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บทคัดยอ 

 การศึกษาระบบตลาดโคเนื้อ วัตถุประสงคของการวิจัยครั้งนี้  1) เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปทางดาน

การตลาด, โครงสรางตลาด และวิถีการตลาดโคเนื้อ 2) เพื่อศึกษาสวนเหลื่อมการตลาดและตนทุน

การตลาดของผูคาในระดับตาง ๆ ในตลาดโคเนื้อ 3) เพื่อเสนอแนะแนวทางในการขยายตลาดเนื้อโค 

ขอมูลที่ใชในการศึกษาเปนขอมูลปฐมภูมิที่ไดจากการใชแบบสอบถามสัมภาษณผูคาในระดับตาง ๆ คือ 

พอคารวบรวมโคมีชีวิต พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ และพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ ทั้งหมด 192 ราย 

โดยทําการศึกษา 16 จังหวัดทั่วประเทศ และขอมูลทุติยภูมิไดจากรายงานการศึกษา เอกสาร และขอมูล

ของหนวยงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของ เชน กรมปศุสัตว มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร เปนตน 

 การศึกษาครั้งนี้ใชการวิเคราะหเชิงคุณภาพ โดยบรรยายเพื่อใหทราบสภาพทั่วไปดานการตลาด

โคเนื้อ โครงสรางตลาด วิถีตลาด สวนการวิเคราะหเชิงปริมาณของสวนเหลื่อมการตลาดและตนทุน

การตลาด จะแสดงในรูปคาเฉลี่ย คารอยละ และสรุปผลในรูปตาราง  ผลการศึกษาพบวา ลักษณะ

โครงสรางตลาดโคมีชีวิตภายในประเทศ เปนลักษณะผูซื้อมากรายและผูขายมากรายและตลาดเนื้อโค

ชําแหละภายในประเทศ เปนลักษณะผูซื้อนอยรายและผูขายมากราย  วิถีการตลาดโคเนื้อในประเทศไทย 

พบวาวิถีการตลาดโคเนื้อเร่ิมจากเกษตรกรที่ตองการจะขายโคเนื้อจะมีพอคารวบรวมโคมีชีวิตมารับซื้อ

จากเกษตรกรโดยตรงหรือซื้อขายกันโดยผานตลาดนัดโคกระบือ  โดยมีทั้งเกษตรกรที่ซื้อไปเล้ียงตอ 

พอคาขายสงโคชําแหละมาทําการซื้อ และเขาโรงฆา  พอคาขายปลีกเนื้อโคก็จะรับเนื้อไปขายตอยังตลาด

สดทั่วไป กอนที่จะถึงมือผูบริโภค   

สวนเหลื่อมการตลาดและตนทุนการตลาดของผูคาในระดับตาง ๆ ในตลาดโคเนื้อ  พบวาสวน

เหลื่อมการตลาดโคมีชีวิตจนกระทั่งขายปลีกเปนเนื้อโคชําแหละเทากับ 63.45 บาทตอกิโลกรัม โดย

สามารถแยกเปนตนทุนการตลาดทั้งหมด 47.84 บาทตอกิโลกรัม และกําไรทั้งหมดของพอคาคนกลาง

เทากับ 15.61 บาทตอกิโลกรัม เมื่อพิจารณาถึงตนทุนการตลาด พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละมีตนทุน

การตลาดมากที่สุดเทากับ 40.62 บาทตอกิโลกรัม สวนใหญอยูในรูปของมูลคาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆา 

รองลงมาคือ พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ 6.24 บาทตอกิโลกรัม สวนใหญเปนคาแรงงาน  สวนพอคารวบรวม

โคมีชีวิตมีตนทุนการตลาดต่ําที่สุดเทากับ 0.98 บาทตอกิโลกรัม  โดยสวนใหญเปนคาขนสง 0.50 บาทตอกิโลกรัม 

 แนวทางในการขยายตลาดโคเนื้อ 1. สรางความเชื่อมั่นใหผูบริโภคมีความมั่นใจในคุณภาพเนื้อโค 

2. สงเสริมประชาสัมพันธใหบริโภคและมีการจัดการสงเสริมการขายเนื้อโคเพิ่มมากขึ้น 3. เรงรัด

มาตรการใหโรงฆาเขาสูระบบมาตรฐานเพื่อเพิ่มความมั่นใจของผูบริโภค  4. ขยายชองทางในการ

จําหนายเนื้อโค เชน เจาะตลาดลูกคาโดยกระจายสินคาตามรานขายเนื้อ (Butcher Shop) 5.  สงเสริม

การรวมกลุมของเกษตรกรใหมากขึ้น  เพื่อเพิ่มอํานาจในการตอรองในดานการตลาดไดตอไป 6. 

เกษตรกรควรหันมาสนใจและใหความสําคัญกับสายพันธุของโคเนื้อ สุขอนามัย และการปองกันโรค

ระบาด เพื่อใหไดสายพันธุที่ดีและสามารถตอบสนองความตองการของตลาดได 7. ขอความรวมมือจาก

ประชาชนในการแจงเบาะแสการนําเขาเนื้อโคที่ผิดกฎหมาย ซึ่งสงผลกระทบตอความมั่นคงทางเศรษฐกิจ

ของเกษตรกร 



คํานํา 
 

สวนวิจัยเศรษฐกิจปศุสัตวและประมง  สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร ไดทําการศึกษา 

เร่ือง “การศึกษาระบบตลาดโคเนื้อ” เพื่อวัตถุประสงคในการศึกษาสภาพทั่วไปทางดานการตลาด 
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ชําแหละ     และพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ รวมทั้งขอเสนอแนะและแนวทางในการขยายตลาด

โคเนื้อ โดยคณะผูจัดทําหวังเปนอยางยิ่งวาผลการศึกษาที่ไดจะเปนประโยชนตอหนวยงาน และผู

ที่จะนําไปศึกษาตอไป 

สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร ขอขอบคุณสํานักงานปศุสัตวจังหวัด กรมปศุสัตว ที่ไดให
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งานวิจัยเลมนี้มีขอผิดพลาดประการใดขออภัยไว ณ ที่นี้ดวย 
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ตารางที่ 27  กรณีที่ 2.2 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ            

ที่ทาํการขายปลีกตอ    

 

63 

ตารางที่ 28  กรณีที่ 3.1 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ  66 

ตารางที่ 28  กรณีที่ 3.2 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ 67 

 



บทที่ 1 

บทนํา 
1. ความสําคัญของปญหา 

 โคเนื้อเปนสัตวเศรษฐกิจที่สําคัญของไทยนับต้ังแตอดีตถึงปจจุบัน ซึ่งในอดีตการเลี้ยง    

โคเนื้อเปนการเลี้ยงเพื่อใชแรงงาน แตในปจจุบันเปลี่ยนมาเปนการเลี้ยงเพื่อบริโภคมากขึ้น 

เนื่องจากการเพิ่มขึ้นของจํานวนประชากรทําใหการบริโภคเนื้อโคเพิ่มขึ้น จะเห็นไดวาในชวงป 

2546-2550 มีอัตราการขยายตัวเพิ่มข้ึนของการเลี้ยงโคเนื้อเฉลี่ยรอยละ 5.82  ตอป และคาดวาใน

ป 2550 จะมีจํานวนโคเนื้อ 6.29 ลานตัว (ตารางที่ 1)   จากการศึกษาเรื่องตนทุนและผลตอบแทน

ในการเลี้ยงโคเนื้อพบวา การเลี้ยงโคเนื้อของเกษตรกรไมวาจะเลี้ยงโคพื้นเมือง โคลูกผสมหรือการ

เล้ียงโคขุนก็ตาม เกษตรกรจะมีกําไรจากการเลี้ยงทั้งสิ้น ตั้งแต 245 – 5,449 บาทตอตัว (ตารางที่ 

2 และ ตารางที่ 3) ถึงแมราคาโคมีชีวิตและราคาเนื้อโคจะคอนขางคงที่แตก็ยังมีเกษตรกรตองการ

เลี้ยงโค เพราะโคเปนสัตวที่ขายงายเมื่อมีความจําเปนที่จะตองใชเงินก็จะเปลี่ยนเปนเงินไดโดยงาย 

จึงทําใหจํานวนโคมีปริมาณเพิ่มขึ้นทุกป ขณะเดียวกันการบริโภคเนื้อโคก็มีปริมาณเพิ่มข้ึนเชนกัน

แตเพิ่มในอัตราที่นอยกวาการเพิ่มของจํานวนโค  โดยอัตราการบริโภคเนื้อโคจากเดิมประมาณ 

2.81  กิโลกรัมตอคน ในป 2545 เปนประมาณ 2.85 กิโลกรัมตอคน ในป 2549 ซึ่งเมื่อพิจารณา

จากป 2545-2549 พบวาอัตราการบริโภคเนื้อโคของประชากรตอคนเพิ่มข้ึนเฉลี่ยรอยละ 0.25 ตอป  

(ตารางที่ 4) 

  ดังนั้นเพื่อใหการสงเสริมการเลี้ยงโคเนื้อของไทยมีความกาวหนาและยั่งยืนตอไปจึงตองมี

การสงเสริมดานการตลาดควบคูไปดวย เพื่อใหอุตสาหกรรมโคเนื้อสามารถสงเสริมอาชีพให

เกษตรกรพรอมกับตอบสนองความตองการของผูบริโภค ทดแทนการนําเขาและสามารถแขงขันได

ในตลาดการคาเสรีที่ประเทศไทยไดทําขอตกลงไวกับหลาย ๆ ประเทศ 

การดําเนินการดานตลาดโคเนื้อจึงมีความสําคัญอยางยิ่งในการขับเคลื่อนใหมีการ

เคลื่อนยายผลผลิตออกสูผูบริโภค ทําใหเกิดการหมุนเวียนของรายไดกลับสูเกษตรกร โดยเริ่มตน

ตั้งแตโคมีชีวิตที่ออกจากฟารมเกษตรกร ไปสูพอคาในทองที่ พอคาทองถิ่น พอคารับซื้อโคมีชีวิต

เพื่อเขาโรงฆาหรือขายตอใหเกษตรกรที่จะนําไปเลี้ยงตอ เมื่อไดโคขนาดที่ตองการแลว จึงขายตอ

ใหพอคาชําแหละ หรือเขาโรงฆาเพื่อนําเนื้อโคจําหนายใหแกผูบริโภคตอไป สวนการตลาดเนื้อโค

อีกประเภทหนึ่งเนนทางดานการแปรรูปเนื้อโคโดยนําเนื้อโคไปแปรรูปเปนอาหารที่สําคัญ เชน 
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ลูกชิ้น เนื้อเค็ม เนื้อสวรรค ไสกรอก  เปนตน ซึ่งตองอาศัยการตลาดที่มีประสิทธิภาพเพื่อกระจาย

ผลผลิตไปสูผูบริโภคมากที่สุด แตปญหาที่ประสบอยูในขณะนี้ก็คือ แหลงกระจายสินคาเนื้อโคและ

ผลิตภัณฑจากเนื้อโคมีคอนขางนอย ในตลาดสดบางแหงไมมีเขียงขายเนื้อโค โดยเฉพาะเนื้อโค

คุณภาพดีจะหาซื้อไดเฉพาะในซุปเปอรมาเก็ตใหญ ๆ เทานั้น จึงทําใหการบริโภคเนื้อโคมีอัตราการ

ขยายตัวนอยมาก กอปรกับประชาชนบางสวนที่มีความเชื่อในการไมบริโภคเนื้อโค มีเนื้อเถื่อน

ลักลอบนําเขาซึ่งมีราคาต่ํามาก รวมทั้งขาดการประชาสัมพันธเพื่อใหมีการเพิ่มการบริโภคเนื้อโค

เพิ่มข้ึน  นอกจากนี้การทําขอตกลงเขตการคาเสรี (FTA) กับประเทศที่เปนผูผลิตและผูสงออก

ผลิตภัณฑจากเนื้อโค เชนออสเตรเลีย ก็เปนอุปสรรคที่ทําใหโอกาสในการขยายการผลิตโคเนื้อและ

เนื้อโคลดนอยลง 

ดังนั้นการศึกษาระบบการตลาดโคเนื้อเพื่อทราบถึงสภาพทั่วไปทางการตลาด  โครงสราง

การตลาดวิถีการตลาด  สวนเหลื่อมการตลาดของผูคาในระดับตาง ๆ ตลอดจนปญหาและ

อุปสรรค ซึ่งขอมูลที่ไดจะเปนประโยชนในการตัดสินใจดานราคาและการวางแผนในดานการตลาด

เพื่อใหมีประสิทธิภาพสูงขึ้น และหาขอสรุปเพื่อนําไปสูขอเสนอแนะเชิงนโยบายในการวางแผนดาน

การตลาดโคเนื้อใหเปนประโยชนตอผูที่เกี่ยวของทุกฝายมากที่สุดตอไป 

ตารางที่  1 จํานวนโคเนื้อ ณ วันที่ 1 มกราคม เปนรายภาคระหวางป 2546 - 2550 

หนวย: ตัว 

ป ภาคเหนือ ภาค
ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

ภาคกลาง ภาคใต รวม 

2546 1,304,853 2,008,014 1,143,507 591,796 5,048,170 

2547 1,378,256 2,110,820 1,193,111 614,452 5,296,639 

2548 1,452,102 2,241,141 1,277,472 639,075 5,609,790 

2549 1,559,849 2,416,865 1,361,651 665,518 6,003,883 

2550 * 1,641,127 2,541,143 1,418,321 690,340 6,290,931 

อัตราการเปลีย่นแปลงตอป  (รอยละ) 5.82 

หมายเหตุ : * ตัวเลขประมาณการ 

ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 
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ตารางที่ 2 เปรียบเทียบตนทุนและผลตอบแทนในการผลิตลูกโคเนื้อ 

 

จากแมโคลูกผสม จากแมโคพนัธุพื้นเมือง 
รายการ 

รวม เงินสด รวม เงินสด 

ลูกโคเนื้ออายุ 1 ป     

     ตนทุน (บาท/ตัว) 6,695 2,690 5,143 991 

     ผลตอบแทน (บาท/ตัว) 3,005 7,010 857 5,009 

     อัตราผลตอบแทนตอตนทุน (รอยละ) 45 261 17 506 

ลูกโคเนื้ออายุ 2 ป     

     ตนทุน (บาท/ตัว) 8,851 3,792 6,358 1,248 

     ผลตอบแทน (บาท/ตัว) 5,449 10,508 1,642 6,752 

     อัตราผลตอบแทนตอตนทุน (รอยละ) 62 277 26 541 

ที่มา :  สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2549 

 

ตารางที่ 3 เปรียบเทียบตนทุนและผลตอบแทนในการผลิตโคขุน 

 

โคลูกผสมบราหมัน 
รายการ 

อายุ 1.5-2 ป อายุ > 2 ป 
โคลูกผสมชาโรเลส 

ระยะเวลาขุน (เดือน) 4 4 6 

ตนทุนรวม (บาท/ตัว) 18,483 23,548 29,297 

     ผลตอบแทน 245 680 665 

     อัตราผลตอบแทนตอตนทุน (รอยละ) 1.32 2.89 2.27 

ตนทุนเงินสด (บาท/ตัว) 17,230 22,475 26,574 

     ผลตอบแทน 1,497 1,753 3,388 

     อัตราผลตอบแทนตอตนทุน (รอยละ) 8.69 7.80 12.75 

ที่มา :  สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2549 
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ตารางที่ 4 อัตราการบริโภคเนื้อโคตอคนตอป ป 2545 - 2549 

 

ป จํานวนการ
บริโภคโคเนือ้1/

(ลานตัวตอป) 

จํานวน
ประชากร2/

(คนตอป) 

อัตราการบรโิภค 
เนื้อโคตอคนตอป3/

(กิโลกรัมตอคนตอป) 

2545 1.224 62,799,872 2.81 

2546 1.234 63,079,765 2.82 

2547 1.240 61,973,621 2.88 

2548 1.242 62,418,054 2.86 

2549 1.245 62,828,706 2.85 

อัตราการเปลีย่นแปลงตอป 

(รอยละ) 

 

0.41 

 

-0.10 

 

0.42 

หมายเหตุ : น้ําหนักเฉลี่ยโคเนื้อมีชีวิตขนาดกลาง 300 กิโลกรัมตอตัว คิดเปนน้ําหนักซากรอยละ 48  

ที่มา : 1/ สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร 

 2/ กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย 

 3/ จากการคํานวณ 

2. วัตถุประสงค 

 1. เพื่อศึกษาสภาพทัว่ไปทางดานการตลาด, โครงสรางตลาดและวิถีการตลาดโคเนื้อ 

 2. เพื่อศึกษาสวนเหลื่อมการตลาดและตนทุนการตลาดของผูคาในระดับตาง ๆ ในตลาดโคเนื้อ 

 3. เพื่อเสนอแนะแนวทางในการขยายตลาดโคเนื้อ 

 
3. ขอบเขตการศึกษา 

 1. การศึกษาระบบตลาดโคเนื้อในครั้งนี้ จะศึกษาเฉพาะการตลาดของโคมีชีวิตและเนื้อโค

ที่สามารถนํามาบริโภคไดเทานั้น 
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 2. การศึกษาสภาพทั่วไปทางดานการตลาดและโครงสรางตลาด จะศึกษาวิธีการ

ดําเนินการทางการตลาดประเภทผูคา วิถีการตลาด สวนเหลื่อมการตลาด และตนทุนทางการ

ตลาดของผูคาในระดับตาง ๆ ไดแก พอคารวบรวมโคมีชีวิตในทองถิ่น, พอคาขายสงเนื้อโค

ชําแหละ, พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ เปนตน 

4. วิธีการศึกษา 

 4.1 การเก็บรวบรวมขอมูล 

1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชแบบสอบถามสํารวจขอมูลในจังหวัดที่เปนแหลง

เลี้ยงโคเนื้อที่สําคัญในแตละภาค ดังนี้ 

-  ภาคเหนือ ไดแก นครสวรรค, ตาก, เชียงใหม, เชียงราย 

-  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ไดแก นครราชสีมา, สกลนคร, อุดรธานี, ขอนแกน 

-  ภาคกลาง ไดแก กาญจนบุรี, ราชบุรี, ประจวบคีรีขันธ, เพชรบุรี 

-  ภาคใต ไดแก สุราษฎรธานี, นครศรีธรรมราช, สงขลา, พัทลุง 

โดยไดทําการสุมตัวอยางผูคาแตละระดับดังตอไปนี้ 

ตารางที่ 5  จํานวนตัวอยางที่ใชในการศึกษา 

 

รายการ ภาคเหนือ ภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

ภาคกลาง ภาคใต รวม 

ผูรวบรวมโคมชีีวิต 28 32 8 4 72 

พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ 10 11 6 5 32 

พอคาขายปลกีเนื้อโคชาํแหละ  

(กรณีซื้อโคมีชีวิตมาฆาเอง) 

8 15 5 12 40 

พอคาขายปลกีเนื้อโคชาํแหละ  

(กรณีรับเนื้อมาขาย) 

15 17 5 11 48 

รวม 61 75 24 32 192 

ที่มา : จากการสํารวจ 
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2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) คนควาและรวบรวมจากรายงานการศึกษา 

เอกสาร และขอมูลของหนวยงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของ เชน กรมปศุสัตว สถาบันการศึกษาตาง ๆ 

สมาคมโคเนื้อแหงประเทศไทย เปนตน 

 4.2 การวิเคราะหขอมูล 

1) การวิเคราะหเชิงคุณภาพ (Qualitative Analysis) เปนการวิเคราะหโดยการ

บรรยายเพื่อใหทราบสภาพทั่วไปดานการตลาดโคเนื้อ ไดแก ข้ันตอนและวิธีในการซื้อขายโคเนื้อ 

โครงสรางตลาด และวิถีการตลาด 

2) การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) เปนการวิเคราะหสวนเหลื่อม

การตลาด และตนทุนการตลาด โดยคํานวณหาคาเฉลี่ย คารอยละ และสรุปผลในรูปตาราง 

5. ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

 หนวยงานที่เกี่ยวของใชในการวางแผนการผลิตโคเนื้อใหสอดคลองกับความตองการของ

ตลาดตอไป 

 

 



บทที่ 2 

ขอมูลทัว่ไป 

 ในบทนี้จะกลาวถึง สถานการณโคเนื้อในประเทศไทยซึ่งประกอบดวย ขอมูลดานการผลิต 

โคเนื้อ  ดานการตลาด ความตองการบริโภค ราคาโคเนื้อและเนื้อโค และการนําเขา-สงออก รวมถึง

นโยบายของรัฐที่เกี่ยวของอีกดวย 

1. สถานการณโคเนื้อในประเทศไทย 

1.1 การผลิตโคเนื้อ 

จํานวนเกษตรกรผูเลี้ยงโคเนื้อในประเทศไทย ระหวางป 2545 – 2549 พบวามีจํานวน

เกษตรกรทั้งหมดเพิ่มข้ึนจาก 698,567 คน ในป 2545 เปน 881,893 คน ในป 2549 คิดเปนรอยละ 

6.27 (ตารางที่ 6) โดยมีอัตราการเพิ่มข้ึนโดยตอเนื่อง เนื่องจากราคาโคมีชีวิตอยูในระดับทีน่าพอใจ 

จึงดึงดูดใจใหเกษตรกรหันมาสนใจเลี้ยงกันมากขึ้น รวมทั้งมีโครงการตาง ๆ จากภาครัฐมาสงเสริม 

ทําใหมีจํานวนเกษตรกรผูเล้ียงโคเนื้อเพิ่มสูงขึ้น และเกษตรกรผูเล้ียงโคเนื้อสวนใหญอยูในภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 

เมื่อพิจารณาดานจํานวนโคเนื้อ ณ วันที่ 1 มกราคม ระหวางป 2545 – 2549 พบวามี

จํานวนโคเนื้อทั้งหมดเพิ่มข้ึนจาก 4,819,713 ตัว ในป 2545 เปน 6,003,883 ตัว ในป 2549 คิด

เปนรอยละ 5.60 โดยในป 2550 คาดวาจะมีจํานวนโคเนื้อ 6,290,931 ตัว  เนื่องจากการผลิตเนื้อ

โคภายในประเทศยังไมเพียงพอตอความตองการ โดยมีการนําเขาในปริมาณที่สูง ในขณะที่

ภายในประเทศสามารถขยายปริมาณการเลี้ยงใหเพียงพอตอการบริโภค และทดแทนการนําเขาได 

ปจจุบันเกษตรกรไดเนนในเรื่องคุณภาพและมาตรฐานการเลี้ยงโคเนื้อมีคุณภาพ จึงสงผลใหจํานวน

โคเนื้อเพิ่มสูงขึ้น (ตารางที่ 7) โดยจังหวัดนครราชสีมาเปนจังหวัดที่มีจํานวนโคเนื้อมากที่สุดใน

ประเทศไทย ซึ่งภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีจํานวนโคเนื้อมากที่สุด  รองลงมาคือ ภาคเหนือ ภาค

กลาง และภาคใตมีจํานวนโคเนื้อนอยที่สุด 
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ตารางที่ 6 จํานวนเกษตรกรผูเลี้ยงโคเนื้อในประเทศไทย ป 2545-2549 

หนวย : ครัวเรือน 

จํานวนเกษตรกรผูเลีย้งโคเนื้อ ป 
ภาคเหนือ ภาคตะวันออก 

เฉียงเหนือ 
ภาคกลาง ภาคใต รวม 

2545 138,016 343,772 103,923 112,856 698,567 

2546 139,477 356,485 108,383 118,605 722,950 

2547 147,864 388,324 114,041 123,412 773,641 

2548 156,691 426,440 122,256 127,542 832,929 

2549 164,441 457,905 130,291 129,256 881,893 

อัตราการเปลีย่นแปลงตอป   (รอยละ) 6.27 

ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 

ตารางที่  7  จํานวนโคเนื้อรายภาคและรายจงัหวัด ณ วันที่ 1 มกราคม ป 2545 – 2549 

จํานวนโคเนือ้ทั้งหมด ณ วันที่ 1 มกราคม 

ภาค/จังหวัด  2545 2546 2547 2548 2549* 

รวมทั้งประเทศ 4,819,713 5,048,170 5,296,639 5,609,790 6,003,883 

ภาคเหนือ 1,240,431 1,304,853 1,378,256 1,452,102 1,559,849 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 1,922,265 2,008,014 2,110,820 2,241,141 2,416,865 

ภาคกลาง 1,091,785 1,143,507 1,193,111 1,277,472 1,361,651 

ภาคใต 565,232 591,796 614,452 639,075 665,518 

ภาคเหนือ 1,240,431 1,304,853 1,378,256 1,452,102 1,559,849 

  เชียงราย 86,286 92,015 90,322 95,951 101,998 

  พะเยา 81,566 88,908 93,869 95,606 101,491 

  ลําปาง 113,702 113,297 118,240 131,532 143,620 

  ลําพนู 35,434 36,673 40,766 36,817 38,950 

  เชียงใหม 103,438 107,058 117,443 131,748 141,300 

  แมฮองสอน 23,600 25,672 27,041 28,264 29,947 

  ตาก 110,956 116,642 125,402 132,330 143,975 
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จํานวนโคเนือ้ทั้งหมด ณ วันที่ 1 มกราคม 

ภาค/จังหวัด  2545 2546 2547 2548 2549* 

  กําแพงเพชร 65,059 69,008 73,778 81,883 87,691 

  สุโขทัย 77,540 82,611 88,181 83,445 88,123 

  แพร 47,561 50,210 53,238 59,259 63,316 

  นาน 48,651 51,988 53,132 56,636 59,115 

  อุตรดิตถ 43,141 44,949 48,887 45,264 48,439 

  พิษณุโลก 67,357 73,419 79,622 82,608 87,289 

  พิจิตร 48,527 46,133 47,780 52,174 55,178 

  นครสวรรค 119,471 128,025 138,892 150,427 163,094 

  อุทัยธาน ี 42,595 46,521 48,479 50,902 54,768 

  เพชรบูรณ 125,547 131,724 133,184 137,256 151,555 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนอื 1,922,265 2,008,014 2,110,820 2,241,141 2,416,865 

  เลย 61,145 67,021 71,461 78,889 85,101 

  หนองบัวลาํภู 46,209 49,681 53,368 54,509 57,217 

  อุดรธาน ี 107,250 111,733 124,526 124,081 137,286 

  หนองคาย 41,558 43,328 41,080 38,965 41,540 

  สกลนคร 95,754 100,609 106,314 114,851 122,313 

  นครพนม 49,593 52,826 55,636 56,943 59,377 

  มุกดาหาร 48,850 50,530 53,185 59,978 67,316 

  ยโสธร 53,406 54,096 53,679 60,378 68,935 

  อํานาจเจริญ 38,476 40,727 43,350 44,053 46,716 

  อุบลราชธาน ี 132,422 141,214 149,262 159,009 171,978 

  ศรีสะเกษ 126,474 131,517 125,511 130,469 141,518 

  สุรินทร 106,670 111,683 108,827 119,191 127,618 

  บุรีรัมย 117,345 124,092 135,510 150,945 164,254 

  มหาสารคาม 100,071 109,298 111,411 119,055 128,499 
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จํานวนโคเนือ้ทั้งหมด ณ วันที่ 1 มกราคม 

ภาค/จังหวัด  2545 2546 2547 2548 2549* 

  รอยเอ็ด 116,822 110,105 118,705 131,957 143,591 

  กาฬสนิธุ 71,355 73,596 72,944 77,196 80,137 

  ขอนแกน 173,740 184,408 201,157 213,146 229,717 

  ชัยภูมิ 123,327 130,492 143,398 155,444 166,263 

  นครราชสีมา 311,798 321,058 341,496 352,082 377,489 

ภาคกลาง 1,091,785 1,143,507 1,193,111 1,277,472 1,361,651 

  สระบุรี 47,604 48,456 49,379 52,731 56,954 

  ลพบุรี 133,292 148,741 165,088 174,663 187,421 

  สิงหบุรี 13,219 12,989 13,448 15,375 17,189 

  ชัยนาท 50,088 55,823 60,378 64,665 69,263 

  สุพรรณบุรี 107,258 100,222 105,574 111,140 118,490 

  อางทอง 33,923 33,513 34,488 36,492 37,903 

  พระนครศรีอยุธยา 25,646 27,818 29,460 30,690 32,939 

  นนทบุรี 1,883 1,974 1,832 1,763 1,820 

  กรุงเทพมหานคร 3,453 3,828 4,009 3,887 3,967 

  ปทุมธาน ี 4,352 4,501 4,622 4,674 4,775 

  นครนายก 8,797 8,143 8,712 9,426 10,122 

  ปราจีนบุรี 12,916 13,754 14,425 15,804 16,818 

  ฉะเชิงเทรา 40,639 43,829 46,774 45,906 49,466 

  สระแกว 41,106 43,926 42,020 46,172 47,671 

  จันทบุรี 4,787 4,704 5,138 5,607 5,902 

  ตราด 2,503 2,500 2,695 2,854 3,118 

  ระยอง 19,701 19,961 20,466 21,612 22,994 

  ชลบุรี 22,744 24,846 21,887 24,076 26,261 

  สมุทรปราการ 340 316 297 302 305 
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จํานวนโคเนือ้ทั้งหมด ณ วันที่ 1 มกราคม 

ภาค/จังหวัด  2545 2546 2547 2548 2549* 

  สมุทรสาคร 386 400 373 390 388 

  นครปฐม 32,002 30,200 31,436 31,841 33,056 

  กาญจนบุรี 180,675 186,113 179,580 198,939 212,208 

  ราชบุรี 114,101 124,975 134,985 149,199 158,511 

  สมุทรสงคราม 520 546 579 602 634 

  เพชรบุรี 98,802 105,856 112,821 114,190 121,447 

  ประจวบคีรีขันธ 91,048 95,573 102,645 114,472 122,029 

ภาคใต 565,232 591,796 614,452 639,075 665,518 

  ชุมพร 23,849 24,715 27,105 30,402 32,429 

  ระนอง 3,212 3,042 3,357 3,633 3,780 

  สุราษฎรธาน ี 45,172 46,938 49,956 51,020 52,161 

  พังงา 4,280 4,548 4,813 4,967 5,291 

  ภูเก็ต 715 708 716 729 739 

  กระบี่ 14,826 15,360 15,908 15,091 15,981 

  ตรัง 44,289 46,490 48,903 53,129 54,930 

  นครศรีธรรมราช 121,938 126,865 120,420 124,121 131,487 

  พัทลงุ 63,771 68,433 70,476 75,420 78,803 

  สงขลา 68,259 71,235 76,364 79,685 84,252 

  สตูล 25,626 26,905 29,434 31,368 33,174 

  ปตตาน ี 56,108 58,426 64,041 63,103 64,750 

  ยะลา 28,957 31,442 33,976 36,170 36,741 

  นราธิวาส 64,230 66,689 68,983 70,237 71,000 

หมายเหต ุ: *ป 2549 เปนขอมูลเบื้องตน 

ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 
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1.2 การตลาดโคเนื้อ 

     1.2.1 ความตองการบริโภค 

จํานวนโคกระบือที่ขออนุญาตฆาจากสถิติของกรมปศุสัตว (ตารางที่ 8)ระหวาง

ป 2545 – 2549 พบวา เพิ่มข้ึนจาก 371,319 ตัว ในป 2545 เปน 448,176   ในป 2549 คิดเปน

รอยละ 5.76  โดยมีแนวโนมเพิ่มข้ึนเชนเดียวกับปริมาณการบริโภคและปริมาณการผลิตโคเนื้อ

ระหวางป (ตารางที่ 9 ) ซึ่งจากการประมาณปริมาณการบริโภค 1.245 ลานตัว ในป 2549 ซึ่ง

เพิ่มข้ึนจาก 1.242 ลานตัว ในป 2548 รอยละ 0.24 จะเห็นไดวามีการขออนุญาตอยางถูกตองตาม

กฎหมายประมาณ 1 ใน 3 ของปริมาณการบริโภค ซึ่งสวนที่เหลือนอกจากขออนุญาตฆาอยางถูก

ตามกฎหมาย จะเปนการนําเขาและลักลอบฆา  โดยจากการประมาณอัตราการบริโภคเนื้อโค 

เฉลี่ย 2.85 กิโลกรัมตอคนตอป ในป 2549 (ตารางที่ 4) ซึ่งถือวานอยมากเมื่อเปรียบเทียบกับ

ประเทศอื่น ๆ (ตารางที่ 10 ) โดยในป 2549 ประเทศอารเจนตินาเปนประเทศที่มีอัตราการบริโภค

เนื้อโคมากที่สุด เฉลี่ย 65.2 กิโลกรัมตอคนตอป รองลงมาคือ ประเทศสหรัฐอเมริกาบริโภคเนื้อโค

เฉลี่ย  42.9  กิโลกรัมตอคนตอป  ประเทศบราซิลบริโภคเนื้อโค 36.9  กิโลกรัมตอคนตอป และ

ประเทศออสเตรเลียบริโภคเนื้อโค 36.5  กิโลกรัมตอคนตอป   
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ตารางที่  8  จํานวนโคที่ขออนุญาตฆาเปนรายภาค ป 2545 - 2549 

หนวย : ตัว 

ป ภาคเหนือ ภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

ภาคกลาง ภาคใต รวม 

2545 67,005 

(18.05) 

195,384 

(52.62) 

76,892 

(20.71) 

32,038 

(8.63) 

371,319 

(100) 

2546 63,655 

(18.94) 

187,886 

(55.89) 

55,461 

(14.50) 

29,174 

(8.68) 

336,176 

(100) 

2547 52,473 

(14.32) 

229,575 

(62.64) 

54,636 

(14.91) 

29,815 

(8.14) 

366,499 

(100) 

2548 50,996 

(12.63) 

232,123 

(57.48) 

87,441 

(21.65) 

33,286 

(8.24) 

403,856 

(100) 

2549 55,396 

(12.36) 

276,633 

(61.72) 

78,655 

(17.55) 

37,492 

(8.36) 

448,176 

(100) 

อัตราการขยายตัวตอป (รอยละ) 5.76 

หมายเหต ุ: ตัวเลขในวงเลบ็คือคารอยละ 

ที่มา : กรมปศุสัตว 
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ตารางที่  9 ปริมาณการบริโภคและผลผลิตโคเนื้อ ป 2545- 2549 

หนวย: ตัว 

ป บริโภค1/

(พันตัว) 
อัตราการ

เปลี่ยนแปลง 
(รอยละ) 

ผลผลิต2/

(พันตัว) 
อัตราการ

เปลี่ยนแปลง 
(รอยละ) 

2545 1,224 - 896 - 

2546 1,234 0.82 952 6.25 

2547 1,240 0.49 1,022 7.35 

2548 1,242 0.16 1,097 7.34 

2549 1,245 0.24 1,173 6.92 

อัตราการ

ขยายตัวตอป 

(รอยละ) 

 

0.41 

 

- 

 

7.04 

 

- 

 
ที่มา :  1/ สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร  รวมจาํนวนโคที่ลักลอบนําเขาดวย 

 2/ ศูนยสารสนเทศการเกษตร 
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ตารางที่ 10 ปริมาณการบริโภคเนื้อโคตอคนของโลก ป 2546 - 2550 

หนวย : กิโลกรัมตอคน 
ป 

ประเทศ 
2546 2547 2548 2549 * 2550 **

อารเจนตินา 62.6 64.2 61.8 65.2 63.3 

ออสเตรเลีย 39.8 37.5 36.6 36.5 36.9 

บราซิล 34.5 34.8 36.4 36.9 37.8 

บัลแกเรีย 9.9 10.1 13.7 12.5 11.9 

แคนาดา 33.1 32.5 33.7 32.2 31.7 

จีน 4.9 5.2 5.4 5.6 5.9 

สหภาพยุโรป 18.3 18.2 17.8 18.0 18.0 

อียิปต 7.5 8.2 9.3 8.7 8.6 

ฮองกง 13.8 13.9 15.4 15.3 15.3 

อินเดีย 1.4 1.5 1.5 1.5 1.5 

ญี่ปุน 10.7 9.3 9.4 9.3 9.9 

เกาหลีใต 12.6 9.6 9.0 8.6 9.5 

เม็กซิโก 22.1 22.4 22.6 23.1 23.1 

นิวซีแลนด 37.5 31.5 31.2 29.4 31.6 

ฟลิปปนส 4.1 4.5 4.0 4.0 4.0 

โรมาเนีย 6.7 8.9 10.6 10.8 10.9 

รัสเซีย 16.2 15.7 17.1 15.7 15.6 

แอฟริกาใต 13.9 15.0 15.8 15.5 15.6 

ไตหวัน 4.6 3.7 4.2 4.5 4.5 

ตุรกี 9.4 9.2 9.0 8.8 8.7 

ยูเครน 8.6 10.8 11.2 11.9 11.5 

สหรัฐอเมริกา 42.5 43.2 42.8 42.9 43.2 

อุรุกวัย 37.0 39.7 35.4 39.3 40.6 

หมายเหตุ : ขอมูลในป 2549 เปนขอมูลประมาณการ และป 2550 เปนขอมูลคาดคะเน 

ที่มา : กระทรวงเกษตรสหรัฐอเมริกา (USDA) 
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     1.2.2   ราคาโคเนื้อและเนื้อโค 

ราคาโคเนื้อที่เกษตรกรขายได จะขึ้นลงตามภาวะโคเนื้อที่มีจํานวนมากหรือ

นอย โดยเฉพาะชวงที่มีการระบาดของโรคบางชนิด เชน โรคปากและเทาเปอย ซึ่งเปนอันตรายตอ

ผูบริโภค ราคาโคเนื้อจะผันผวนหรือตกต่ํามาก บางครั้งก็ไมสามารถจําหนายได แตเมื่อเกิดการ

ขาดแคลนโคเนื้อสามารถตอรองราคาใหสูงกวาที่พอคาเสนอได แตถาจํานวนโคเนื้อมีมาก ราคาโค

เนื้อจะตกต่ํา เกษตรกรจะไมมีสิทธิ์ตอรองราคา 

จากการสํารวจราคาโคเนื้อของสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร ในชวงป 2546 

– 2550 พบวา ราคาโคมีชีวิตเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ราคาโคมีชีวิตที่เกษตรกรขายไดในป 2546 

เฉลี่ยกิโลกรัมละ 47.55 บาท เพิ่มข้ึนเปน กิโลกรัมละ 49.45 บาท ในป 2550 หรือเพิ่มข้ึนเฉลี่ย 

รอยละ 0.76 ตอป แตในชวงป 2550 ราคาโคมีชีวิตตกต่ําลง เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจการเมืองที่มี

ความไมแนนอน ทําใหประชาชนใชจายอยางระมัดระวังมากขึ้น และผูบริโภคหันไปสนใจบริโภค

เนื้อไกและเนื้อสุกรที่มีราคาถูกกวาแทน อีกทั้งยังมีเนื้อโคเถื่อนที่มีราคาถูก ลักลอบมาจากชายแดน

ทางภาคใตของประเทศไทย ซึ่งสงผลตอตลาดเนื้อโคในประเทศและทําใหราคาโคมีชีวิตลดต่ําลง 

เมื่อพิจารณาราคาโคมีชีวิตของกรมการคาภายใน กระทรวงพาณิชย พบวา    

เพิ่มข้ึนจากกิโลกรัมละ 50.50 บาท ในป 2546 เปนกิโลกรัมละ 52.50 บาทในป 2550  หรือเพิ่มข้ึน

เฉล่ียรอยละ 0.83 ตอป   โดยในชวง 3 ปหลัง (2548-2550) ราคาคอนขางทรงตัว ราคาขายสงเนื้อ

โคชําแหละในตลาดกรุงเทพฯ ป 2546 เฉลี่ยกิโลกรัมละ 91 บาท เพิ่มข้ึนเปนกิโลกรัมละ 96 บาท 

ในป 2550 หรือเฉล่ียเพิ่มข้ึน รอยละ 1.14 ตอป ราคาขายปลีกเนื้อโคสันนอก ป 2546 เฉลี่ย

กิโลกรัมละ117.50 บาท เพิ่มข้ึนเปนกิโลกรัมละ 127.50 บาท  หรือเพิ่มข้ึนเฉลี่ยรอยละ 1.75 ตอป 

และราคาขายปลีกเนื้อโคสันใน เฉลี่ยกิโลกรัมละ 170.04 บาท เพิ่มข้ึนเฉลี่ยกิโลกรัมละ 185 บาท 

ในป 2550 หรือเพิ่มขึ้นรอยละ  1.80 ตอป (ตารางที่ 11) โดยจะเห็นไดวาราคาในชวง3 ปหลัง 

(2548-2550) คอนขางทรงตัวเชนเดียวกัน เนื้อโค มีสัดสวนการบริโภคนอยกวาเนื้อสุกรและเนื้อไก 

รัฐบาลจึงไมมีการกําหนดราคาขั้นสูงไว ปลอยใหเปนไปตามกลไกของตลาด แตโดยทั่วราคาเนื้อโค

จะคอยขางทรงตัว เคลื่อนไหวนอยมาก เพราะมีราคาสูงกวาถาเปรียบเทียบกับเนื้อสุกรและเนื้อไก 

และชวงที่ผานมาเนื้อสุกรและเนื้อไกตกต่ํา ทําใหผูบริโภคหันไปบริโภคเนื้อสุกรและเนื้อไกแทน 

สงผลกระทบตอพอคาในระดับตาง ๆที่มีสวนเกี่ยวของในตลาดโคเนื้อเปนอยางมาก 
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ตารางที่  11 ราคาโคมีชีวิตและเนื้อโค  ป 2546 - 2550 

หนวย : บาทตอกิโลกรัม 

ราคาขายสง2/ ราคาขายปลกี3/ป ราคาโค 
มีชีวิต1/ ราคา 

โคมีชีวิต 
เนื้อโค 

ติดกระดูก 
เนื้อโค 
ธรรมดา 

เนื้อโค 
สันนอก 

เนื้อโค 
สันใน 

2546 47.55 50.50 91.00 112.50 117.50 170.04 

2547 49.92 52.25 95.38 116.88 126.25 183.13 

2548 48.08 52.50 96.00 117.50 127.50 185.00 

2549 49.79 52.50 96.00 117.50 127.50 185.00 

2550* 49.45 52.50 96.00 117.50 127.50 185.00 

อัตราการ 

ขยายตัวตอป 

(รอยละ) 

 

 

0.76 

 

 

0.83 

 

 

1.14 

 

 

0.93 

 

 

1.75 

 

 

1.80 

 

หมายเหต ุ: ป 2550 ขอมูลต้ังแตเดือนมกราคม -มิถุนายน 

ที่มา :  1/ ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานกังานเศรษฐกิจการเกษตร 
2/ และ 3/ กรมการคาภายใน กระทรวงพาณิชย (ตลาดกรุงเทพฯ) 

     1.2.3 การนําเขา – สงออก 

    การนําเขา 

 การนําเขาโคมีชีวิต ซึ่งมีทั้งโคทําพันธุและโคอื่น ๆ จากสถิติการนําเขาของกรม

ศุลกากร ในชวงป 2545 – 2549 (ตารางที่ 12) พบวา การนําเขาโคทําพันธุของไทยในชวงป 2545 

– 2547 ประเทศไทยไมมีการนําเขาโคทําพันธุ แตในชวงป 2548 – 2549 มีการนําเขาโคทําพันธุ

มูลคาลดลง รอยละ 75.48 ตอป โดยในป 2549 มีการนําเขาโคทําพันธุจากประเทศออสเตรเลีย 19 

ตัว มูลคา 4.12 ลานบาท หรือประมาณตัวละ 216,934 บาท สวนโคอื่น ๆ ซึ่งนําเขามาเพื่อบริโภค

นั้น จะมาจากประเทศเพื่อนบาน เชน ลาว กัมพูชา พมา โดยมีการนําเขาโคอื่น ๆ 105,954 ตัว 

มูลคา 386.37 ลานบาท ในป 2545 ลดลงเปน 92,867 ตัว มูลคา 205.01 ลานบาท ในป 2549 

หรือมีมูลคาการนําเขาลดลงเฉลี่ย รอยละ 8.39 ตอป โดยในป 2549 นําเขามาจากประเทศลาว 
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(รอยละ 0.30 ของมูลคาการนําเขาโคอื่น ๆ ทั้งหมด) และประเทศพมา (รอยละ 99.70 ของมูลคา

การนําเขาโคอื่น ๆ ทั้งหมด)  ซึ่งเปนการนําเขาที่ถูกตองตามกฎหมาย แตสภาพความเปนจริงมีการ

ลักลอบนําเขาโคมีชีวิตตามชายแดนดวย ซึ่งมีจํานวนคอนขางมาก แตไมสามารถทราบขอมูลที่

ชัดเจนได 

การนําเขาเนื้อโค สวนอื่น ๆ จากโคกระบือและผลิตภัณฑทั้งหมด ในป 2545 -

2549 (ตารางที่ 13) พบวามีแนวโนมเพิ่มข้ึน คือ มีปริมาณการนําเขา 1,671.59 ตัน มูลคา 136.27 

ลานบาท ในป 2545 เพิ่มข้ึนเปน 6,658.31 ตัน มูลคา 325.02 ลานบาท ในป 2549 หรือมีมูลคา

เฉลี่ยเพิ่มข้ึนรอยละ 23.84 ตอป เนื่องจาก ปริมาณการบริโภคในประเทศมีจํานวนมาก เนื้อโคใน

ประเทศผลิตไดไมเพียงพอจึงตองทําใหตองมีการนําเขามาเพื่อใหเพียงพอตอการบริโภคในประเทศ 

โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี้ 

การนําเขาเนื้อโคกระบือ มีทั้งชนิดมีกระดูกและไมมีกระดูกแชเย็นและแชแข็ง 

จากสถิติพบวาในชวงป 2545 - 2549 การนําเขาเนื้อโคของไทยมีแนวโนมเพิ่มข้ึน คือ จากป 2545 

ปริมาณการนําเขาเทากับ 1,147.71 ตัน มูลคา 115.69 ลานบาท เพิ่มข้ึนเปน 1,947.41 ตัน มูลคา 

253.03 ลานบาท ในป 2549 หรือมีมูลคาเฉลี่ยเพิ่มข้ึนรอยละ 20.81 ตอป โดยสวนใหญนําเขามา

จากประเทศออสเตรเลียและนิวซีแลนด 

การนําเขาสวนอื่น ๆ จากโคกระบือ ไดแก ล้ิน ตับ และสวนอื่น ๆ ของโคและ

กระบือ พบวา ในชวงป 2545 – 2549 มีแนวโนมเพิ่มข้ึน คือ จากป 2545 ปริมาณการนําเขาสวน

อ่ืน ๆ เทากับ 485.31 ตัน มูลคา 7.46 ลานบาท เพิ่มข้ึนเปน 4,651.68 ตัน มูลคา 60.06 ลานบาท 

ในป 2549 หรือมีมูลคาเฉลี่ยเพิ่มขึ้น รอยละ 65.49 ตอป โดยสวนใหญนําเขามาจากประเทศ

อารเจนตินา 

การนําเขาผลิตภัณฑจากเนื้อโคกระบือ คือ เนื้อโค กระบือใสเกลือแหงหรือ

รมควันกับเนื้อโคกระบือปรุงแตง พบวาในชวงป 2545 – 2549 พบวา ปริมาณการนําเขาผลิตภัณฑ

จากเนื้อโคกระบือเทากับ 38.57 ตัน มูลคา 13.13 ลานบาทในป 2545 เพิ่มขึ้นเปน 59.21 ตัน 

มูลคา 11.92 ลานบาท ในป 2549 ปริมาณเฉลี่ยเพิ่มข้ึนรอยละ 9.08 ตอป แตมูลคาเฉลี่ยกลับ

ลดลงรอยละ 6.07 ตอป โดยสวนใหญนําเขามาจากประเทศบราซิลและสหรัฐอเมริกา 
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การสงออก 

การสงออกโคมีชีวิต  ซึ่งมีทั้งโคทําพันธุและโคอื่น ๆ จากสถิติการนําเขาของกรม

ศุลกากร ในชวงป 2545 – 2549 (ตารางที่ 14) พบวา การสงออกโคทําพันธุของไทย  ในชวงป 

2545-2547 ประเทศไทยไมมีการสงออกโคทําพันธุ  แตในชวง 2 ปหลัง (ป 2548-2549) มีการ

สงออกมูลคา เพิ่มขึ้นรอยละ 75.51 ตอป โดย ในป 2549 มีการสงออกโคทําพันธุไปประเทศลาว 

12 ตัว มูลคา 36,000 บาท หรือประมาณตัวละ 3,000 บาท สวนโคอื่น ๆ ซึ่งนําไปบริโภคนั้นมี

ปริมาณลดลง เนื่องจากปริมาณโค-กระบือในประเทศมีไมเพียงพอตอความตองการบริโภค โดยมี

การสงออกโคอื่น ๆ 4,062 ตัว  มูลคา 23.95 ลานบาท ในป 2545 ลดลงเปน 875 ตัว มูลคา 5.26 

ลานบาท ในป 2549 หรือมีมูลคาการสงออกลดลงเฉลี่ยรอยละ 55.83 ตอป โดยในป 2549 สงออก

ไปประเทศลาว (รอยละ 10.01 ของมูลคาการสงออกทั้งหมด) และ ประเทศมาเลเซีย (รอยละ 

89.99 ของมูลคาการสงออกทั้งหมด ) ซึ่งเปนการสงออกที่ถูกตองตามกฎหมาย แตสภาพความ

เปนจริงมีการลักลอบสงออกโคมีชีวิตตามชายแดน แตไมสามารถทราบจํานวนที่แทจริงไดเชนกัน 

การสงออกเนื้อโค สวนอื่น ๆ ของโคกระบือและผลิตภัณฑทั้งหมด  (ตารางที่ 

15) ในป  2545-2549  พบวามีแนวโนมลดลง คือ มีปริมาณการสงออก 1,692.39 ตัน มูลคา 

133.70 ลานบาท ในป 2545 ลดลงเปน 480.10 ตัน มูลคา 61.24 ลานบาท ในป 2549 หรือ มูลคา

เฉลี่ยลดลงรอยละ 17.45 ตอป เนื่องจาก ประเทศไทยมีความตองการบริโภคภายในประเทศสูง

กวาผลผลิตทําใหการสงออกลดลงเรื่อย ๆ โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี้ 

การสงออกเนื้อโคกระบือ  มีทั้งชนิดมีและไมมีกระดูกแชเย็นและแชแข็ง จาก

สถิติพบวาในชวงป 2545-2549 การสงออกเนื้อโคมีแนวโนมเพิ่มข้ึน คือ ในป 2545ไมมีการสงออก

เนื้อโคเลย แตเร่ิมสงออก 0.42 ตัน มูลคา 0.06 ลานบาท ในป 2546 เพิ่มเปน 44.37 ตันมูลคา 

10.37 ลานบาท หรือ มูลคาเฉลี่ยเพิ่มข้ึน 2.78 เทา โดยสวนใหญสงออกไปยังญี่ปุน 

การสงออกสวนอื่น ๆ ของโคกระบือ เชน ล้ิน ตับ และสวนอื่น ๆ ของโคกระบือ 

จากสถิติพบวาในป 2545 - 2549 มีแนวโนมเพิ่มข้ึน จาก 30.79 ตัน มูลคา 2.06 ลานบาทในป 

2545 เพิ่มข้ึน 24.82 มูลคา 5.42 ลานบาท ในป 2549 หรือมูลคาเฉลี่ยเพิ่มข้ึน รอยละ 36.14 ตอป 

โดยสวนใหญสงไปยังประเทศบรูไนและสหรัฐอาหรับ 

การสงออกผลิตภัณฑจากเนื้อโคกระบือ คือ เนื้อโค กระบือใสเกลือแหงหรือ

รมควัน กับเนื้อโคกระบือปรุงแตงจากสถิติพบวา ในชวงป 2545-2549 มีแนวโนมลดลง คือ จากป 
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2545 ปริมาณการสงออกผลิตภัณฑโคกระบือเทากับ 1,661.60 ตัน มูลคา 131.64 ลานบาท ลดลง

เปน 410.90 ตัน 45.45 ลานบาท ในป 2549 มูลคาเฉลี่ยลดลงรอยละ 22.32 ตอป โดยสวนใหญ

สงไปยังประเทศญี่ปุน ในรูปผลิตภัณฑ เชน เนื้อกระปอง ซึ่งสวนใหญวัตถุดิบจะนําเขามาจาก

ตางประเทศ แลวนํามาแปรรูปเปนอาหารกระปองสงออก 

 

ตารางที่ 12 ปริมาณและมูลคานําเขาโคมีชีวิต ป 2545 - 2549 

 

โคมีชีวิต 
ทําพันธุ1/ โคอื่น ๆ2/

ป 

จํานวน 
(ตัว) 

มูลคา 
(พันบาท) 

จํานวน 
(ตัว) 

มูลคา 
(พันบาท) 

2545 - - 105,954 386,372 

2546 - - 76,400 263,017 

2547 - - 99,353 402,185 

2548 64 16,810 97,535 388,989 

2549 19 4,121 92,867 205,010 

หมายเหต ุ: 1/ รวมทั้งพันธุเนื้อและพนัธุนม 

           ป 2546 ไมรวมนาํเขาจากสหรัฐอเมริกา 10,960 ตัว มูลคา 1,703,000 บาท   

           เฉล่ียตัวละ 155.38 บาท 

     ป 2547 ไมรวมนาํเขาจากสหรัฐอเมริกา 60 ตัว มูลคา 125,126 บาท เฉล่ียตัวละ 

2,085.43 บาท 

 2/ ป 2549 นําเขาจากลาว 153 ตัว มูลคา 616,000 บาท เฉล่ียตัวละ 4,026 บาท 

  และนําเขาจากพมา 92,714 ตัว มูลคา 204,394,500 บาท เฉล่ียตัวละ 2,204 บาท 

ที่มา : กรมศุลกากร 
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ตารางที่ 13 ปริมาณและมูลคานําเขาเนื้อโคและผลิตภัณฑ ป 2545 - 2549 

 
เนื้อโค1/ สวนอื่น ๆ2/ ผลิตภัณฑ3/ รวม ป 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลคา 
(พันบาท) 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลคา 
(พันบาท) 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลคา 
(พันบาท) 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลคา 
(พันบาท) 

2545 1,147.71 115,685.16 485.31 7,455.15 38.57 13,126.89 1,671.59 136,267.20 

2546 1,028.65 105,383.79 1,537.53 24,066.70 36.75 11,963.26 2,602.93 141,413.75 

2547 1,220.37 129,003.79 2,133.30 40,535.97 20.39 5,477.64 3,374.06 175,017.40 

2548 1,250.46 145,915.55 3,698.33 57,155.12 37.20 7,753.96 4,985.99 210,824.63 

2549 1,947.41 253,034.18 4,651.68 60,058.05 59.21 11,924.80 6,658.31 325,017.04 

 
หมายเหต ุ:  1/ เนื้อโค รวมทั้งเนื้อโคและเนือ้กระบือ 

 2/ สวนอืน่ ๆ คอื รวมทัง้ลิน้, ตับ และสวนอืน่ ๆของโคและกระบือ 

 3/ ผลิตภัณฑ คือเนือ้โค กระบอืใสเกลือ แหง หรือรมควนักบัเนื้อโคกระบอืปรุงแตง 

ที่มา : กรมศุลกากร 
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ตารางที่ 14 ปริมาณและมูลคาสงออกโคมีชีวิต ป 2545 - 2549 

 

โคมีชีวิต 
ทําพันธุ1/ โคอื่น ๆ2/

ป 

จํานวน 
(ตัว) 

มูลคา 
(พันบาท) 

จํานวน 
(ตัว) 

มูลคา 
(พันบาท) 

2545 - - 4,062 23,947 

2546 - - 5,648 39,256 

2547 - - 2,626 19,447 

2548 2 147 12 230 

2549 12 36 875 5,261 

หมายเหต ุ: 1/  โคพันธุ  : 

     ป 2547 ไมรวมสงออกไปญี่ปุน จํานวน 20,250 ตัว มูลคา 340,354 บาท เฉลี่ยตัวละ 

16.81 บาท  และพมาจาํนวน 19 ตัว มลูคา 21,730 บาท  เฉลีย่ตวัละ 1,143.68  บาท 

  ป 2548 ไมรวมสงออกไปเยอรมัน จาํนวน 8,542 ตัว มูลคา 1,508,057 บาท 

เฉล่ียตัวละ 176.54 บาท และฝรั่งเศส จํานวน 1,476 ตัว มูลคา 264,916 บาท 

เฉลี่ยตัวละ 179.48 บาท 

  ป 2549 ไมรวมสงออกไปสาธารณรัฐอาหรบัอียิปต 100 ตัว มูลคา 10,770 บาท 

เฉล่ียตัวละ 107.70 บาท 
2/  โคอื่น ๆ: ป 2547 ไมรวมสงออกไปลาว จํานวน 250 ตัว มูลคา 10,937,053 บาท 

เฉล่ียตัวละ 43,748.21 บาท 

ที่มา : กรมศุลกากร 
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ตารางที่  15 ปริมาณและมูลคาสงออกเนื้อโคและผลิตภัณฑ ป 2545 - 2549 

 
เนื้อโค1/ สวนอื่น ๆ2/ ผลิตภัณฑ3/ รวม ป 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลคา 
(พันบาท) 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลคา 
(พันบาท) 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลคา 
(พันบาท) 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลคา 
(พันบาท) 

2545 - - 30.79 2,062.00 1,661.60 131,642.93 1,692.39 133,704.93 

2546 0.42 59.61 4.82 820.85 832.36 76,364.19 837.60 77,244.65 

2547 6.15 1,601.43 2.77 454.78 557.34 60,727.70 566.26 62,783.91 

2548 1.33 184.46 61.07 2,597.82  536.84 51,302.42 599.24 54,084.70 

2549 44.37 10,375.66 24.82 5,421.51 410.90 45,447.62 480.10 61,244.79 

 

หมายเหต ุ: 1/ เนื้อโค รวมทั้งเนื้อโคและเนือ้กระบือ 

 2/ สวนอืน่ ๆ คอื รวมทัง้ลิน้, ตับ และสวนอืน่ ๆของโคและกระบือ 

 3/ ผลิตภัณฑ คือเนือ้โค กระบอืใสเกลือ แหง หรือรมควนักบัเนื้อโคกระบอืปรุงแตง 

ที่มา : กรมศุลกากร 
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2. นโยบายของรัฐ 
 

คณะรัฐมนตรีเห็นชอบในหลักการใหกระทรวงเกษตรและสหกรณปรับปรุงโครงการ

สงเสริมการเลี้ยงโคเนื้อลานครอบครัว โดยใหดําเนินโครงการสงเสริมการเลี้ยงโค-กระบือสายเลือด

ไทยแทน ตามที่กระทรวงเกษตรและสหกรณเสนอ สําหรับงบประมาณดําเนินการขอใหทําความ 

ตกลงในรายละเอียดกับสํานักงบประมาณตอไป  

กระทรวงเกษตรและสหกรณ โดยกรมปศุสัตว ไดจัดทําโครงการสงเสริมการเลี้ยงโค-

กระบือ สายเลือดไทย โดยมีวัตถุประสงค เพื่อสรางความเชื่อมโยงเครือขายเกษตรกรผูเล้ียงโค

เนื้อ ซึ่งประกอบดวย 1) กลุมเกษตรกรเลี้ยงแมโคเพื่อผลิตลูกโคเนื้อสายเลือดไทย ไดแก พันธุตาก 

พันธุกําแพงแสน พันธุไทย-บราหมัน โดยวิธีผสมเทียมตามแผนงานปกติของกรมปศุสัตว 2) กลุม

เกษตรกรเลี้ยงโคเตรียมขุน 3) สหกรณเลี้ยงโคขุนคุณภาพสูง ไดแก สหกรณปศุสัตวโพนยางคํา 

จังหวัดสกลนคร สหกรณโคเนื้อกําแพงแสน จังหวัดนครปฐม เปาหมาย เพื่อผลิตโคขุนสายเลือด

ไทยคุณภาพสูงทดแทนการนําเขาเนื้อโคจากตางประเทศ ปละ 40,000 ตัว ผลิตพอพันธุโคเนื้อไทย

ชั้นเยี่ยมเพื่อทดแทนโคพอพันธุที่ขาดแคลนปละ 500 ตัว จัดทําระบบสารสนเทศที่มีพื้นฐานขอมูล

การผลิต การตลาดโคเนื้อใหสามารถตรวจสอบยอนกลับได (Traceability) สรางความมั่นใจให

ผูบริโภค ทําใหเปนที่ตองการของตลาด โดยรายละเอียดของโครงการมีดังนี้ 
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โครงการสงเสริมการเลี้ยงโค-กระบือสายเลือดไทย 

หลักการและเหตุผล 

ในป 2548 ประเทศไทยมีเกษตรกรเลี้ยงโคเนื้อประมาณ 1.2 ลานราย จํานวนโคเนื้อ 7.79 

ลานตัว มีเกษตรกรผูเล้ียงกระบือ 393,352 ราย จํานวนกระบือ 1,624,919 ตัว โคเนื้อและกระบือ

สวนใหญเลี้ยงโดยเกษตรกรรายยอยในชนบท  

จากสถิติกรมปศุสัตวในป 2543 - 2547 การบริโภคเนื้อโคในประเทศประมาณ 159.93 ลาน

กิโลกรัม มีการนําเขาเนื้อโคคุณภาพดีจากตางประเทศปละประมาณ 1.3 ลานกิโลกรัม มูลคา 

142.2 ลานบาท เปนเนื้อที่ใชบริโภคในภัตตาคารและโรงแรมชั้นสูงปละ 0.84 ลานกิโลกรัม และใช

ทําเปนเนื้อสุกบรรจุกระปองเพื่อสงออก(re-export) 0.54 ลานกิโลกรัม   นําเขาผลิตภัณฑจากสัตว 

เชน หนัง กระดูก เขา เครื่องใน และอ่ืน ๆ มูลคา 11,900 ลานบาท และนําเขาโคมีชีวิตจากประเทศ

เพื่อนบานปละประมาณ  125,000 ตัว  โครงสรางการผลิตและการตลาดเนื้อโคกระบือตามภาพที่ 1 

 ขอมูลปรับปรุงพันธุ การผลิต และ การตลาด 

 
การผลิต การตลาด  

ฟารม 

ปรับปรุงพันธุ 

ฟารมเครือขายกระจายพันธุ 

ฝูงโคกระบือของเกษตรกรทั่วไป 

เนื้อโคขุนคุณภาพ 1.5% 

ฟารมโคขุน 

เนื้อโคขุนทั่วไป 57.5% 

เนื้อตลาดระดับลาง 

บริโภคในประเทศ 160 ลาน กก. 

เพศผูที่ไมเหมาะสม 

ใชทําพันธุ 

ฟารมเครือขาย

การผลิต 

ผสมเทียม 

ฝูงเกษตรกรทั่วไป 

นําเขาเนือ้สเตก 0.5% 

ตางประเทศ  

 

สงไป ตะวันออกกลาง 

(ฮาลาล) 

สงไป มาเลเซีย 

เวียดนาม ลาว กัมพูชา 
 

 

 

 

 
นําเขาเนือ้อนิเดยี 

 

ภาพที่ 1 โครงสรางระบบการผลิตและการตลาดโคเนื้อและกระบือ 

ปจจุบันลูกโคที่ใชผลิตเนื้อโคขุนในตลาดในระดับกลางและระดับสูงมีไมเพียงพอ และมี

ความตองการโคขุนจากประเทศมาเลเซียอีกจํานวนหนึ่ง ความตองการลูกโคเพศผูเพื่อขุนปละ

ประมาณ 40,000 ตัว ปญหาสําคัญไดแกการผลิตและการตลาดไมสอดคลองกัน เพราะการผลิต

ลูกโคสวนใหญอยูในมือของเกษตรกรรายยอยที่กระจัดกระจายในพื้นที่หางไกล ผูตองการซื้อลูกโค
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เขาขุนจะตองเสียคาใชจายในการไปตระเวนซื้อหรือมีนายหนาประจําอยูในทองถิ่นคอยรวบรวมให 

ทําใหมีคาใชจายในสวนนี้เพิ่มข้ึนเกินความจําเปน 

จากความตกลงเขตการคาเสรี(FTA) ไทย-ออสเตรเลีย ดานโคเนื้ออาจสงผลใหประเทศ

ไทยมีการนําเขาเนื้อโคคุณภาพดีเพิ่มข้ึน และหากตอไปมีการทําความตกลงกับอินเดีย เนื้อนําเขา

จากอินเดียเพื่อการบริโภคในตลาดลางก็จะเขามาไดถูกตองตามกฎหมาย ซึ่งจะมีปริมาณเพิ่มข้ึน  

โครงการจะดําเนินงานตามขอเสนอสวนหนึ่งของ “รายงานการพิจารณาศึกษาการจัดทํา         

ยุทธศาสตรการพัฒนาโคเนื้อ เพื่อรองรับผลกระทบการทําขอตกลงเขตการคาเสรี” ที่

คณะกรรมาธิการการเกษตรและสหกรณ วุฒิสภา เสนอตอประธานวุฒิสภาเมื่อ 7 มีนาคม 2549  

ซึ่งมีหลักการใหเพิ่มการผลิตเนื้อโคคุณภาพสําหรับตลาดระดับสูงโดยใชวิธีผสมเทียมและโคพอ

พันธุ พัฒนาระบบการตลาด วิจัยและพัฒนาพันธุโคเนื้อ สรางเครือขายระบบการผลิตและ

การตลาด และจัดตั้งศูนยสารสนเทศโคเนื้อ และเนื่องจากเนื้อโคกระบือเปนตลาดเดียวกัน 

โครงการจึงไดครอบคลุมถึงการเลี้ยงกระบือดวย โดยสงเสริมใหเกษตรกรรายยอยเลี้ยงโคพื้นเมือง

และกระบือตามนโยบายเศรษฐกิจพอเพียงของรัฐบาล เพื่อเพิ่มผลผลิตเนื้อในตลาดระดับลาง

ทดแทนการนําเขาโคกระบือมีชีวิตจากประเทศเพื่อนบาน และทดแทนเนื้อจากอินเดียที่ลักลอบ

นําเขา 

วัตถุประสงค 

1. ผลิตและปรับปรุงพันธุโคเนื้อไทยโดยผสมเทียมผลิตลูกโคพันธุดีเพศผูใหเกษตรกรราย

ยอยเลี้ยงเปนโคเตรียมขุนสนับสนุนผูขุนโคใหผลิตเนื้อคุณภาพดีทดแทนการนําเขาเนื้อจาก

ตางประเทศ และผลิตลูกโคพันธุดีเพศเมียเพื่อใชในการปรับปรุงพันธุโคเนื้อของประเทศไทย 

2. สงเสริมใหเกษตรกรรายยอยเลี้ยงโคเนื้อและกระบือในระบบเศรษฐกิจพอเพียงทดแทน

การนําเขาโคมีชีวิตจากประเทศเพื่อนบาน และเนื้อจากประเทศอินเดียที่ลักลอบนําเขา 

3. สรางระบบขอมูลขาวสารใหการผลิตและการตลาดโคเนื้อกระบือใหสอดคลองกัน  
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เปาหมายการดําเนินงานโครงการ 
ตารางที่ 16  เปาหมายการดําเนนิงานโครงการสงเสริมการเลี้ยงโค-กระบือสายเลือดไทย 

การดําเนนิงาน 2551 2552 2553 รวม 

1. ผลิตและพัฒนาพันธุโคเนื้อไทยโดยผสมเทียมแมโค (ตัว) 150,000 150,000 150,000 450,000

- ผลิตพอพันธุโคเนื้อไทยชั้นเยี่ยม(ตัว) 100 500 500 1,500 

- ผลิตลูกโคเพศผูเตรียมขุน (ตัว) 15,000 40,000 40,000 95,000 

- ผลิตแมโคพันธุดีเพื่อใชปรับปรุงพันธุ(ตัว) - 25,000 25,000 50,000 

2. เล้ียงโคกระบือแบบเศรษฐกิจพอเพียง(ตัว) 5,500 12,000 22,000 39,500 

3. วางระบบสารสนเทศ (ระบบ) 1 - - 1 

ฐานขอมูลโคกระบือ (ตัว) 261,500 293,000 303,000 303,000 

ระยะเวลาดาํเนินการ 

 ปงบประมาณ 2551 – 2553 รวม 3 ป เร่ิมดําเนนิการตั้งแตเดือนเมษายน 2551 เปนตน

ไป 

สถานที่ดําเนนิงาน  

 ดําเนนิการในฟารมเกษตรกรทั่วประเทศ 

วิธกีารดําเนนิงาน 

 จําแนกเปนกิจกรรมตางๆดังนี ้

กิจกรรมที่ 1 : การผลิตและพัฒนาพันธุโคเนื้อไทย  

ใหหนวยผสมเทียมที่กรมปศุสัตวมีอยูตามแผนงานปกติทําการผสมเทียมแมโคเกษตรกร

จํานวน 150,000 ตัว โดยใชน้ําเชื้อพอโคพันธุตาก พันธุกําแพงแสน หรือ พันธุชารโรเลส ตามความ

เหมาะสมกับระดับสายเลือดของแมพันธุ จะผลิตลูกโคไดปละประมาณ 90,000 ตัว (คิดอัตรา 

60% จากการผสมเฉลี่ย 3 คร้ัง) ไดลูกโคเพศผูปละ 45,000 ตัว เกษตรกรเลี้ยงจนถึงหยานม 

40,000 ตัว (คิดที่ประมาณ 90% หลังจากตายและคัดตัวที่มีลักษณะไมดีออก)  

1.1 การผลิตพอพันธุโคเนื้อไทยชั้นเยีย่ม 
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ซื้อลูกโคเพศผูที่มีน้าํหนกัหยานมสงูและลกัษณะตรงตามแนวพันธุจํานวน 450 ตัวเขา

เลี้ยงทดสอบสมรรถภาพ การเติบโตหลังหยานม (performance test) รวมกับโคจากฝูงปรับปรุง

พันธุ 50 ตัว รวมโคทดสอบทั้งหมด 500 ตัว  

1.2 การผลิตลูกโคเพศผูเตรียมขุน 

ลูกโคเพศผูสวนใหญเกษตรกรจะขายออกจากฝูงหลังจากหยานม ซึ่งไมไดราคาเทาที่โค

พันธุดีควรจะไดรับ จึงจะสนับสนุนใหเกษตรกรอีกกลุมหนึ่งดําเนินการจัดตั้งกลุมและขอกูเงินจาก 

ธ.ก.ส. ในอัตราดอกเบี้ยปกติเพื่อซื้อลูกโคเพศผูหยานมไปเลี้ยงในระยะเจริญเติบโตกอนขุนจะ

ประสานกับเจาหนาที่กรมสงเสริมสหกรณ สํานักงานการปฏิรูปที่ดิน และ กรมพัฒนาที่ดิน เพื่อ

พิจารณาคัดเลือกเกษตรกรที่เปนสมาชิกของหนวยงานดังกลาวกอน ใหเลี้ยงรายละ 2 ถึง 4 ตัว

ตามแรงงานในครอบครัว จํานวนที่เลี้ยงดังกลาวเหมาะสมกับการเลี้ยงแบบเสริมรายไดจากการ

ปลูกพืช ไมทําใหเกษตรกรตองเลิกการผลิตพืชมาใชเวลาในการเลี้ยงโคอยางเดียว จะประสานกับ

เจาหนาที่กรมสงเสริมการเกษตรใหมีการนําผลพลอยไดจากการเกษตรดังกลาวมาใชเลี้ยงโค มี

การฝกอบรมกอนเริ่มดําเนินการโดยเจาหนาที่กรมปศุสัตว 

1.3 การผลิตแมโคพันธุดีเพื่อใชปรับปรุงพันธุ 

ลูกโคเพศเมยีในฝูงผสมเทียมหยานมปละ 40,000 ตัว สวนหนึง่เกษตรกรเลี้ยงตอไปเพื่อ

ทดแทนแมพนัธุ จะขึ้นทะเบยีนลูกโคเหลานี้เพื่อใหเขารวมปรับปรุงพนัธุแบบยกระดบัสายพนัธุ(up-

grading)เปนโคเนื้อคุณภาพดี อีกสวนหนึง่เกษตรกรจะจําหนายหลงัจากหยานม ซึ่งไมไดราคาดี

เทาที่ควรเชนเดียวกับลูกโคเพศผู ทําใหเกษตรกรมีความเสียดายจงึเลี้ยงเก็บไวเปนแมพนัธุใหมาก

ที่สุด เกินทรพัยากรอาหารสัตวที่มีอยูจะรองรับใหเลี้ยงอยางมีประสิทธิภาพได จงึจะสนับสนุนให

เกษตรกรอีกกลุมหนึง่ซื้อไปเลี้ยงเชนเดียวกับลูกโคเพศผู โดยเมื่อโคเพศเมียผสมพนัธุไดทีน่้ําหนกั 

280 – 300  กก. เกษตรกรอาจผสมพนัธุโดยพอพนัธุหรือผสมเทียมใหติดทองเพื่อจําหนาย ซึง่จะ

ทําใหไดราคาสูงขึ้น หรือหากเกษตรกรตองการจะเลีย้งผลิตลูกตอจะสนับสนุนใหโครงการธนาคาร   

โคกระบือตามพระราชดําริ (ธคก.) ซื้อใหเกษตรกรยืมเลี้ยง 

ในกิจกรรมนี้จากโคหยานม 40,000 ตัว หลังจากการตายและคัดไวเฉพาะที่มีลักษณะดีจะ

เหลือประมาณ 25,000 ตัว รวม 2 ป 50,000 ตัว 

 กิจกรรมที่ 2 : การเลี้ยงโคกระบือแบบเศรษฐกิจพอเพียง 
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 เปนการใหเกษตรกรรายยอยเลี้ยงโคกระบือแบบหัวไรปลายนาผสมผสานกบัการผลิตพืช

ซึ่งใชตนทุนต่าํเพื่อผลิตเนื้อปอนตลาดทัว่ไป เนื้อบริโภคในหมูบาน การสรางตลาดเฉพาะ (niche 

market) และการสงออกไปตะวันออกกลาง ดาํเนินการดังนี ้

2.1 เกษตรกรเลี้ยงลูกผลติพอพันธุ 

กรมปศุสัตวมีฝูงโคเนื้อพันธุปรับปรุงไดแกพันธุโคบราหมันและโคกบินทรบุรีที่โตเร็ว เลี้ยง

งาย มีฝูงโคพื้นเมืองที่เลี้ยงอนุรักษพันธุกรรม และไดรวมกับมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตรปรับปรุง

พันธุกระบือไทยตั้งแตป 2518 จนปจจุบันไดกระบือที่มีพันธุกรรมที่โตเร็วกวากระบือของเกษตรกร

ทั่วไป เนื่องจากงบประมาณในฝูงปรับปรุงพันธุของกรมฯมีจํากัด ไมสามารถเลี้ยงลูกโคกระบือเพศ

ผูหลังหยานมตอไปจนถึงเปนพอพันธุได ตองจําหนายออกจากฝูงหลังจากหยานมแลว โครงการจะ

ใชลูกโคกระบือเพศผูที่ผลิตไดนี้จํานวนหนึ่งจําหนายไปใหเกษตรกรรายยอยเลี้ยงเชนเดียวกับ

เกษตรกรผลิตลูกเพศผูเตรียมขุน  

2.2 การอนุรักษและพัฒนาพันธุ 

สงเสริมใหเกษตรกรซื้อโคพื้นเมืองและกระบือที่มีลักษณะดีจากเกษตรกรทั่วไปมาเลี้ยงเปนแม

พันธุ  

 กิจกรรมที่ 3: ระบบสารสนเทศโคกระบือ 

ระบบจะใชเทคโนโลยีวิศวกรรมการติดตอส่ือสารทางอิเล็กทรอนิกส(electronical 

communication engineering)ในการเก็บและประมวลผล โครงสรางของระบบตามภาพที่ 3 

ผูเกี่ยวของทุกระดับสามารถเขาถึงขอมูลขาวสารทางอินเทอรเน็ตตลอดเวลา โดยมอบหมายใหกอง

บํารุงพันธุสัตว(กบส.)เปนผูรับผิดชอบเพราะเจาหนาที่มีความคุนเคยกับระบบการจัดเก็บและ

วิเคราะหขอมูลโคกระบือโดยใชโปรแกรมคอมพิวเตอรอยูแลว 

ภายในป 2551 จะจัดวางโครงสรางระบบขอมูลขาวสารทัง้หมดของโครงการแลวเสร็จ 

ขอมูลของระบบยอยไดแก ขอมูลตัวโคกระบือ (เชน หมายเลขสัตว การใหลูก การเจรญิเติบโต การ

ผสมติด ฯลฯ) ขอมูลเกษตรกร (เชน ชื่อ ที่อยู ตําแหนงฟารมพิกัด GIS จํานวนสมาชิกครอบครัว) 

ขอมูลกลุม (เชน ชื่อ ที่อยู ฯลฯ) ขอมูลการใหบริการ (เชน ขอมูลหนวยผสมเทียม การบริการผสม

เทียม การบรกิารสุขภาพสตัว การฝกอบรม การเบิกจายงบประมาณ ฯลฯ) และขอมูลสินเชื่อ (เปน

ขอมูลการเบิกจายเงินยืม การใชเงินคืนโครงการ ฯลฯ) 
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ระบบมีสาขาอยูที่ศูนยวิจยัและบํารุงพนัธุสัตว 9 แหง และหนวยบนัทึกขอมูลที่สถานวีิจัย

ทดสอบพนัธุสัตว 24 แหง ศูนยวิจยัและถายทอดเทคโนโลย ี 9 แหง รวมเปน 42 แหง ระบบจะ

ประมวลผลขอมูล จัดทํารายงาน และแสดงปญหาใหผูเกี่ยวของสามารถเขาถงึไดทางอนิเทอรเนต็

ทุกสัปดาห โดยแสดงขอมูลและพันธุประวัติของโคกระบือทกุตัว ปญหาดานการผสมพันธุ น้ําหนกั

โคกระบือ กรมปศุสัตวจะใชขอมูลในการรับรองพันธุสัตวให จะทาํใหเกษตรกรขายไดราคาสูงกวา

โคกระบือทัว่ไป และเปนฐานในการจําหนายโคกระบอืพันธุดีไปตางประเทศในอนาคต ในการ

ติดตามและนิเทศงาน ศนูยฯ/สถานีจะสุมหมายเลขโคกระบือจํานวน 20% สงเจาหนาที่ไป

ตรวจสอบวายงัคงมีอยูจริงหรือไม และดูความถูกตองของขอมูลลาสุดที่ไดรับรายงาน ในกรณีที่มี

ปญหาเจาหนาที่จะลงพื้นทีว่ิเคราะหสาเหตุโดยใชโปรแกรมคอมพิวเตอรในคอมพิวเตอรโนตบุก

พิมพคาํแนะนาํแกเจาของทนัท ี 

ผูรับผิดชอบโครงการ 

 หนวยงานหลกัไดแก กรมปศุสัตว และหนวยงานสนับสนุนไดแก ธนาคารเพื่อการเกษตร

และสหกรณการเกษตร (ธ.ก.ส.) กรมสงเสริมสหกรณ กรมสงเสริมการเกษตร สํานักงานการปฏิรูป

ที่ดินเพื่อเกษตรกรรม สํานกังานเศรษฐกิจการเกษตร และ มกอช. 

 



บทที่ 3 

วรรณกรรม ทฤษฎีและแนวคิดที่เกีย่วของ 

 ในบทนี้จะกลาวถึง การตรวจสอบเอกสารผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ แนวความคิดและทฤษฎี

ที่เกี่ยวของกับระบบตลาดโคเนื้อ ซึ่งประกอบดวยทฤษฎีสวนเหลื่อมการตลาดและตนทุนการตลาด 

และแนวความคิดเกี่ยวกับการตลาด  

ตรวจสอบเอกสาร 

 สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2537) ไดศึกษาการผลิต การตลาดโคเนื้อ โดยเปน

การศึกษาสภาพ สถานการณ การผลิต และการตลาดโดยทั่ว ๆ ไป พรอมทั้งตนทุนการผลิตโคฝูง 

โคขุนตาง ๆ และหญาอาหารโคบางชนิด และทําการสรางแบบจําลองของอุปสงค อุปทาน และ

ราคาระดับตาง ๆ พบวาอุปทาน (จํานวนโคเนื้อที่มีขนาดพรอมสงตลาด) เปลี่ยนไปตามราคาโคมี

ชีวิตที่เกษตรกรขายได เมื่อ 2 ปกอน และเวลายกกําลังสอง โดยการเปลี่ยนแปลงของอุปสงค สวน

ใหญเนื่องมาจากราคาสุกรเนื้อแดงในตลาดกรุงเทพฯ และนอกจากนี้ราคาสุกรเนื้อแดงจะเปน     

ตัวแปรที่มีอิทธิพลตอราคาโคและเนื้อโคระดับอ่ืน ๆ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ราคาขายสง

โคมีชีวิตในตลาดกรุงเทพฯ และราคาขายปลีกเนื้อสันนอกโคตลาดกรุงเทพฯ ซึ่งนาจะสะทอนให

เห็นการตัดสินใจซื้อเนื้อ ผูบริโภคนาจะพิจารณาราคาเนื้อสุกรกอน  

 สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2541) ไดศึกษาการผลิตและการตลาดโคเนื้อ เพื่อทราบ

สถานการณการผลิตโคเนื้อ วิถีการตลาดโคเนื้อ สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาระดับตาง ๆ ผล

การศึกษาพบวา โคเนื้อจากเกษตรกรจนถึงผูบริโภคนั้นตองผานพอคาหลายระดับ คือ พอคา

รวบรวมทองถิ่น พอคาขายสงโคมีชีวิต พอคาขายสงซากโคชําแหละ พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ 

พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละที่ทําการซื้อโคมีชีวิตนํามาชําแหละเองมีคาใชจายการตลาดทั้งหมด

เฉลี่ย 12.45 บาทตอกิโลกรัม มีสวนเหลื่อมการตลาดเฉลี่ย 21.97 บาทตอกิโลกรัม มีผลตอบแทน

เฉลี่ย 7.33 บาทตอกิโลกรัม หรือเฉลี่ยตัวละ 2,169 บาท พอคาขายปลีกที่รับซื้อซากโคชําแหละ

จากพอคาขายสงซากจะมีคาใชจายการตลาดเฉลี่ย 0.91 บาทตอกิโลกรัม และมีผลตอบแทนเฉลี่ย 

5.00 บาทตอกิโลกรัม หรือเฉล่ียตัวละ 855 บาท สวนพอคาขายสงซากโคชําแหละมีคาใชจาย

การตลาดรวม 18.89 บาทตอกิโลกรัม และมีผลตอบแทนเฉลี่ย 7.69 บาทตอกิโลกรัม หรือเฉลี่ยตัว

ละประมาณ 1,753 บาท ในความเปนจริงพอคาขายสงซากโคชําแหละจะไดรับผลตอบแทน
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โดยรวมมากที่สุด เนื่องจากจํานวนขายสงแตละวันมีจํานวนมาก และจํานวนพอคาขายสงในแตละ

ตลาดมีนอยรายหรือมีเพียงรายเดียว 

 หนวยวิจัยธุรกิจเกษตร (2541) คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร ไดศึกษา

โครงการสินคายุทธศาสตรเกษตร: โคเนื้อ พบวา ในชวงป 2521-2539 จํานวนโคเนื้อในประเทศ

ไทยมีการขยายตัวเพิ่มข้ึน การบริโภคเนื้อโคและผลิตภัณฑ มีแนวโนมเพิ่มข้ึนในชวง 19 ปที่ผานมา 

(2521-2539) แตมีอัตราการเพิ่มข้ึนคอนขางต่ําเพียง รอยละ 1.95 ตอป เนื่องจากมีปริมาณการ

บริโภคเนื้อโคตอคนตอปคอนขางนอยเมื่อเปรียบเทียบกับเนื้อสุกร ครรลองการตลาด (marketing 

channel) และสวนเหลื่อมการตลาด (marketing margin) ของตลาดโคเนื้อทั่วไปและโคมันและ

ของตลาดโคขุนคุณภาพสูง จึงมีความแตกตาง สวนเหลื่อมการตลาดของโคมันในป 2539 เทากับ 

45.10 บาทตอกิโลกรัม หรือเทากับรอยละ 57.97 ของราคาที่ผูบริโภคจาย (77.80 บาทตอ

กิโลกรัม) โดยพอคาสงชําแหละไดรับสวนแบงกําไรมากที่สุด รองลงมาไดแกพอคาขายปลีกเนื้อโค

ชําแหละ และพอคารวบรวมโคมีชีวิต  สวนสวนเหลื่อมการตลาดของโคขุนคุณภาพสูงเทากับ 

64.63 บาท หรือรอยละ 59.57 ของราคาที่ผูบริโภคจาย (108.5 บาทตอกิโลกรัม) โดยพอคาขาย

ปลีกเนื้อโคขุนไดรับสวนแบงของกําไรมากที่สุด รองลงมาไดแกพอคาขายสงเนื้อโคขุนและสหกรณ

หรือผูคาขายสงโคชําแหละ 

 ญาณิน โอภาสพัฒนกิจ และจุฑารัตน  เศรษฐกุล (2548) รายงานวิจัยโครงการสถานภาพ

การผลิตและการตลาดเนื้อโคของประเทศไทย พบวาการผลิตโคเนื้อมีหลายรูปแบบการเลี้ยง 

ข้ึนอยูกับทุนและศักยภาพของผูเลี้ยง  โดยมีตลาดโคเนื้อซึ่งแบงออกเปน 3 ระดับ คือ ตลาด

ระดับสูง ตลาดระดับกลาง ตลาดระดับลาง เปนปจจัยสําคัญในการกําหนดรูปแบบการเลี้ยง ตลาด

ระดับสูง (1% หรือโค 0.01 ลานตัว) ตองการเนื้อจากโคขุนคุณภาพดี คือ โคลูกผสมพันธุยุโรป หรือ

โคลูกผสมพันธุบราหมันเลือดสูง ระยะเวลาขุน 5-12 เดือน ตลาดระดับกลาง (58.5% หรือ โค 0.63 

ลานตัว) ตองการเนื้อโคที่ขุนระยะสั้น 3 - 4 เดือน คือ โคลูกผสมพันธุบราหมัน สวนตลาดระดับลาง 

(40% หรือโค 0.74 ลานตัว) เปนตลาดสําหรับเนื้อจากโคพื้นเมือง โคอายุมากและโคคัดทิ้ง โดย

จําหนายในตลาดสดหรือนําไปแปรรูปเปนผลิตภัณฑซึ่งสวนใหญเปนลูกชิ้น และจากการวิเคราะห

การผลิตและการตลาดเนื้อโคในประเทศไทย มีจุดแข็งคือ มีแหลงอาหารหยาบ ปลอดจากโรควัว

บา และมีระบบการเลี้ยงที่สอดคลองกับศักยภาพของเกษตรกร จุดออนคือ มีปญหาโรคปากและ

เทาเปอย โรงฆามากกวา 90 % ไมไดมาตรฐาน ขาดแคลนพื้นที่ปลูกพืชอาหารสัตว และขาดแคลน

แมพันธุสําหรับผลิตลูกโคเพื่อเขาขุน เปนตน โอกาสคือ ไมมีขอขัดแยงทางการเมืองกับกลุม
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ประเทศมุสลิมทําใหมีโอกาสสงออกเนื้อโค และมีชื่อเสียงดานอาหารไทยทําใหมีโอกาสพัฒนาเพื่อ

สงออกเนื้อโคประเภท ready to eat เปนตน และมีอุปสรรคคือ คนไทยมีโอกาสในการเลือกบริโภค

เนื้อประเภทอื่นซึ่งมีราคาถูกกวา และการยอมรับของผูบริโภคตอเนื้อโคยังอยูในระดับตํ่า เปนตน 

 จากการทบทวนวรรณกรรมทั้งหมดขางตน ทําใหทราบวาไดมีการศึกษาเรื่องโคเนื้อในดาน

ตาง ๆ กลาวโดยรวม 3 ดาน คือดานการผลิต ดานการตลาดและดานการพัฒนาอุตสาหกรรมโค

เนื้อ  โดยดานการผลิตจะเปนการศึกษาเกี่ยวกับการสงเสริมการเลี้ยงโคขุนคุณภาพ โคขุนระยะสั้น 

และโคเนื้อทั่วไป การศึกษาตนทุนและผลตอบแทนจากการเลี้ยงโคเนื้อ ปญหาอุปสรรคและ

ขอเสนอแนะดานการผลิตใหแกเกษตรกรและผูที่เกี่ยวของ สวนดานการตลาดมีการศึกษาเกี่ยวกับ

โครงสรางการตลาด วิถีการตลาด ราคาโคมีชีวิต ราคาเนื้อโคและอื่น ๆ รายไดของเกษตรกร 

ปญหาอุปสรรคดานการตลาดตลอดจนแนวทางแกไข ดานที่สามคือ ดานการพัฒนาอุตสาหกรรม

โคเนื้อ ไดมีการศึกษาโครงการสินคายุทธศาสตรโคเนื้อเพื่อเปนแผนแมบทในการพัฒนาสินคา     

โคเนื้อ รวมถึงงานวิจัยโครงการสถานภาพการผลิตและการตลาดโคเนื้อของประเทศไทย วิเคราะห

หาจุดออน จุดแข็ง อุปสรรค และโอกาสของอุตสาหกรรมโคเนื้อ เพื่อนําไปใชในการพัฒนาระบบ

การผลิตและการตลาดโคเนื้อตอไป 

            จากผลสรุปดังกลาว สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตรไดใชเปนแนวทางในการศึกษา

เพิ่มเติมเพื่อใหเกิดความเหมาะสมกับสถานการณปจจุบันซึ่งไดมีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา 

และไดทราบขอเท็จจริงที่สามารถใชในการวางแผนพัฒนาอุตสาหกรรมโคเนื้อแกผูที่เกี่ยวของได

สมบูรณยิ่งขึ้น  

ทฤษฎี 

 โครงสรางตลาด (อํานวยเพ็ญ, 2527) หมายถึง ลักษณะองคกรไมวาจะเปนกลุมผูซื้อ กลุม

ผูขายหรือระหวางหนวยผลิตที่ตั้งมานานหรือหนวยผลิตที่เขารวมดําเนินในการตลาด โครงสราง

ของตลาดระหวางผูซื้อและผูขายสําหรับการวิเคราะหทางเศรษฐกิจ แบงออกเปน 4 ประเภทใหญ ๆ 

คือ ตลาดแขงขันสมบูรณ ตลาดผูกขาด ตลาดผูขายนอยราย และตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด 

ลักษณะตลาดแตละประเภทขึ้นอยูกับเงื่อนไขปจจัยตาง ๆ ที่เปนตัวกําหนดที่สําคัญคือ  

 1. จํานวนผูซื้อและจํานวนผูขาย 

 2. ความเหมือนหรือแตกตางของสินคาที่ผลิต 
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 3. ความยากงายที่หนวยธุรกิจจะเขาหรือออกจากตลาด 

 4. ความรอบรูขาวสารตาง ๆ ของผูซื้อ 

 5. ความสามารถหรือความไมสามารถในการเคลื่อนยายปจจัยการผลิตจากผูผลิตราย

หนึ่งไปสูผูผลิตอีกรายหนึ่ง 

 วิถีการตลาดหรือชองทางการตลาด  (สมคิด, 2531) หมายถึง  การบอกใหทราบวาสินคา

ชนิดใดชนิดหนึ่งเคลื่อนยายจากผูผลิตไปสูผูคาประเภทใดบาง  ผูคาแตละประเภทไดรับในปริมาณ

เทาใด  กอนที่จะไปถึงผูบริโภคคนสุดทาย  โดยปกติจะแสดงปริมาณในรูปรอยละ สินคาบางชนิด

กอนเคลื่อนยายจากผูผลิตอาจมีรูปรางอยางหนึ่งแตเมื่อถึงมือผูบริโภคอาจมีรูปรางอีกอยางหนึ่ง  

สินคาบางชนิดอาจเกิดความสูญเสียระหวางการเคลื่อนยาย  ดังนั้นในการวิเคราะหวิถีตลาด 

จําเปนตองยึดถือลักษณะใดลักษณะหนึ่งเปนหลัก  แลวเทียบลักษณะที่ไมเหมือนกันใหเปนหนวย

เดียวกันกับลักษณะที่ยึดเปนหลัก  จึงทําการวิเคราะหได   

สวนเหลื่อมการตลาด (marketing margin) มี 2 ความหมาย คือ 

 1. สวนเหลื่อมการตลาด หมายถงึ ความแตกตางของเสนอุปสงคข้ันสุดทาย (primary 

demand) กบัอุปสงคสืบเนื่อง (derived demand) ซึ่งอุปสงคข้ันสุดทายเกิดจากการตอบสนอง

ของผูบริโภค ดังนัน้การประมาณการอุปสงคข้ันสุดทาย จงึตองใชราคาขายปลกีและปริมาณการ

ขายปลีกเปนตัวกําหนด สวนอุปสงคสืบเนื่องเปนความสัมพันธของราคาและปรมิาณที่เกิดขึ้นใน

ระดับฟารม หรือระดับผูคาประเภทตาง ๆ นับต้ังแตผูรวบรวม ผูแปรรูป และผูคาสง 

 2. สวนเหลื่อมการตลาด หมายถึง ราคาที่ไดรวมคาบริการ  ราคานี้เปนสมการของอุปสงค

และอุปทานของบริการการตลาดทั้งหมด  บริการการตลาดไดแก การรวบรวมสินคา การแปรรูป

สินคา  การขนสงและการขายปลีก เปนตน  บริการเหลานี้บางครั้งอาจแยกตามอรรถประโยชนของ

เวลา  รูปราง และสถานที่ ความสัมพันธของบริการการตลาดนี้  อธิบายไดในรูปตนทุนเพิ่ม 

(Margin cost) ซึ่งขึ้นอยูกับราคาปจจัยที่ใชเพื่อการบริการเหลานี้  สวนอุปสงคของบริการ

การตลาดก็สามารถอธิบายไดทํานองเดียวกัน  ดังนั้นสวนเหลื่อมการตลาดของสินคาใด  จึงขึ้นอยู

กับอุปสงคและอุปทานบริการการตลาด  

 ปจจัยที่มีผลกระทบตอสวนเหลื่อมการตลาด (สมคิด, 2543) ไดแก 
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 1. ลักษณะของสินคา ถาเปนสินคาประเภทเนาเสียงาย มีขนาดใหญและหางไกลแหลง

บริโภค จะมีสวนเหลื่อมการตลาดสูง ทั้งนี้เพราะตองใชบริการทางการตลาดเปนพิเศษ เชน การ

เก็บรักษา การขนสง และบรรจุหีบหอ 

 2. การใหบริการเกี่ยวกับตัวสินคา สินคาใดที่ตลาดไดใหบริการกับตัวสินคามาก สวน

เหลื่อมการตลาดก็จะสูงกวาสินคาที่ตลาดใหบริการนอย 

 3. ลักษณะความตองการของผูบริโภค สินคาใดที่ผูบริโภคตองการในลักษณะที่เปนสินคา

สําเร็จรูปหรือสะดวกสบายในการซื้อหาและบริโภคมาก สวนเหลื่อมการตลาดจะมีสูง 

 4. ลักษณะโครงสรางและการตั้งราคาในตลาด ตลาดที่มีการแขงขันไมสมบูรณ หนวย

ธรุกิจที่ไดเปรียบอาจตั้งราคาสินคาใหสูงกวาหนวยธุรกจิอ่ืน ๆ ซึ่งไดทาํใหสวนเหลื่อมการตลาดสูง

กวาตลาดอื่น ๆ ดวย 

ลักษณะของตนทุนการตลาด (ไพฑูรย, 2537)  เปนที่ทราบกันดีแลววา การตลาดก็คือการ

ผลิตในลักษณะหนึ่งนั่นเอง เพราะทําใหเกิดประโยชนเพิ่มหรือมูลคาเพิ่มใหกับตัวสินคา ดังนั้น

ลักษณะของตนทุนการตลาดจึงมีลักษณะเชนเดียวกับตนทุนการผลิตตามปกติคือ เมื่อมีหรือทํา

ธุรกิจมาก ตนทุนการตลาดก็จะมากตามไปดวย แตเมื่อพิจารณาในสวนตนทุนคงที่ และตนทุนผัน

แปรแลวจะมีลักษณะที่แตกตางไปจากตนทุนการผลิตโดยปกติอยูเล็กนอยคือ ตนทุนผันแปรทาง

การตลาดจะมีความสัมพันธตอปริมาณธุรกิจที่ดําเนินการในสัดสวนคงที่ 

ตนทุนคงที่ทางการตลาด หมายถึง ตนทุนหรือคาใชจายการตลาดที่มีจํานวนแนนอนไม

เปลี่ยนแปลงตามจํานวนหรือปริมาณธุรกิจ คือไมวาจะทําการผลิตหรือไมมากนอยแคไหนจะตอง

เสียคาใชจายในสิ่งเหลานี้เปนจํานวนคงที่เสมอ คาใชจายประเภทนี้ไดแก คาเสื่อมราคาอุปกรณ 

เครื่องจักร เครื่องมือ โรงเรือนและอื่น ๆ 

ตนทุนผันแปรทางการตลาด หมายถึง ตนทุนหรือคาใชจายการตลาดที่เปลี่ยนแปลงไป

ตามจํานวนหรือปริมาณธุรกิจคือถาผลิตหรือคาขายมากคาใชจายประเภทนี้จะสูง ถาคาขายนอย

คาใชจายประเภทนี้จะนอยตามไปดวย  คาใชจายประเภทนี้ไดแก คาจางแรงงาน คาภาชนะหีบหอ 

คาบริการขนสง คาบริการแปรรูปอ่ืน ๆ  

ตนทนุการตลาดรวม = ตนทุนคงทีท่างการตลาด + ตนทนุผันแปรทางการตลาด 
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แนวคิด 

 แนวความคิดเกี่ยวกับการตลาด 

ตลาด คือ กลุมของผูซื้อและผูขายเสรีที่มาทําการซื้อขายซึ่งกันและกัน หรือคือ บริเวณที่

อุปสงคและอุปทานที่สภาพคลายคลึงกันมาพบกัน ตลาดนั้นอาจมีสถานที่หรือไมมีสถานที่ก็ได 

ตลาดอาจจะมีรูปแบบ (Formal) หรือไมมีรูปแบบก็ได (Informal) (สมคิด, 2531) 

 ตลาดที่มีรูปแบบ หมายถึงวา ผูที่จะเขามาทําธุรกิจในตลาดนั้น จะตองปฏิบัติตาม

กฎเกณฑที่ตลาดนั้นกําหนดไว เชน สะพานปลาขององคการสะพานปลา  หรือตลาดหลักทรัพย 

สวนตลาดที่ไมมีรูปแบบ ผูซื้อและผูขายสามารถตกลงซื้อขายกันอยางไรก็ได 

 การตลาดสินคาเกษตร เปนผลการดําเนินกิจการตางๆ ของธุรกิจ ในการเคลื่อนยายสินคา

และบริการจากจุดเริ่มตนของการผลิตสินคาเกษตร จนกระทั่งสินคาเหลานั้นถึงมือผูบริโภคคน

สุดทาย จะเห็นวาการตลาดสินคาเกษตรจะเริ่มจากเกษตรกรขายสินคาและไปสิ้นสุดเมื่อสินคานั้น

ไปสูมือผูบริโภค และจะตองมีบุคคลหรือผูทําหนาที่การตลาดมาทํากิจกรรมตาง ๆ หรือหนาที่

การตลาดเพื่อใหเกิดการเคลื่อนยายสินคา กิจกรรมการตลาดจะเปนกิจกรรมที่ตอเนื่องกัน  และ

จะตองมีการประสานงานกัน (Coordination) ทั้งนี้เนื่องจากกิจกรรมตางๆ ของการตลาดมีผูทํา

หลายกลุมดวยกัน  อยางไรก็ตามแตละกลุมตางมีความเห็นในเรื่องการตลาดที่แตกตางกัน  กลุม

ผูบริโภคตองการซื้อสินคาในราคาที่ต่ําที่สุดเทาที่จะเปนไปได  เกษตรกรผูผลิตตองการผลตอบแทน

จากการขายผลผลิตใหมากที่สุดเทาที่จะเปนไปได  สวนหนวยตาง ๆ ที่ทําหนาที่อยูระหวาง

เกษตรกรและผูบริโภค ตางก็หวังกําไรจากการดําเนินธุรกิจ ความขัดแยงอาจเกิดขึ้น  เพราะ

เปาหมายแตละกลุมแตกตางกัน  ทําใหเกิดปญหาขึ้นมาได  การแกไขปญหาการตลาดจึงเปน

ปญหาแบบลูกโซและไมมีที่ส้ินสุด  

 ประเภทของคนกลาง 

 คนกลางในการตลาด คือ  บุคคลหรือหนวยธุรกิจที่เกี่ยวของกับการทําหนาที่ตาง ๆ ใน

การตลาด  ในการที่จะเคลื่อนยายสินคาและบริการจากผูผลิตไปสูผูบริโภค  มีหลายประเภท

ดวยกันและสินคาแตละชนิดก็มีจํานวนและประเภทพอคาคนกลางแตกตางกันอีกดวย  โดยแบง

คนกลางการตลาดสินคาเกษตรออกเปน 5 ประเภทดวยกัน ดังนี้ (สมคิด, 2531) 
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 1. คนกลางประเภทพอคา (Merchant middlemen) มีลักษณะที่สําคญั คือ มีกรรมสิทธิ์ใน

ตัวสินคา และซื้อขายเพื่อหวงักําไร แบงเปน 2 ประเภทดวยกนัคือ ผูคาปลูกและผูคาสง แตสําหรับ

ในประเทศไทยคนกลางแบบนี้มีมากกวา 2 แบบ โดยเฉพาะตลาดแบบรวมสินคาเขาสูสวนกลางใน

ตลาดระดับทองทีห่รือตลาดในแหลงผลติ คนกลางประเภทพอคามดีังนี ้

  1.1 ผูรวบรวม (Assembler of collector) ผูคาแบบนี้ซื้อสินคาจากเกษตรกร

โดยตรง แลวขายตอไปในลักษณะขายสงใหกับผูคาสง โรงงานแปรรูปหรือผูสงออก 

  1.2 ผูคาเรหรือผูคาจร ในอดีตมีจํานวนมาก โดยเฉพาะในแหลงคมนาคมกันดาร 

พอคาแบบอื่นเขาไปไมถึง พอคาเรหรือพอคาจรนอกจากจะซื้อดวยเงินสดแลว อาจใชวิธีการ

แลกเปลี่ยนสิ่งของก็ได สินคาที่ไดมาก็ขายตอใหผูคาสงหรือผูรวบรวมแลวแตสะดวก ในปจจุบันแทบ

จะไมมีบทบาทเพราะการคมนาคมและการสื่อสารมีความสะดวกมากขึ้น ทําใหผูรวบรวมหรือผูคาสง

สามารถติดตอกับเกษตรกรไดงาย 

  1.3 ผูคาสง (Wholesalers) มีทั้งขนาดเล็กและขนาดใหญ ลักษณะที่แตกตางไป

จากผูรวบรวม คือ สินคาสวนใหญซื้อจากผูรวบรวม มีบางเปนสวนนอยที่ซื้อจากเกษตรกร ผูคาสง

ขายสินคาที่ซื้อมาใหกับผูคาสงในตลาดระดับถัดไปหรือตลาดปลายทาง โรงงานแปรรูปและผู

สงออก 

  ในตลาดระดับรวมทองถิ่น คนกลางประเภทพอคาประกอบดวย 

  1.4 ผูคาสง ซึ่งเปนผูคาสงอีกระดับหนึ่ง อาจเรียกวา ผูคาสงมือที่ 2 ผูคาสงใน

ระดับนี้ซื้อสินคาจากผูรวบรวมหรือผูคาสงในทองที่ แลวขายตอไปใหกับผูคาสงในระดับปลายทาง

โรงงานแปรรูป ผูสงออกและผูคาปลีกในตลาดระดับเดียวกัน ผูคาสงในตลาดระดับนี้กําลังหมด

ความสําคัญลงไป เนื่องจากการคมนาคมและการสื่อสารมีความสะดวก ทําใหคนกลางในแหลง

ผลิตสามารถติดตอกับคนกลางในตลาดปลายทางไดโดยตรง 

  1.5 ผูคาปลีก (Retails) คือ อาจซื้อสินคาจากเกษตรกร ผูรวบรวม ผูคาสง ผูแปรรูป 

แลวขายตอไปใหกับผูบริโภค หรือกลาวอีกอยางหนึ่งวา ผูคาปลีกซื้อจากใครก็ได แตปริมาณสวน

ใหญตองขายใหกับผูบริโภค 

  ในตลาดระดับปลายทาง  คนกลางประเภทพอคาประกอบดวย 
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  1.6 ผูคาสง  อาจเรียกวา  ผูคาสงมือที่ 3  ถาซื้อสินคาตอจากผูคาสงมือที่ 2  ใน

ตลาดระดับรวมทองถิ่น  แตอาจเปนผูคาสงมือที่ 2  ถาซื้อสินคาตอจากตลาดในระดับทองที่  

ข้ึนอยูกับชนิดของสินคา  แตมีแนวโนมที่จะเปนผูคาสงมือ 2 มากขึ้น  ทั้งนี้เพราะการคมนาคมและ

การสื่อสารพัฒนาไปมาก  ความจําเปนที่จะตองมีตลาดรวมทองถิ่นนั้นมีนอยลง  ผูคาสงในระดับนี้

ขายสินคาสวนใหญใหกับผูคาปลีก  และบางสวนใหกับโรงงานแปรรูปและผูสงออก  จึงเห็นไดวา  

ผูคาสงนั้นในบางชนิดของสินคามีไดหลายระดับ 

  1.7 ผูคาปลีก มีลักษณะเชนเดียวกับที่กลาวมาแลว แตทําธุรกิจอยูในตลาด

ปลายทางเทานั้น 

  1.8 ผูสงออก (Exporters) อาจซื้อสินคามาจากเกษตรกร ผูรวบรวม ตัวแทน ผูคา

สงหรือโรงงานแปรรูปเพื่อการสงออกเปนหลัก 

 2. คนกลางประเภทตัวแทน (Agent middlemen) ทําหนาที่เปนเพียงตัวแทนใหกับลูกคา

ไมไดเปนเจาของสินคา และไมมีกรรมสิทธิ์ในตัวสินคา ไดรับคาตอบแทนในรูปคาธรรมเนียม และ

คานายหนา ในอัตราคงที่ที่ตกลงกันไว ดังนั้นจึงเปนเหมือนผูขายบริการ จึงตองมีความรูทางดาน

การตลาด และสามารถทําใหผูซื้อและผูขายเขามาพบกันได แบงได 2 ประเภท คือ 

  2.1 นายหนาหรือหยง (Brokers) ไมมีกรรมสิทธิ์ในตัวสินคา ปฏิบัติตามคําสั่งของ

เจาของสินคา  สินคาเกษตรหลายชนิดตองการคนกลางแบบนี้มาก เชน ขาวโพด ขาว เพราะถา

ผูขายและผูซื้อติดตอซื้อขายกันโดยตรง  ตางก็กลัววาจะถูกเอาเปรียบตอกัน  ผูขายจึงตองอาศัย 

หยงในการติดตอซ้ือขายกับผูซื้อ  โดยสงสินคาตัวอยางที่จะขายใหกับหยง  หยงก็ใชสินคาตัวอยาง

นั้นไปติดตอกับผูซื้อ  ซึ่งมีทั้งผูคาสง  ผูแปรรูปและผูสงออกแลวแตชนิดของสินคา  พยายามหา

ลูกคาที่เสนอราคาดีที่สุด  เมื่อตกลงในดานราคา ปริมาณ วันและสถานที่ในการสงมอบสินคา  ก็

แจงใหผูขายทราบและใหผูขายปฏิบัติตามเงื่อนไขที่ตกลงไว  เมื่อผูขายแจงการสงมอบ หยงก็จะไป

ดําเนินการตาง ๆ ใหรวมทั้งการเรียกเก็บเงิน  หยงหักคาใชจายในการดําเนินงานและผลตอบแทน

ตามที่ตกลงกันไว  แลวโอนเงินสวนที่เหลือใหกับผูขายซึ่งเปนเจาของสินคา 

  2.2 ตัวแทนขาย (Commission-men) เปนตัวแทนที่มีลักษณะพิเศษที่มีคุณสมบตัิ

บางประการที่ไมเปนไปตามคํานิยาม  ในกรณีของแพปลา  (ตัวแทนในการขายสัตวน้ําใหกับ

ชาวประมง) ตามกฎเกณฑขององคการสะพานปลาแลว  ชาวประมงมอบสัตวน้ําที่ทําการประมง

ไดมาใหกับแพปลา  แพปลาจะนําสัตวน้ําเหลานั้น มาคัดแยกคุณภาพและเปดประมูลขายที่
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สะพานปลาขององคการสะพานปลา  จากมูลคาที่แพปลาขายได แพปลาจะแบงรายไดนี้ออกเปน 

2 สวน  รอยละ 1 มอบใหกับองคการสะพานปลาเปนคาจัดบริการสถานที่ให รอยละ 5 เปน

คาบริการของแพปลาเอง ที่เหลือรอยละ 94 เปนของชาวประมง แตในทางปฏิบัติที่แทจริง  

แตกตางไปจากที่องคการสะพานปลากําหนดไว  และแตละสะพานปลาขององคการสะพานปลา

เองก็ยังมีกฎเกณฑที่แตกตางกันดวย ตามอํานาจการตอรองของแพปลาในแตละแหง  จะเห็นไดวา 

ตัวแทนในลักษณะนี้คลายกับผูคาสง  คือ มีกรรมสิทธิ์ในตัวสินคา (คนอื่นสงมอบใหรับผิดชอบใน

การขายหรือฝากขาย)  มีสถานที่ดําเนินธุรกิจที่แนนอน  สินคาสวนใหญขายสงใหกับผูคาปลีกจึง

ทําใหคนทั่วไปเขาใจวาเปนผูคาสง 

 3. คนกลางประเภทเก็งกําไร (Speculative middlemen) เปนผูมีกรรมสิทธิ์ในตัวสนิคา ทาํ

ธุรกิจเพื่อกําไร อันเนื่องมาจากการเคลื่อนไหวของราคาสินคา เปนผูที่มีความเจนจัดและยินดีจะ

เสี่ยง ปกติจะเก็บรักษา หรือกักตุนสินคาสวนหนึ่งเอาไว ไดรับผลประโยชนจากการทํางานเฉพาะ

อยาง 

 4. ผูแปรรูปและโรงงานแปรรูป (Processors and manufacturers) คือ  เปนผูรับซื้อสินคา

เกษตรตามคุณภาพที่สําคัญในระบบตลาด เปนสถาบันที่เนนใหเกษตรกรปรับปรุงวิธีการผลิต

สินคาเกษตร ใหมีคุณภาพตรงกับความตองการของตลาด   สถานที่ตั้งของผูแปรรูปหรือโรงงาน

แปรรูปจะตั้งอยูในระดับตลาดใดหรือทุกระดับตลาด  ข้ึนอยูกับสินคาเกษตรที่ใชเปนวัตถุดิบ 

วัตถุดิบที่มีขนาดใหญเนาเสียงายเมื่อแปรรูปเปนผลิตภัณฑแลวมีขนาดเล็กลงมาก  โรงงานควร

ตั้งอยูในแหลงวัตถุดิบ สําหรับโรงงานที่ใชวัตถุดิบหลายชนิดจากหลาย ๆ แหง ก็ควรตั้งจุด

ศูนยกลางของแหลงรวมวัตถุดิบ เพื่อลดคาใชจายในการขนสงวัตถุดิบเขาโรงงาน  นอกจากนี้

โรงงานแปรรูปยังเปนสถาบันที่มีบทบาทในการขายสงสินคาสําเร็จรูปที่ผลิตได  ใหกับผูคาสงและ

ผูคาปลีก  หรืออาจใหกับตัวแทนดําเนินการขายให  ในกรณีที่ขายในประเทศ  อาจขายสงใหผู

สงออกหรือเปนผูสงออกเอง 

 5. องคกรหรือสถาบันที่อํานวยความสะดวก (Facilitative organizations) องคกรเหลานี้ 

ชวยเหลือคนกลางประเภทตาง ๆ ในการดําเนินงาน โดยทั่วไปแลวจะไมรวมกิจกรรมใน

กระบวนการตลาดโดยตรงแบบคนกลางประเภทพอคา ตัวแทน ผูแปรรูปหรือผูเก็งกําไร แยกไดเปน 

2 กลุมดวยกัน คือ 
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  5.1 กลุมที่ทําใหผูซื้อผูขายมาพบกัน สถาบันกลุมนี้จะมีการตั้งกฎเกณฑข้ึนมาให

ทุกคนที่เขามาทําธุรกิจตองทําตาม เชน เวลาที่เปดทําการ การรับจายเงิน ตัวอยางขององคกร

เหลานี้ คือ ตลาดกลาง ตลาดนัด สะพานปลา 

  5.2 สมาคมการคา (Trade association) เปนสถาบันอีกกลุมหนึ่งตั้งขึ้นเพื่อ

พบปะแลกเปลี่ยนขาวสารซึ่งกันและกันของผูคา อาจมีการใหเงินอุดหนุนการทาํวจิยัในสิง่ทีส่มาชกิ

สนใจถึงแมวาสมาคมไมไดทําการคา แตก็มีอิทธิพลตอการตลาดเปนอยางมาก (สมคิด, 2546) 

 

 

 



บทที่ 4 

ผลการศึกษา 

 ผลการศึกษา “ระบบตลาดโคเนื้อ” ไดเสนอผลการศึกษาออกเปน 3 สวน คือ 

 สวนที่ 1 โครงสรางตลาดและวิถีการตลาดโคเนื้อ 

 สวนที่ 2 สวนเหลื่อมการตลาดและตนทุนการตลาดของผูคาในระดับตาง ๆ ในตลาดโคเนื้อ 

 สวนที่ 3 แนวทางในการขยายตลาดโคเนื้อ 

สวนที่ 1 โครงสรางตลาดและวิถีการตลาดโคเนื้อ 

1. โครงสรางตลาด 

 ลักษณะโครงสรางตลาดโคมีชีวิตภายในประเทศ เปนลักษณะผูซื้อมากรายและผูขายมาก 

ราย ซึ่งเกษตรกรที่เลี้ยงโคเนื้อเพื่อขายในลักษณะโคมีชีวิตมีจํานวนมาก ดังนั้นการเขาออกตลาด

จึงทําไดงาย อีกทั้งพอคาที่รับซื้อโคมีชีวิตก็มีจํานวนมากเชนเดียวกัน หรือบางครั้งเกษตรกรเองก็

อาจจะทําหนาที่ทั้งผูซื้อและผูขายโคมีชีวิต  คือซื้อโคมีชีวิตไปเลี้ยงตอ หรือขายโคมีชีวิตใหแกพอคา

คนกลางเพื่อนําไปขายตอใหแกเกษตรกรรายอื่นตอไป  แตหากพิจารณาทางดานโครงสรางตลาด

เนื้อโคชําแหละภายในประเทศ เปนลักษณะผูซื้อนอยรายและผูขายมากราย พอคาที่ซื้อโคมีชีวิต

เพื่อนําไปฆาชําแหละนั้นจะมีคอนขางนอย  จํากัดเฉพาะบุคคลบางกลุม  การเขาตลาดเพื่อทํา

ธุรกิจนี้คอนขางยาก ตองเสี่ยงกับอิทธิพลของผูคารายเดิม เนื่องจากตลาดโคเนื้อชําแหละคอนขาง

แคบ  แตพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละมีจํานวนมาก  ซึ่งจะรับซ้ือเนื้อโคชําแหละจากพอคาขายสง

เนื้อโคชําแหละอีกทอดหนึ่งหรือเปนพอคาคนกลางนั่นเอง   ดังนั้นตลาดเนื้อโคชําแหละ

ภายในประเทศ จึงมีลักษณะผูซื้อนอยรายและผูขายมากราย ผูบริโภคก็คอนขางจํากัดเมื่อเทียบ

กับตลาดเนื้อสุกรชําแหละและเนื้อไก ทั้งนี้อาจดวยเหตุผลหลายประการ เชน ความเชื่อทางศาสนา, 

คานิยมของผูบริโภคที่ไมบริโภคสัตวใหญและเชื่อวาเนื้อโคมีกลิ่นแรงและเนื้อมีลักษณะเหนียว   

เปนตน 
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1.1 ลักษณะของตลาด 

     1.1.1 ตลาดโคมีชีวิต 

           ตลาดโคมีชีวิตสวนใหญ จะเปนการซื้อขายกันเองภายในหมูบานโดยจะมี

พอคารวบรวมโคมีชีวิตตระเวนรับซื้อโคที่บานเกษตรกรหรือถาหมูบานนั้น ๆ มีขนาดใหญก็จะมี

เอกชนจัดตั้งตลาดนัดโค-กระบือข้ึน โดยมีทั้งเกษตรกร พอคารวบรวมโคมีชีวิต พอคาขายสง-ปลีก

เนื้อโคชําแหละ มาทําการซื้อขายกันอยางคึกคัก ซึ่งการมีตลาดนัดเปนผลดีตอทั้งผูซื้อและผูขาย   

ผูซื้อสามารถเลือกซื้อไดตามความพอใจ สวนผูขายสามารถตั้งราคาเสนอขายใหแกผูซื้อ ซึ่งทั้งผูซื้อ

และผูขายสามารถตอรองราคาไดตามความตองการ  

      1.1.2 ตลาดเนื้อโค 

    ตลาดเนื้อโคสามารถแบงไดเปน 3 ระดบั คือ 

1) ตลาดระดับลาง เปนเนื้อในตลาดสดทั่วไป สวนใหญเปนเนื้อโคที่ไดจากการ

เล้ียงแบบปลอยใหกินหญาตามทุงหญา โดยทั่วไปมักจะเปนโคพื้นเมือง หรือโคที่ไดรับการขุนระยะสั้น ๆ 

ประมาณ 1-4 เดือน ดวยอาหารขนและอาหารหยาบ ใหมีกลามเนื้อมากขึ้น จะซื้อขายกันเปนเนื้อ

สดที่ฆาภายในวันตอวัน เพื่อนําไปประกอบอาหาร 

2) ตลาดระดับกลาง ตลาดระดับนี้มักเปนตลาดขนาดใหญ เชน ตลาดสด                   

ขนาดใหญไปจนถึงซุปเปอรมารเก็ตในหางคาปลีก เนื้อโคสวนใหญจะมาจากโคลูกผสมบราห 

มัน และลูกผสมชารโรเลส ซึ่งนํามาขุนดวยอาหารขนและอาหารหยาบประมาณ 3-4 เดือน เนื้อโค

ระดับนี้สามารถนําไปประกอบอาหารไดทั้งอาหารไทยและอาหารแบบตะวันตก แตคุณภาพของ

เนื้ออาจไมเปนที่ยอมรับของผูบริโภคอาหารแบบตะวันตก 

3) ตลาดระดับสูง เนื้อโคมีคุณภาพสูง เพราะเปนโคที่มาจากลูกผสมชารโรเลส 

เลี้ยงขุนดวยอาหารขนและอาหารหยาบเปนเวลานาน 12 เดือน จนมีไขมันแทรกในเนื้อ หลังจาก

ชําแหละและตัดแตงเนื้อแลวตองนําไปบมในหองเย็นอุณหภูมิ 0-4 องศาเซลเซียส ประมาณ 7-14 

วัน ปจจุบันแหลงผลิตเนื้อโคคุณภาพอยูที่สหกรณการเลี้ยงสัตว กรป.กลาง โพนยางคํา จํากัดและ

สหกรณโคเนื้อกําแพงแสน จํากัด เนื้อชนิดนี้นิยมนําไปทําอาหารแบบตะวันตก เชน สเต็ก ซึ่ง

ตองการความนุมของเนื้อเปนสําคัญ ตลาดสําคัญจึงอยูที่โรงแรม ภัตตาคาร รานอาหารตะวันตกและ

ซุปเปอรมาเก็ตชั้นนํา 
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1.2 ผูมีสวนเกี่ยวของทางการตลาด 

      1.2.1 พอคารวบรวมโคมีชีวิต 

พอคารวบรวมโคมีชีวิตอาจแบงไดเปน 2 ประเภทคือ พอคารวบรวมโคมีชีวิต

เฉพาะจากเกษตรกรในหมูบานหรือทองถิ่นเดียวกันหรือพอคารวบรวมทองถิ่น  แลวนํามาขายแก

พอคาในตลาดทองถิ่น หรือนําไปขายในตลาดนัดโคกระบือ บางสวนขายใหแกพอคาเพื่อสงโรงฆา

สัตวเพื่อนําไปชําแหละขายแกผูบริโภค อีกประเภทคือ พอคารวบรวมทองที่ จะทําการซื้อโคมีชีวิต

ในระดับที่กวางขวางขึ้น คือทําการรวบรวมโคมีชีวิตจากเกษตรกรทั้งในหมูบานเดียวกันหรือตาง

หมูบาน หรือในทองที่ไกลในจังหวัดอื่น ๆ โดยจําหนายใหแกพอคาดวยกันที่มาจากทองถิ่นอื่น ๆ 

หรือพอคาเนื้อโคชําแหละหรือบรรทุกไปขายยังตางจังหวัด 

     1.2.2  ตลาดนัดโค-กระบือ 

การดําเนินงานของตลาดนัดโค-กระบือ สวนใหญจะเปนของเอกชนที่เขามา

ดําเนินการ เนื่องจากมีสถานที่ในการใหบริการที่สะดวกแกการซื้อขาย ซึ่งนิยมจัดในสถานที่ที่มีการ

คมนาคมสะดวกมีบริเวณกวางขวางในการซื้อขาย การซื้อขายพอคาผูรับซื้อจะตรวจสอบลักษณะ

ดวยสายตา มีการตอรองราคากันระหวางผูซื้อและผูขาย เจาของตลาดจะเปนคนเก็บคาธรรมเนียม 

บริการสถานที่ส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ คาธรรมเนียมในแตละทองที่อาจไมเทากัน โดยทั่วไป

จะเก็บคาธรรมเนียมเมื่อผูขายทําการขายได ตัวละ 10-20 บาท แตถาผูขายไมสามารถขายได 

เจาของตลาดก็จะไมเก็บคาธรรมเนียมใด ๆ หรืออาจจะเก็บเฉพาะคาธรรมเนียมรถยนตในการ

ขนสงโคมีชีวิตเขามาขายในตลาด โดยในตลาดนัดโคกระบือจะมีเจาหนาที่จากกรมปศุสัตวมาทํา

การออกใบอนุญาตเคลื่อนยายโคเนื้อ โดยมีคาธรรมเนียม 30 บาทตอตัว (ถาขนยายขาม

ตางจังหวัด) 

                 จากการศึกษาสถิติของกรมปศุสัตวระหวางป 2545 – 2549(ตารางที่ 17) 

พบวา จํานวนตลาดนัดโค-กระบือเพิ่มข้ึนจาก 110 แหง ในป 2545 เปน 192 แหง ในป 2549 โดย

มีอัตราการเพิ่มคิดเปนรอยละ 16.44 ซึ่งภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีจํานวนตลาดนัดโค-กระบือ

มากที่สุดคือ 122 แหง ในป 2549 คิดเปนรอยละ 63.54 ของจํานวนตลาดนัดโค-กระบือในประเทศ 

ซึ่งจังหวัดที่มีตลาดนัดโค-กระบือมากที่สุดคือ จังหวัดอุดรธานี มีทั้งหมด 17 แหง เปนที่นาสังเกต

วา ภาคใตไมมีการจัดตลาดนัดโค-กระบือ เพราะมีปริมาณโคนอยกวาภาคอื่น ๆ เคยมีการจัด

ตลาดนัดโค-กระบือข้ึนมา แตการดําเนินงานไมประสบความสําเร็จเลยยกเลิกไป  เนื่องจากโคเนื้อ
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ทางภาคใตมีจํานวนนอยสุดในประเทศไทย ทําใหพอคารวบรวมโคมีชีวิตทางภาคใต จะมาหาซือ้โค

มีชีวิตแถวภาคกลาง ไดแก อ.ปราณบุรี จ.ประจวบคีรีขันธ ทําใหตองแบกรับภาระคาขนสง ทําให

ตนทุนสูงขึ้นสงผลใหราคาโคมีชีวิตราคาสูงขึ้นดวย สวนการกําหนดราคาขายในตลาดนัดโค-

กระบือ สวนใหญเปนแบบเหมาตัว และสภาพทั่วไปของตลาดนัดโค-กระบือคอนขางเงียบ 

เนื่องจากเกษตรกรไมมีความตองการโคมีชีวิต ราคาโคมีชีวิตตกต่ํา ผูซื้อไมมีความตองการซื้อ

ตองการขาย ทําใหตลาดซบเซา 

ตารางที่ 17 จํานวนตลาดนัดโค-กระบือในประเทศไทย ป 2545 - 2549 

หนวย  : แหง 

ป ภาคเหนือ ภาคะวันออก
เฉียงเหนือ 

ภาคกลาง ภาคใต รวม 

2545 24 

(21.82) 

83 

(75.45) 

3 

(2.73) 

- 110 

(100) 

2546 25 

(21.19) 

89 

(75.42) 

4 

(3.39) 

- 118 

(100) 

2547 32 

(23.02) 

96 

(69.06) 

11 

(7.91) 

- 139 

(100) 

2548 43 

(24.85) 

110 

(63.58) 

20 

(11.56) 

- 173 

(100) 

2549 50 

(26.04) 

122 

(63.54) 

20 

(10.42) 

- 192 

(100) 

หมายเหต ุ: ตัวเลขในวงเลบ็คือ คารอยละ 

ที่มา : กรมปศุสัตว 

1.1.3 พอคาขายสงเนื้อโคชาํแหละ 

พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละเปนพอคาที่ทําหนาที่แปรรูปจากโคเนื้อเปนเนื้อโค

ชําแหละ การซื้อโคมีชีวิตอาจจะไปหาซื้อเองตามตลาดนัดโค-กระบือ หรือมีพอคารวบรวมโคมีชีวิต

เจาประจํามาสงใหถึงบานหรือโรงฆาสัตว หลังจากนําโคเขาโรงฆาสัตวซึ่งสวนใหญเปนโรงฆาของ

เทศบาลแลวหรือบางรายก็จะมีโรงฆาที่สรางขึ้นมาเองที่บานหรือสถานที่ที่ตนเองสะดวก สวนใหญ
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จะสงจําหนายใหพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละจําหนาย สวนใหญมักเปนนายทุนสําคัญในการซื้อ

ขายและตอรองราคาจําหนายเนื้อโคในตลาดเนื่องจากพอคาประเภทนี้มีจํานวนไมมากนัก 

1.1.4 โรงฆาสตัว 

โรงฆาสัตวสวนใหญจะเปนของเทศบาลซึ่งบางแหงก็เก็บเฉพาะอากรและ

คาธรรมเนียมในการฆาซึ่ งมี อัตราคาบริการโดยแบงเปนอากรฆาสัตว  ตัวละ  12 บาท   

คาธรรมเนียมโรงฆาสัตว 3 บาท  คาธรรมเนียมโรงพักสัตว 3 บาท รวมทั้งหมด 27 บาทตอตัว ตาม

มาตรา 15  พ.ร.บ. ควบคุมการฆาสัตวและจําหนายเนื้อสัตว พ.ศ. 2535 หรือเทศบาลบางแหงให

เอกชนเขามาประมูลเพื่อบริหารจัดการ โดยจะเก็บคาธรรมเนียมรวมทั้งคาน้ําและคาไฟ ประมาณ 

300 บาทตอตัว 

จากสถิติของกรมปศุสัตว จํานวนโรงฆาโค-กระบือในประเทศไทยระหวางป 

2545 – 2549 (ตารางที่ 18) พบวาเพิ่มข้ึนจาก 384 แหงในป 2545 เปน 583 แหงในป 2549 โดยมี

อัตราเพิ่มข้ึนรอยละ 19.26 โดยโรงฆาโค-กระบือในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีมากที่สุด คือ 279 

แหง คิดเปนรอยละ 47.86 ของจํานวนโรงฆาโค-กระบือทั้งประเทศ จะเห็นไดวาจํานวนโรงฆาโค-

กระบือในป 2546 มีจํานวน 322 แหง และเพิ่มข้ึนเปน 673 แหงในป 2547 ซึ่งเพิ่มข้ึนเปน 2 เทาตัว 

เนื่องจากกระทรวงมหาดไทยไดโอนยายโรงฆาสัตวที่ควบคุมดูแลใหมาเปนหนาที่ของกรมปศุสัตว 

โดยในป 2547 ทางกรมปศุสัตวไดใหโรงฆาสัตวทั่วประเทศทั้งที่ไดขออนุญาตอยางถูกตองและ

ไมไดขออนุญาต มาลงทะเบียนเปนโรงฆาโค-กระบือ เพื่อจะพัฒนาและปรับปรุงใหเขาสูระบบ

มาตรฐาน สําหรับโรงฆาโค-กระบือในประเทศที่ไดมาตรฐานการสงออก มี 2 แหง คือ บริษัทบีฟโปร 

จํากัด จังหวัดสุพรรณบุรี และบริษัทประกอบบีฟโปรดักส จํากัด จังหวัดราชบุรี 

1.1.5 พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ 

พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละทําหนาที่รับซ้ือเนื้อโคชําแหละจากพอคาขายสง

เนื้อโคชําแหละ โดยพอคาเหลานี้จะนําเนื้อโคมาแยกขายเปนสวนตาง ๆ เชน เนื้อแดง สันใน สันนอก 

เครื่องใน  เนื้อติดกระดูก เปนตน โดยจะมีราคาตางกันในแตละรายการ บางรายอาจหาซื้อโคมีชีวิต

มาทําการเขาโรงฆาสัตวเอง และทําการขายปลีกเอง ทําหนาที่ตั้งแตรวบรวมโคมีชีวิต จนกระทั่ง

ขายปลีกเนื้อโคชําแหละแกผูบริโภค หรืออาจเปนทั้งพอคาขายสงและขายปลีกเนื้อโคชําแหละ  
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ตารางที่ 18 จํานวนโรงฆาโค-กระบือในประเทศไทย ป 2545-2549 

หนวย  : แหง 

ป ภาคเหนือ ภาคะวันออก 
เฉียงเหนือ 

ภาคกลาง ภาคใต รวม 

2545 124 

(32.29) 

138 

(35.94) 

92 

(23.96) 

30 

(7.81) 

384 

(100) 

2546 109 

(33.85) 

144 

(44.72) 

47 

(14.60) 

22 

(6.83) 

322 

(100) 

2547 92 

(13.67) 

422 

(62.70) 

86 

(12.78) 

73 

(10.85) 

673 

(100) 

2548 130 

(15.99) 

422 

(51.90) 

197 

(24.23) 

64 

(7.87) 

813 

(100) 

2549 52 

(8.92) 

279 

(47.86) 

218 

(37.39) 

34 

(58.32) 

583 

(100) 

หมายเหต ุ: ตัวเลขในวงเลบ็คือ คารอยละ 

ที่มา : กรมปศุสัตว 

2. วิถีการตลาด 

 วิถีการตลาดโคเนื้อในประเทศไทย (ภาพที่ 2) เห็นไดวาวิถีการตลาดโคเนื้อเร่ิมจาก

เกษตรกรทั่วไปที่เลี้ยงโคมีชีวิตทั่วๆ ไป สวนใหญจะเปนโคพื้นเมือง โดยเมื่อทําการเลี้ยงใหโค

เจริญเติบโตพรอมที่จะขายแลว  พอคารวบรวมโคทองที่หรือพอคารวบรวมโคทองถิ่น จะมาทําการ

รับซื้อจากเกษตรกรในหมูบาน  หรือถาตําบลนั้นๆ มีจํานวนโคมีชีวิตจํานวนมาก ภาคเอกชนก็จะ

ทําการเปดตลาดนัด โค-กระบือ  โดยมีการซื้อขายกันโดยผานตลาดนัด โค-กระบือ  โดยผูซื้อที่มา

ซื้อกันในตลาดมีทั้งเกษตรกรที่ซื้อไปเลี้ยงตอ และพอคาเชือดหรือพอคาขายสงโคชําแหละมาทํา

การซื้อ และเขาโรงฆา  สวนการเลี้ยงโคอีกประเภทหนึ่งคือ การเลี้ยงโคคุณภาพ  เกษตรกรที่เลี้ยง

โคขุนคุณภาพสวนใหญจะเปนลูกผสมบราหมัน  และชารโรเลส  โดยจะแบงเปนเลี้ยงขุนระยะสั้น  

3 – 4 เดือน  หรือเลี้ยงขุนระยะยาว 8 – 12 เดือน  โดยจะมีการใหกินหญา ฟาง อาหารขน  ซึ่ง

คุณภาพเนื้อที่ไดจะดีกวาการเลี้ยงโคพื้นเมืองทั่วไป หลังจากที่โคมีชีวิตเขาฆาที่โรงฆาสัตวของ

เทศบาล หรือเอกชนแลว เนื้อโคชําแหละ ก็จะแขงตามคุณภาพ  สําหรับเนื้อโคทั่วไป พอคาขาย
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ปลีกเนื้อโคก็จะรับเนื้อไปขายตอยังตลาดสดทั่วไป กอนที่จะถึงมือผูบริโภคและเนื้อโคคุณภาพปาน

กลาง  ก็จะมีขายตาม ซุปเปอรมารเก็ตทั่วไป  สวนเนื้อโคคุณภาพสูงก็จะสงไปยัง Butcher shop 

หรือโรงแรมชั้นนําทั่วไป กอนถึงมือผูบริโภคเชนเดียวกัน และอีกดานหนึ่งของการแปรรูปเนื้อสวน

หนึ่งจะถูกนําไปสงในโรงงานแปรรูปซ่ึงสวนใหญเปนโรงงานลูกชิ้น  เมื่อเสร็จส้ินกระบวนการในการ

แปรรูปก็จะมีพอคาขายสงผลิตภัณฑ  และพอคาขายปลีกผลิตภัณฑมารับไปขายตอกอนที่

ผลิตภัณฑทั้งหมดจะถึงมือผูบริโภค 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

เกษตรกรทัว่ไป 

พอคารวบรวมโคทองที ่

พอคารวบรวมโคทองถิน่ 

ตลาดนัดโค-กระบือ 

เกษตรกรซื้อไป 

เล้ียงตอ 

พอคาขายสงเนื้อโค

ชําแหละ 

เกษตรกรเลี้ยงโคคุณภาพ 

ผูเล้ียงขุน 

ระยะสั้น 

ผูเล้ียงขุน 

ระยะยาว 

โรงฆาสัตวเทศบาล/เอกชน 

พอคาขายปลกี 

เนื้อโคชําแหละ 

โรงงานแปรรูป 

พอคาขาย 

สงผลิตภัณฑ 

พอคาขาย 

ปลีกผลิตภัณฑ 

ผูบริโภค 

ซุปเปอรมารเก็ต

ทั่วไป 

Butcher shop, 

โรงแรม, ภัตตาคาร 

ตลาดสดทั่วไป 

ภาพที่ 2 วถิีการตลาดโคเนือ้ในประเทศไทย 



 48 

3. ราคาโคมชีีวิตและเนื้อโคชําแหละ 

3.1 ราคาโคมีชีวิต 

ราคาโคมีชีวิตที่เกษตรกรขายได ระหวางป 2545 – 2549 พบวา เพิ่มข้ึนจาก 12,776 

บาทตอตัวหรือ 42.59 บาทตอกิโลกรัม ในป 2545 เปน 14,937 บาทตอตัว หรือ 49.79 บาทตอ

กิโลกรัม ในป 2549 คิดเปนรอยละ 3.29 สวนราคาโคมีชีวิตตั้งแตเดือนมกราคม – กรกฎาคม 2550 

ราคาโคมีชีวิตลดลงเทากับ 14,834 บาทตอตัว หรือ 49.45 บาทตอกิโลกรัม (ตารางที่ 19) 

เนื่องจากปญหาภาวะเศรษฐกิจและการเมืองที่มีความไมแนนอน ประกอบกับรัฐบาลใหกระทรวง

เกษตรและสหกรณปรับปรุงโครงการสงเสริมการเลี้ยงโคเนื้อลานครอบครัว โดยใหดําเนินโครงการ

สงเสริมการเลี้ยงโค-กระบือสายเลือดไทยแทน แตโครงการยังไมไดเร่ิมดําเนินการจึงสงผลใหภาวะ

ตลาดโคเนื้อคอนขางซบเซา เกษตรกรไมคอยมีการซื้อขายกัน ผูซื้อผูขายในตลาดนัดโคกระบือก็ไม

คึกคักเทาที่ควร และโคมีชีวิตไมสามารถสงออกไปยังประเทศมาเลเซียได เพราะเหตุความไมสงบ

ใน 3 จังหวัดชายแดนภาคใต จึงสงผลใหราคาโคมีชีวิตลดต่ําลง 

ตารางที่ 19 ราคาโคมีชวีิตทีเ่กษตรกรขายได ป 2545 – 2550 

 

ป 
โคมีชีวิตที ่

เกษตรกรขายได 1/    

(บาท/ตัว) 

โคมีชีวิตที ่
เกษตรกรขายได 1/     

(บาท/กก.) 

2545 12,776 42.59 

2546 14,266 47.55 

2547 14,976 49.92 

2548 14,424 48.08 

2549 14,937 49.79 

อัตราการขยายตัวตอป (%) 3.29 3.29 

2550* 14,834 49.45 

หมายเหตุ : * เดือนมกราคม – กรกฎาคม 2550 

ที่มา :  1/ ศูนยสารสนเทศการเกษตร   สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 

     เปนราคาโคขนาดกลาง  น้ําหนัก 250 -350 กิโลกรัม 
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3.2 ราคาโคมีชีวิตในตลาดนัดโคกระบอื 

 เมื่อพิจารณาราคาโคมีชีวิตในตลาดนัดโคกระบือ จากสถิติของกรมปศุสัตวระหวางป 

2545 – 2549 (ตารางที่ 20) พบวา ราคาโคมีชีวิตในตลาดนัดโค - กระบือเฉลี่ยทั้งประเทศเพิ่มข้ึน

จาก 12,269.33 บาทตอตัว (น้ําหนักเฉลี่ย 263.67 กิโลกรัม) หรือ 46.53 บาทตอกิโลกรัม เปน 

14,306.67 บาทตอตัว(น้ําหนักเฉลี่ย 245 กิโลกรัม)  หรือ 53.39 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 

3.88 โดยราคาโคมีชีวิตอยูในระดับที่นาพอใจ จึงสงผลใหเกษตรกรมีการเลี้ยงโคเนื้อกันมากขึ้น แต

เมื่อเปรียบเทียบกับราคาโคมีชีวิตในตลาดนัดโค - กระบือ จากการศึกษาในป 2550 ในตลาดนัด

โค-กระบือทั่วประเทศ (ยกเวนภาคใตไมมีการจัดตลาดนัดโค-กระบือ) (ตารางที่ 21)พบวาราคาโค

มีชีวิตทั้งหมดเฉลี่ย 7,743 บาทตอตัว (น้ําหนักเฉล่ีย 199 กิโลกรัม) หรือ 38.99 บาทตอกิโลกรัม 

จะเห็นไดวามีโคมีชีวิตในตลาดนัดโค - กระบือมีราคาตกต่ําอยางเห็นไดชัด สภาพทั่วไปของตลาด

นัดโค - กระบือไมคึกคักเทาที่ควร สวนใหญมีเฉพาะผูขายโคมีชีวิต มีผูซื้อนอย เกษตรกรยังไมกลา

ตัดสินใจซื้อไปเลี้ยงสืบเนื่องจากเหตุผลที่ไดกลาวมาแลวขางตน เปนที่นาสังเกตวาโคมีชีวิตแรกเกดิ

ถึง 6 เดือน จะมีราคาอยูในระดับดีกวาชวงอายุอ่ืน ๆ เทากับ 49.94 บาทตอกิโลกรัม และราคาโคมี

ชีวิตที่มีอายุ 3 ปข้ึนไป มีราคาต่ําที่สุด เทากับ 35.54 บาทตอกิโลกรัม 

ตารางที่ 20 น้ําหนกัและราคาโคมีชีวิตในตลาดนัดโค-กระบือ ป 2545-2549 
ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง เฉล่ีย ป 

น้ําหนัก  
(กก.) 

ราคา 
(บาท/ตัว) 

น้ําหนัก  
(กก.) 

ราคา 
(บาท/ตัว) 

น้ําหนัก 
 (กก.) 

ราคา 
(บาท/ตัว) 

น้ําหนัก 
 (กก.) 

ราคา 
(บาท/ตัว) 

2545 272 11,912 

(43.79) 

252 12,563 

(49.85) 

267 12,333 

(46.19) 

263.67 12,269.33 

(46.53) 

2546 272 11,720 

(43.09) 

250 11,745 

(46.98) 

269 13,375 

(49.72) 

263.67 12,280.00 

(46.57) 

2547 232 11,910 

(51.34) 

278 12,730 

(45.79) 

275 12,585 

(45.76) 

261.67 12,408.33 

(47.42) 

2548 258 13,817 

(53.55) 

244 12,892 

(52.84) 

293 12,918 

(44.09) 

265.00 13,209.00 

(49.85) 

2549 268 14,160 

(52.84) 

237 13,485 

(56.90) 

230 15,275 

(66.41) 

245.00 14,306.67 

(53.39) 

หมายเหต:ุ ภาคใตไมมีการจัดตลาดนัดโค – กระบือ 

      ตัวเลขในวงเล็บคือ ราคาโคมีชีวิต มีหนวยเปนบาทตอกิโลกรัม 

ที่มา : กรมปศุสัตว 
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ตารางที ่21 น้ําหนกัและราคาโคมีชีวิตในตลาดนัดโคกระบือ ป 2550 

 

อายุโคมีชีวิต น้ําหนักเฉลี่ย 
(กิโลกรัม) 

ราคาโคมีชวีติ
เฉลี่ย 

 (บาท/ตัว) 

ราคาโคมีชวีติ
เฉลี่ย 

 (บาท/กก.) 

แรกเกิด – 6 เดือน 86 4,295 49.94 

6 เดือน – 1 ป 154 5,871 38.12 

1 – 2 ป 191 7,836 41.03 

2 - 3 ป 254 9,765 38.44 

3 ปข้ึนไป 308 10,946 35.54 

เฉล่ีย 199 7,743 38.99 

ที่มา : จากการสํารวจ 

3.3 ราคาของเนื้อโค 

 ราคาขายเนื้อโค ป 2550  (ตารางที่ 22) จากขอมูลของสหกรณโคเนื้อมหาวิทยาลัย 

เกษตรศาสตร วิทยาเขตกําแพงแสน จํากัด สหกรณการเลี้ยงปศุสัตว กรป.กลาง โพนยางคํา จํากัด 

และราคาขายปลีกเนื้อโคนําเขาจากออสเตรเลียที่บริษัทฟูดแลนด ซุปเปอรมารเก็ต จํากัด  พบวา

ราคาขายสงเนื้อทั่วไปทั้งเนื้อโคจากสหกรณกําแพงแสนฯและสหกรณโพนยางคํา ราคากิโลกรัมละ 

135 เทากัน แตราคาขายปลีกของสหกรณกําแพงแสนฯ กิโลกรัมละ 160 บาท และสหกรณโพน

ยางคําฯ ราคากิโลกรัมละ 162 บาท และถาเปรียบเทียบราคาขายปลีกเนื้อโคที่นําเขาจาก

ออสเตรเลีย ทั้งเนื้อสันนอกและสันกลางถอดกระดูก มีราคาสูงเกือบ 2 เทาของราคาเนื้อโคใน

ประเทศ ซึ่งในปจจุบันอัตราภาษีนําเขา เทากับรอยละ 50 แตหากมีการเปดการคาเสรี (FTA) ภาษี

จะลดลงเรื่อย ๆ จนเทากับศูนย จะทําใหเนื้อโคนําเขามีราคาใกลเคียงกับเนื้อโคคุณภาพดีใน

ประเทศ ซึ่งจะสงผลกระทบตอธุรกิจโคเนื้อในประเทศเปนอยางมาก 

 เมื่อพิจารณาถึงราคาเนื้อโคเฉลี่ยของพอคาขายปลีกและพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละจาก

การศึกษา (ตารางที่ 23 และตารางที่ 24) ซึ่งก็จะเปนราคาเนื้อโคในตลาดสด ราคาเฉลี่ยแตละ

ชิ้นสวนของโคเนื้อ พบวาราคาขายสงเนื้อแดงเฉลี่ยเทากับ 112.42 บาทตอกิโลกรัม สวนราคาขาย

ปลีกเนื้อแดงเฉลี่ยเทากับ 126.01 บาทตอกิโลกรัม  สวนราคาขายสงเนื้อสันในเฉลี่ยเทากับ 
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122.73 บาทตอกิโลกรัม และราคาขายปลีกเนื้อสันในเฉลี่ย เทากับ 139.29 บาทตอกิโลกรัม  ราคา

ขายสงเนื้อสันนอกเฉลี่ยเทากับ 121.88 บาทตอกิโลกรัม และราคาขายปลีกเนื้อสันนอกเฉลี่ย 

137.50 บาทตอกิโลกรัม   และเปนที่นาสังเกตวาการขายปลีกเนื้อโคชําแหละตามหมูบาน พอคา

ขายปลีกเนื้อโคชําแหละมักจะจําหนายไมคอยดีเทาที่ผานมา จํานวนเนื้อโคชําแหละที่รับมา

จําหนายแตละวันก็ยังจําหนายไมหมด เนื่องจากมีในเขตพื้นที่มีการลักลอบฆาโคมีชีวิตตาม

หมูบาน และนําไปตระเวนจําหนายใหกับประชาชนถึงที่บานในราคาที่ถูกกวาทองตลาด ซึ่งเปน

การลักลอบฆาโคจึงไมไดจายภาษีอยางถูกตองตามกฎหมาย จึงทําใหตนทุนต่ํากวาทองตลาด 

และในปจจุบันมีการขายสินคาตามตลาดนัด รวมทั้งมีเนื้อโคชําแหละจําหนายดวย จึงทําใหเกิด

การแขงขันกันมากขึ้น ซึ่งสงผลกระทบตอพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละในหมูบาน  

เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบกับราคาขายเนื้อโคในหางคาปลีก พบวาราคาสูงกวาเนื้อโค

ทั่วไปตามตลาดสดและระดับคุณภาพของเนื้อโคจะสูงกวาดวย โดยเนื้อโคจากบริษัท สยามแมคโคร 

จํากัด (มหาชน) จะมีเนื้อโคทั้ง 3 ระดับคือ เนื้อโคจากโคทั่วไป แตจะมีราคาสูงกวาเนื้อโคในตลาด

สด เนื้อโคขุน และเนื้อโคนําเขาจากตางประเทศ โดยราคาเนื้อสันในจากโคทั่วไป ราคากิโลกรัมละ 

190 บาทตอกิโลกรัม ราคาเนื้อโคสันนอก 165 บาทตอกิโลกรัม ราคาสูงกวาเกือบรอยละ 20-27  

ซึ่งจะเห็นวาหางคาปลีก สามารถเพิ่มมูลคาไดมากพอสมควร เพราะผูบริโภคมีความมั่นใจใน

คุณภาพของเนื้อโคและตระหนักถึงความสําคัญของตราสินคาอีกดวย สวนเนื้อโคคุณภาพจากโค

ขุน ทั้ง 3 แหง คือบริษัท บิ๊กซี ซูเปอรเซ็นเตอร จํากัด (มหาชน), บริษัท เอก-ชัย ดิสทริบิวชั่น ซิสเทม 

จํากัด และบริษัท สยามแมคโคร จํากัด (มหาชน) เมื่อพิจารณาแลวเห็นไดวาราคาใกลเคียงกัน แต

สําหรับเนื้อนําเขาที่บริษัท สยามแมคโคร จํากัด (มหาชน) จะมีราคาต่ํากวาราคาเนื้อโคคุณภาพ

จากสหกรณกําแพงแสนฯและสหกรณโพนยางคํา ซึ่งจะเปนเนื้อคุณภาพในตลาดระดับกลาง ซึ่ง

ตางจากทั้ง 2 สหกรณซึ่งเนนตลาดระดับบน กลุมผูบริโภคเนื้อจะนิยมนําไปทําอาหารแบบ

ตะวันตก เชน สเต็ก ซึ่งตองการความนุมของเนื้อเปนสําคัญ 
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ตารางที่ 22 ราคาเนื้อโคคุณภาพดีจากสหกรณกําแพงแสนฯ สหกรณโพนยางคําและเนื้อโคนําเขา  

จากออสเตรเลีย 
ราคาเนื้อโคคณุภาพดี 

ราคาขายสง (บาท/กก.) ราคาขายปลีก (บาท/กก.) 
รายการ 

สหกรณ 
กําแพงแสนฯ1/

สหกรณ 
โพนยางคําฯ2/

สหกรณ 
กําแพงแสนฯ1/

สหกรณ 
โพนยางคําฯ2/

เนื้อโคนําเขาจาก 
ออสเตรเลีย3/

เนื้อทั่วไป 135 135 160 162 - 

เนื้อสันใน 740 810 770 850 - 

เนื้อสันนอก 520 610 616 650 1,095 

สันกลาง 320 299 366 324 - 

เนื้อลูกมะพราว 220 162 220 193 - 

สันกลางถอดกระดูก 420 500 533 551 1,395 

หมายเหต ุ: ราคา ณ เดือนมกราคม 2550 

ที่มา       : 1/ สหกรณโคเนื้อมหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร วิทยาเขตกาํแพงแสน จาํกัด 

                 2/ สหกรณการเลีย้งปศุสัตว กรป.กลาง โพนยางคํา จํากัด 

                   3/ บริษัท ฟูดแลนด ซุปเปอรมารเก็ต จาํกัด    
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ตารางที่ 23  ราคาเนื้อโคในหางคาปลีก 

 
หางแม็คโคร3/หางบ๊ิกซี1/ บาท 

/กก. 
หางโลตัส2/ บาท 

/กก. โคทั่วไป บาท 
/กก. 

โคขุนคุณภาพ บาท 
/กก. 

เนื้อโค 
นําเขา 

บาท 
/กก. 

เนื้อลูก  เนื้อลูกมะพราว 242 สันนอก 165 สันนอก 210 สันนอก 400 

มะพราว  เนื้อโคขุนสําหรับสุกี้ 263 สันใน 190 สันใน 255 สันใน 310 

โคขุน 210 เนื้อโคขุนสําหรับสตู 221 เศษเนื้อ 80 สันแหลม 195 ซ่ีโครง 130 

   เครื่องในรวม 181 สะโพกลาง 120 T-Bone  230 สะโพก 280 

    เสือรองไหโคขุน 215 สะโพกบน 120 สามช้ันโคขุนสไลด 175 สันแหลม 550 

       ตับ 120 เนื้อนอง 135     

        เครื่องในตม 90 เนื้อโคขุนบดแชแข็ง 120     

        ขอบกระดง 95 เศษเนื้อ 85     

        เศษเนื้อ 80 เครื่องใน 80     

        ลิ้น 140 ตับ 119     

        เสือรองไห 140 สไบนาง 119     

        เนื้อนอง 120         

        ลูกมะพราว 130         

        เนื้อบดอยางดี 119         

หมายเหต ุ: ราคา ณ เดือนสิงหาคม 2550 

ที่มา :  1/ บริษัท บิ๊กซี ซูเปอรเซ็นเตอร จํากัด (มหาชน)
2/ บริษทั เอก-ชัย ดิสทริบวิชัน่ ซิสเทม จํากดั 
3/ บริษัท สยามแมคโคร จํากัด (มหาชน) 
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ตารางที่ 24 ราคาเนื้อโคเฉลีย่ของพอคาขายสงและพอคาขายปลกีเนื้อโคชําแหละ 

 

รายการ ราคาขายสงเฉลี่ย (บาท/กก.) ราคาขายปลกีเฉลี่ย (บาท/กก.) 

เนื้อแดง 112.42 126.01 

สันใน 122.73 139.29 

สันนอก 121.88 137.50 

เนื้อแกง 92.08 100.83 

เนื้อตม 52.64 59.55 

เนื้อโครง 94.88 102.86 

เศษเนื้อ 63.19 74.68 

เครื่องในรวม 93.97 108.44 

ล้ิน มาม ตับ 111.25 122.50 

กระดูกซี่โครง 84.83 95.36 

กระดูกสัน 50.00 60.00 

หาง 51.67 57.50 

ไส 70.00 75.00 

หนงั - 32.89 

กระดูก - 1.20 

ที่มา : จากการสํารวจ 
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สวนที่ 2 สวนเหลื่อมการตลาดและตนทุนการตลาดของผูคาในระดับตาง ๆ ในตลาดโคเนื้อ 

สวนเหลื่อมการตลาดคือ ผลตางระหวางราคาโคมีชีวิตที่เกษตรขายไดกับราคาขายปลีกที่

ผูบริโภคเปนคนจาย ซึ่งสวนเหลื่อมการตลาดประกอบดวยตนทุนการตลาดและกําไรของพอคาที่

เปนคนกลางทางการตลาด โดยแบงเปน 3 ประเภท คือพอคารวบรวมโคมีชีวิต พอคาขายสงเนื้อโค

ชําแหละและพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ 

ตนทุนการตลาด คือ คาใชจายทางการตลาดทั้งที่เปนเงินสดและไมเปนเงินสดที่คนกลาง

ทางการตลาดตองจายโดยในแตละประเภท มีรายละเอียดแตกตางกันไปดังนี้ 

1. พอคารวบรวมโคมีชีวิต จะตองเสียคาใชจายดังนี้ 

 1.1 คาขนสง  เปนคาขนสงจากฟารมเกษตรกรหรือจากตลาดนัดไปยังแหลงฆาชําแหละ

หรือมาขายสงตอพอคาอีกตอหนึ่ง ซึ่งจะมาหรือนอยข้ึนอยูกับระยะทาง จํานวนโค และรถที่ใช

ขนสง สวนใหญจะเปนรถกระบะและรถ 6 ลอ 

 1.2 คาแรงงาน  เปนคาจางแรงงานที่จางเพื่อดูแลโคเนื้อและคาแรงงานของตนเองในการ

ไปซื้อโคเนื้อตามสถานที่ตาง ๆ และนําโคมาขายยังตลาดนัดโค - กระบือหรือไปสงยังบานผูซื้อ 

 1.3 คาอาหารสัตวและยา เปนคาใชจายในการดูแลใหโคกินหญา อาหาร และคายาในการ

เลี้ยงดูโคเนื้อต้ังแตซื้อจนกระทั่งขายได 

 1.4 คาธรรมเนียมและใบอนุญาตเคลื่อนยาย เปนคาธรรมเนียมการจดทะเบียนการคา   

ปศุสัตวทั่วราชอาณาจักร อัตรา 400 บาทตอป และคาใชจายเมื่อมีการซื้อขายโดยขนสงโคเนื้อขาม

จังหวัดจะตองจายคาธรรมเนียมใบอนุญาตเคลื่อนยายแกทางราชการ 

 1.5 คาใชจายในการดําเนินงาน ไดแก คานายหนาในการซื้อขายโคมีชีวิต   คาดาน    คาตลาด 

เมื่อมีการซื้อขายกันเกิดขึ้น และคาคอกพักสัตว 

2. พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ 

 2.1 คาแรงงาน  เปนคาจางแรงงานในการควบคุมดูแลการฆาโคมีชีวิตรวมทั้งคาแรงงาน

ของตนเอง 
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 2.2 คาขนสง เปนคาขนสงจากฟารมเกษตรกรหรือจากตลาดนัดโค – กระบือมายังโรงฆา

สัตวและไปสงเนื้อโคชําแหละยังตลาดและพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละตาง ๆ  

 2.3 คาใชจายในการฆา เปนคาใชจายในการดําเนินการฆาโคมีชีวิต จนกระทั่งชําแหละ

กลายเปนเนื้อโคเพื่อไปสงยังตลาดและพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละตางๆ  ไดแก คาแรงงาน               

ในการฆา   คาน้ํา คาไฟ คาเชาโรงฆาสัตว คาถุงพลาสติก คาน้ําแข็ง เปนตน 

 2.4 คาภาษีและธรรมเนียมอื่น ๆ ไดแก คาใบเคลื่อนยาย คาตั๋วรูปพรรณ คาอาชญาบัตร 

คาภาษีสรรพากร เปนตน 

 2.5 มูลคาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆา เปนคาใชจายที่สูญเสียไปในการฆาชําแหละโคมี

ชีวิต โดยจะคิดยอนกลับมาเปนตัวเงินที่ไดขาดหายไปโดยเทียบจากน้ําหนักโคมีชีวิตกอนฆาและหลังฆา 

2.6 คาใชจายในการดําเนินงาน เปนคาใชจายในการดําเนินการตาง ๆ ไดแก คานายหนา 

คาดาน คาตลาด คาอาหาร คาคอก คาอุปกรณ เปนตน 

2.7 อ่ืน ๆ ไดแก คายาวัคซีน คายาถายพยาธิ เปนตน 

3. พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ 

 3.1 คาแรงงาน เปนคาจางแรงงานในการขายเนื้อโคชําแหละรวมทั้งคาแรงงานของตนเอง

ในการขาย 

 3.2 คาขนสง เปนคาใชจายในการขนสงเนื้อโคชําแหละจากโรงฆาสัตวมายังสถานที่ขาย

หรือตลาดทั่วไป 

 3.3 คาภาชนะหีบหอและน้ําแข็ง เปนคาถุงพลาสติกและหนังยางเพื่อใสเลือดและเพลี้ย

เพื่อแถมใหแกผูซื้อเนื้อโคชําแหละ รวมทั้งถุงพลาสติกหูหิ้วที่อํานวยความสะดวกแกผูซื้อ 

 3.4 คาธรรมเนียมในการคาซากสัตวที่จดทะเบียนกับกรมปศุสัตว 100 บาทตอป 

 3.5 คาใชจายในการดําเนินงาน ไดแก คาเชาแผง คาน้ํา คาไฟ คาโทรศัพท คาอุปกรณ 

เปนตน 

 3.6 อ่ืน ๆ ไดแก คาลับมีด คารับฝากลังน้ําแข็ง เปนตน 
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 การศึกษาสวนเหลื่อมการตลาดและตนทุนการตลาดในครั้งนี้ไดแบงเปน 3 กรณี ดังนี้ 

กรณีที่ 1  สวนเหลื่อมและตนทุนการตลาดของโคเนื้อ   

กรณีที่ 2  สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ   

กรณีที่ 3 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ  

กรณีที่ 1  สวนเหลื่อมการตลาดและตนทุนการตลาดของโคเนื้อ (พอคารวบรวมโค 

มีชีวิต  พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ  และพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ)  

 จากการศึกษาพบวา ราคาเฉลี่ยของโคมีชีวิตที่เกษตรกรไดรับ เทากับ 44.83 บาทตอ

กิโลกรัม ในขณะที่ราคาขายปลีกเฉลี่ยของเนื้อโคชําแหละที่ผูบริโภคจายเทากับ 108.28 บาทตอ

กิโลกรัม ดังนั้น สวนเหลื่อมการตลาดโคมีชีวิตจนกระทั่งขายปลีกเปนเนื้อโคชําแหละเทากับ 63.45 

บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 58.59 ของราคาที่ผูบริโภคจาย โดยสามารถแยกเปนตนทุน

การตลาดทั้งหมด 47.84 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 44.18 ของราคาที่ผูบริโภคจาย และกําไร

ทั้งหมดของพอคาคนกลางเทากับ 15.61 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 14.42 ของราคาที่

ผูบริโภคจาย (ตารางที่ 25) 

 ดานตนทุนการตลาดพบวา  พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละมีตนทุนการตลาดมากที่สุด

เทากับ 40.62 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 37.52 ของราคาที่ผูบริโภคจาย ซึ่งคาใชจายสวน

ใหญอยูในรูปของมูลคาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆา 37.69 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 34.81 

ของราคาที่ผูบริโภคจาย รองลงมาคือ พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ 6.24 บาทตอกิโลกรัม คิดเปน

รอยละ 5.76 ของราคาที่ผูบริโภคจาย โดยคาใชจายสวนใหญเปนคาแรงงาน 3.30 บาทตอกิโลกรัม 

คิดเปนรอยละ 3.05 ของราคาที่ผูบริโภคจาย  สวนพอคารวบรวมโคมีชีวิตมีตนทุนการตลาดต่ํา

ที่สุดเทากับ 0.98 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 0.90 ของราคาที่ผูบริโภคจาย โดยคาใชจายสวน

ใหญเปนคาขนสง 0.50 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 0.46 ของราคาที่ผูบริโภคจาย 

 เมื่อพิจารณาถึงกําไรของพอคาคนกลางพบวา พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละไดรับกําไรมาก

ที่สุด 12.36 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 11.41 ของราคาที่ผูบริโภคจาย รองลงมา คือ พอคา

รวบรวมโคมีชีวิต 2.33 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 2.15 ของราคาที่ผูบริโภคจาย และพอ

คาขายปลีกเนื้อโคชําแหละไดรับกําไรนอยที่สุด 0.92 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 0.85 ของ

ราคาที่ผูบริโภคจาย 
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เมื่อพิจารณาพอคาในแตละระดับจะมีหนาที่คนละอยางกันและมีตนทุนการตลาดที่

แตกตางกันออกไป โดยเริ่มต้ังแตพอคารวบรวมโคมีชีวิต  ออกตระเวนรับซ้ือโคมีชีวิตจากเกษตรกร  

โดยพอคารวบรวมโคมีชีวิตจะมีทั้งออกตระเวนซื้อตามหมูบาน ตําบล อําเภอ จังหวัดเดียวกันและ

ออกตระเวนซื้อตางจังหวัดดวย  จากการศึกษาพบวา  ราคาโคมีชีวิตที่เกษตรกรไดรับทากับ 44.83 

บาทตอกิโลกรัม ราคาตัวละ 9,043 บาท โดยราคาเฉลี่ยที่พอคารวบรวมขายไดเทากับ 48.14 บาท

ตอกิโลกรัม ดังนั้น พอคารวบรวมโคมีชีวิต จึงมีสวนเหลื่อมการตลาดเทากับ 3.31 บาทตอกิโลกรัม  

หรือตัวละ 668 บาท โดยมีตนทุนการตลาด 0.98 บาทตอกิโลกรัม หรือตัวละ 198 บาท ซึ่งสวน

ใหญจะเปนคาขนสง 0.50 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 0.46 ของราคาที่ผูบริโภคจาย  ซึ่งพอคา

รวบรวมโคมีชีวิตตองออกหาซื้อโคมีชีวิต จึงตองมีคาใชจายเปนคาน้ํามันเปนสวนใหญ  รองลงมา

คือ คาใชจายในการดําเนินงาน ไดแก คานายหนา คาดาน คาตลาด คาคอก 0.25 บาทตอกิโลกรัม 

คิดเปนรอยละ 0.23 ของราคาที่ผูบริโภคจาย  ซึ่งพอคารวบรวมโคมีชีวิตจะตองจายคานายหนา ใน

กรณีที่มีการติดตอใหมารับซื้อโดยสวนใหญจะจาย ประมาณ 100 บาท/ตัว และเมื่อนําไปขายใน

ตลาดนัดโค-กระบือ ก็ตองเสียคาใชจายใหแกเจาของตลาดอีกดวย สวนถาพิจารณาทางดานกําไร

พอคารวบรวมโคมีชีวิตจะมีกําไร 2.33 บาทตอกิโลกรัมคิดเปน รอยละ 2.15 ของราคาที่ผูบริโภค

จาย  หรือตัวละ 470 บาท 

 เมื่อพิจารณาในขั้นของพอคาขายสง เร่ิมจากซื้อโคเนื้อจากพอคารวบรวมโคมีชีวิตแลว

นํามาเขาโรงฆาสัตว  แลวนําขายสงเนื้อโคชําแหละ  จากการศึกษาพบวา ราคาเฉลี่ยที่พอคาขาย

สงเนื้อโคชําแหละไดรับ เทากับ 101.12 บาทตอกิโลกรัม หรือตัวละ 18,796 บาท คิดเปนรอยละ 

93.39 ของราคาที่ผูบริโภคจาย   ดังนั้นพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ จึงมีสวนเหลื่อมการตลาด 

52.98 บาทตอกิโลกรัม คิดเปน รอยละ 48.93 ของราคาที่ผูบริโภคจาย  โดยมีตนทุนการตลาด

ทั้งหมด 40.62 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 37.52 ของราคาที่ผูบริโภคจาย   ซึ่งคาใชจายสวน

ใหญเปนมูลคาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆา 37.69 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 34.81 ของราคา

ที่ผูบริโภคจาย  รองลงมาคือ คาแรงงาน 2.00 บาท  คิดเปนรอยละ  1.85 ของราคาที่ผูบริโภคจาย  

โดยพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละมีกําไร ทั้งหมด 12.36 บาทตอกิโลกรัม หรือตัวละ 2,297.48 บาท  

 พอคาคนกลางในระดับทายสุด คือ พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ  เปนคนไปรับเนื้อโค

ชําแหละมาจากพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ ซึ่งจะมีทั้งที่นํามาสงใหถึงตลาดหรือไปรับมาขายเอง

โดยพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละรับเนื้อมาขายโดยเฉลี่ย 65.27 กิโลกรัมตอวัน โดยราคาขาย

ปลีกเฉลี่ยของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละเทากับ 108.28 บาทกิโลกรัม  จะแบงออกเปนสวน
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เหลื่อมการตลาด 7.16 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 6.61 ของราคาขายปลีกที่ผูบริโภคจาย โดย

มีตนทุนการตลาดเทากับ 6.24 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 5.76 ของราคาขายปลีกที่ผูบริโภค

จาย  โดยคาใชจายสวนใหญเปนคาแรงงาน 3.30 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 3.05 ของราคา

ขายปลีกที่ผูบริโภคจาย  เนื่องจากพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ ตองใชเวลาในการขายเปน

เวลานาน บางครั้งตั้งแตตี 3 จนถึง  6 โมงเย็น หรือถึง 3 ทุม ดังนั้นคาใชจายสวนใหญ จึงเปน

คาแรงงาน รองลงมาคือ คาภาชนะหีบหอและน้ําแข็ง 1.35 บาทตอกิโลกรัม  คิดเปนรอยละ 1.25 

ของราคาขายปลีกที่ผูบริโภคจาย เนื่องจาก พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละมักแชเนื้อโคในน้ําแข็ง

เพราะเนื้อโคจะสดและสวยกวาแชในตูเย็นหรือตูแชแข็ง ซึ่งสีของเนื้อโคไมสวยและมีลักษณะเปน

น้ําแฉะ ๆ ดังนั้น จึงมีคาใชจายสวนนี้มาก  สวนทางดานกําไรพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ 

เทากับ 0.92 บาทตอกิโลกรัม  

ตารางที่  25  กรณีที่ 1 สวนเหลื่อมการตลาดของโคเนื้อ   

รายการ บาท/กก. รอยละ 
1. ราคาโคมชีีวิตที่เกษตรกรไดรับ 44.83 41.40 
สวนเหลื่อมการตลาด 3.31 3.06 

ตนทนุการตลาด 0.98 0.90 

- คาขนสง 0.50 0.46 

- คาใชจายในการดําเนินงาน 0.25 0.23 

- คาแรงงาน 0.10 0.09 

- คาอาหารและยาสัตว 0.08 0.07 

- คาธรรมเนยีมและอื่น ๆ 0.05 0.05 

ราคาเฉลี่ยโคมีชีวิตที่ผูรวบรวมขายได 48.14 44.46 

กําไรของพอคารวบรวมโคมีชีวิต 2.33 2.15 
2. ราคาโคมชีีวิตที่พอคาขายสงไดรับ 48.14 44.46 
สวนเหลื่อมการตลาด 52.98 48.93 

ตนทนุการตลาด 40.62 37.52 

- คาแรงงาน 2.00 1.85 

- คาขนสง 0.28 0.26 

- คาใชจายในการฆา 0.29 0.27 

- คาภาษีและธรรมเนียมอืน่ ๆ 0.36 0.33 

- มูลคาสูญเสยีน้ําหนักระหวางฆา 37.69 34.81 
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รายการ บาท/กก. รอยละ 

ราคาเฉลี่ยที่พอคาขายสงเนือ้โคชําแหละไดรับ 101.12 93.39 

กําไรของพอคาขายสงเนือ้โคชําแหละ 12.36 11.41 
3. ราคาเนื้อโคชําแหละทีพ่อคาขายปลีกไดรับ 101.12 93.39 
สวนเหลื่อมการตลาด 7.16 6.61 

ตนทนุการตลาด 6.24 5.76 

- คาแรงงาน 3.30 3.05 

- คาภาชนะหบีหอและน้าํแข็ง 1.35 1.25 

- คาใชจายในการดําเนินงาน 1.21 1.12 

- คาขนสง 0.25 0.23 

- คาใชจายอืน่ ๆ  0.13 0.12 

ราคาขายปลกีเฉลี่ยของพอคาขายปลกีเนื้อโคชําแหละ 108.28 100.00 

กําไรของพอคาขายปลกีเนื้อโคชําแหละ 0.92 0.85 

ตนทนุการตลาดทั้งหมด 47.84 44.18 

กําไรทั้งหมดของพอคาคนกลาง 15.61 14.42 

สวนเหลื่อมการตลาด 63.45 58.60 

ที่มา : จากการสํารวจ 

กรณีที่ 2  สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ โดยแบงออกเปน

ดังนี้  

กรณีที่ 2.1 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ (พอคาขายสง

เนื้อโคชําแหละที่ทําหนาที่ตั้งแตเปนพอคารวบรวมโคมีชีวิตหาซื้อโคมีชีวิต และนําโคมีชีวิตเขาโรง

ฆาสัตว และขายสงเนื้อโคชําแหละ) 

เมื่อพิจารณาถึงพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ ในกรณีนี้ (ตารางที่ 26) พอคาขายสงเนื้อโค

ชําแหละจะทําการออกหาซื้อโคมีชีวิตจากเกษตรกร หรือจากตลาดนัดโค - กระบือ  เพื่อนํามาเขา

โรงฆาเอง โดยจะมีทั้งทําการฆาที่โรงฆาเทศบาล หรือ มีโรงฆาที่บานของตนเอง จึงรวมคาใชจาย

ในการรวบรวมโคมีชีวิตเขาดวยกันกับคาใชจายของพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ โดยมีราคาเฉลี่ย

โคมีชีวิตที่เกษตรไดรับ เทากับ 42.94 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 42.46 ของราคาเฉลี่ยที่พอ
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คาขายสงเนื้อโคชําแหละไดรับหรือตัวละ 14,397.35 โดยราคาเฉลี่ยที่พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ 

ไดรับเทากับ 101.12 บาทตอกิโลกรัม หรือตัวละ 18,796 บาท โดยมีสวนเหลื่อมการตลาด 58.18 

บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 57.54 ของราคาเฉลี่ยที่พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละไดรับ โดยมี

ตนทุนการตลาด 44.53 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 44.04 ของราคาเฉลี่ยที่พอคาขายสงเนื้อ

โคชําแหละไดรับ โดยคาใชจายสวนใหญจะอยูในรูปของมูลคาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆา 37.69 

บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 37.27 ของราคาเฉลี่ยที่พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละไดรับ 

รองลงมาคือ คาขนสง 2.77 บาทตอกิโลกรัม  คิดเปนรอยละ  2.74 ของราคาเฉลี่ยที่พอคาขายสง

เนื้อโคชําแหละไดรับ  เนื่องจากพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละตองออกตระเวนหาซื้อโคมีชีวิตดวย

ตนเอง อีกทั้งตองนําโคมีชีวิตเขาโรงฆา หลังจากนั้นก็ตองนําไปสงลูกคาที่รับซื้อเนื้อโคชําแหละตอ

อีกทอดหนึ่ง คาใชจายสวนนี้จึงมากพอสมควร   พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละมีกําไร 13.65 บาท

ตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ13.50 ของราคาที่พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละไดรับหรือ    ตัวละ 

2,537.26 บาทตอตัว  โดยพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละในกรณีนี้ฆาโคมีชีวิตเฉลี่ยวันละ 2.43  ตัว 

หรือพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละมีกําไรถึง 5,436.54 บาทตอวัน 

กรณีที่ 2.2 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ (พอคาขายสง

เนื้อโคชําแหละที่ทําหนาที่ตั้งแตเปนพอคารวบรวมโคมีชีวิตหาซื้อโคมีชีวิต และนําโคมีชีวิตเขาโรง

ฆาสัตว และขายสงเนื้อโคชําแหละ แลวทําการขายปลีกเนื้อโคชําแหละตอ) 

เมื่อพิจารณาตอไป ถาหากพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละจะทําการขายปลีกเนื้อโคชําแหละ

ตออีกไป (ตารางที่ 27) รายละเอียดคาใชจายอางอิงจากกรณีที่ 3.2 ในสวนของการขายปลีกเนื้อโค

ชําแหละเนื่องจากเปนการซื้อโคมีชีวิตมาฆา แลวนํามาขายในลักษณะเดียวกัน โดยราคาขายปลีก

เฉลี่ยของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละเทากับ 124.17 บาทตอกิโลกรัม  สวนเหลื่อมการตลาด 

23.05 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 18.56 ของราคาที่ผูบริโภคจาย และมีตนทุนการตลาด 4.19 

บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 3.37 ของราคาที่ผูบริโภคจาย ซึ่งตนทุนการตลาดสวนใหญเปน

คาแรงงาน 2.1 บาทตอกิโลกรัม  คิดเปนรอยละ1.78 ของราคาที่ผูบริโภคจาย รองลงมาคือ คาภา

ชะหีบหอและน้ําแข็ง 1.07 บาทตอกิโลกรัม  คิดเปนรอยละ 0.86  ของราคาที่ผูบริโภคจาย  สงผล

ใหพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละที่ทําการขายปลีกตอ มีกําไร 18.86 บาทตอกิโลกรัม หรือคิดเปน

รอยละ 15.19 ของราคาที่ผูบริโภคจาย และกําไรทั้งหมดที่ไดรับ(รวมทั้งสวนของการขายสงและ

ขายปลีกเนื้อโคชําแหละ) เทากับ 32.51 บาทตอกิโลกรัม  หรือคิดเปนรอยละ 26.18 ของราคาที่

ผูบริโภคจาย หรือประมาณตัวละ 6,042 บาทตอตัว โดยถาพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละในกรณีนี้
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ฆาโคมีชีวิตเฉลี่ยวันละ 2.43  ตัวเชนเดียวกันกับกรณีที่ 2.1 พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละที่ทําการ

ขายปลีกตอจะมีกําไรถึง 14,684.44 บาทตอวัน  แตพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละก็จะเสียเวลาเปน

อันมาก เนื่องจากการจําหนายปลีกเนื้อโคชําแหละตองอาศัยชวงระยะเวลาอันยาวนาน บางครั้ง

ตองนั่งจําหนายทั้งวัน ตรงกันขามกับพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละที่ทําการขายสงเพียงอยางเดียว 

หลังจากนําโคมีชีวิตเขาโรงฆาแลวชําแหละออกมาเปนเนื้อโคชําแหละเรียบรอยแลว ก็ตระเวนสง

ลูกคาตามสถานที่ตาง ๆ สวนใหญจะดําเนินการเสร็จกอนรุงเชา และมีเวลาวางพักผอนตอน

กลางวัน หรืออาจจะประกอบอาชีพอื่นเสริม  แตถาหากทําการขายปลีกตอไปก็จะเสียเวลาตรง

สวนนี้ แตถาพิจารณาผลตอบแทนก็ถือวาเปนผลตอบแทนที่นาสนใจ แตจากความเปนจริงพอ

คาขายสงเนื้อโคชําแหละสวนใหญเปนพอคารายใหญในเขตพื้นที่ และคอนขางมีฐานะ จึงไมทํา

การขายปลีกตอ เพราะเปนการเสียเวลา และสวนใหญจะใชเวลาตอนกลางวันเพื่อออกไปตระเวน

หาซื้อโคมีชีวิตเพื่อนํามาฆาตอไป 

 

ตารางที่ 26 กรณีที่ 2.1 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ    

รายการ บาท/กก. รอยละ 
1. ราคาโคมชีีวิตที่เกษตรกรไดรับ 42.94 42.46 
สวนเหลื่อมการตลาด 58.18 57.54 

ตนทนุการตลาด 44.53 44.04 

- คาแรงงาน 0.36 0.36 

- คาขนสง 2.77 2.74 

- คาใชจายในการฆา 2.29 2.27 

- คาภาษีและธรรมเนียมอืน่ ๆ 0.37 0.37 

- มูลคาสูญเสยีน้ําหนักระหวางฆา 37.69 37.27 

- คาใชจายในการดําเนินงาน 0.84 0.83 

- คาใชจายอืน่ ๆ 0.20 0.20 

ราคาเนื้อโคชาํแหละเฉลี่ยทีพ่อคาขายสงไดรับ 101.12 100.00 

กําไรของพอคาขายสงเนือ้โคชําแหละ 13.65 13.50 

ที่มา : จากการสํารวจ 
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ตารางที่ 27 กรณีที่ 2.2  สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละที่ทําการขายปลีกตอ 

รายการ บาท/กก. รอยละ 
1. ราคาโคมชีีวิตที่เกษตรกรไดรับ 42.94 34.58 
สวนเหลื่อมการตลาด 58.18 46.86 

ตนทนุการตลาด 44.53 35.86 

- คาแรงงาน 0.36 0.29 

- คาขนสง 2.77 2.23 

- คาใชจายในการฆา 2.29 1.84 

- คาภาษีและธรรมเนียมอืน่ ๆ 0.37 0.30 

- มูลคาสูญเสยีน้ําหนักระหวางฆา 37.69 30.35 

- คาใชจายในการดําเนินงาน 0.84 0.68 

- คาใชจายอืน่ ๆ 0.20 0.16 

ราคาเนื้อโคชาํแหละเฉลี่ยทีพ่อคาขายสงไดรับ 101.12 81.44 

กําไรของพอคาขายสงเนือ้โคชําแหละ 13.65 10.99 
2. ราคาเนื้อโคชําแหละทีพ่อคาขายปลีกไดรับ 101.12 81.44 
สวนเหลื่อมการตลาด 23.05 18.56 

ตนทนุการตลาด 4.19 3.37 

- คาแรงงาน 2.21 1.78 

- คาภาชนะหบีหอและน้าํแข็ง 1.07 0.86 

- คาใชจายในการดําเนินงาน 0.38 0.31 

- คาขนสง 0.49 0.39 

- คาใชจายอืน่ ๆ 0.04 0.03 

ราคาขายปลกีเฉลี่ยทีพ่อคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละไดรับ 124.17 100.00 

กําไรของพอคาขายปลกีเนื้อโคชําแหละ 18.86 15.19 
กําไรรวมทัง้หมด (ขายสง+ขายปลกี) 32.51 26.18 

ที่มา : จากการสํารวจ 

 

 



 64 

กรณีที่ 3 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ โดยแบงเปนดังนี้ 

กรณีที่ 3.1 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ (รวมคาใชจาย

ทั้งหมดไวดวยกันตั้งแตรวบรวมโคมีชีวิต – นําโคมีชีวิตเขาโรงฆา – ขายสง – ขายปลีก) 

ในกรณีนี้จะพิจารณาถึงพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละในกรณีนี้จะเห็นไดวาพอคาขาย

ปลีกจะทําหนาที่ทุกอยางตั้งแตรวบรวมโคมีชีวิต – นําโคมีชีวิตเขาโรงฆา – ขายสง – ขายปลีก โดย

จะรวมคาใชจายทุกหนาที่ไวดวยกัน (ตารางที่ 28) โดยราคาเฉลี่ยโคมีชีวิตที่เกษตรกรไดรับเทากับ 

47.31 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 38.10 ของราคาที่ผูบริโภคจายหรือตัวละ 12,031.41 บาท 

โดยมีสวนเหลื่อมการตลาดเทากับ 76.86  บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 61.90 ของราคาที่

ผูบริโภคจาย และมีตนทุนการตลาดเทากับ 56.05 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 45.14 ของ

ราคาที่ผูบริโภคจาย โดยตนทุนการตลาดสวนใหญคือ มูลคาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆา 44.21 

บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ  35.60 ของราคาที่ผูบริโภคจาย รองลงมาคือ คาใชจายในการฆา 

3.48 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 2.80 ของราคาที่ผูบริโภคจาย คาแรงงาน 2.75 บาทตอ

กิโลกรัม คิดเปนรอยละ 2.21 ของราคาที่ผูบริโภคจาย คาขนสง 2.41 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 

1.94  ของราคาที่ผูบริโภคจาย โดยพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละในกรณีจะมีกําไร 20.81 บาทตอ

กิโลกรัม หรือคิดเปนรอยละ 16.77 ของราคาที่ผูบริโภคจาย หรือตัวละ 2,558.15 บาท โดยพอคาขาย

ปลีกเนื้อโคชําแหละในกรณีนี้ฆาโคมีชีวิตเฉล่ียวันละ 1.28  ตัว หรือพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ

มีกําไรถึง 3,274.43 บาทตอวัน 

กรณีที่  3.2 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ (แยกตนทุน

การตลาดออกเปน2 สวนคือ สวนแรกตนทุนการตลาดตั้งแตรวบรวมโคมีชีวิต – นําโคมีชีวิตเขาโรงฆา 

– ขายสงเนื้อโคชําแหละ และสวนที่ 2 ตนทุนการตลาดในการขายปลีกเนื้อโคชําแหละ) 

 เมื่อพิจารณาในกรณีนี้ ถาพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละทําการขายสงเพียงอยางเดียว 

(ตารางที่ 29) จะเห็นไดวาราคาโคมีชีวิตที่เกษตรกรไดรับ 47.31 บาทตอกิโลกรัม คิดเปน 38.10 

ของราคาที่ผูบริโภคจาย หรือตัวละ 12,031.40 บาท โดยจะแบงเปนสวนของพอคาขายสงและพอ

คาขายปลีก  โดยมีสวนเหลื่อมการตลาด 59.67 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 48.06 ของราคาที่

ผูบริโภคจาย และมีตนทุนการตลาด 51.86 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 41.77 ของราคาที่

ผูบริโภคจาย โดยคาใชจายสวนใหญจะอยูในรูปของมูลคาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆา 44.21 บาท

ตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 35.60 ของราคาที่ผูบริโภคจาย รองลงมาคือ คาใชจายในการฆา 3.48 
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บาทตอกิโลกรัม คิดเปน 2.80 ของราคาที่ผูบริโภคจาย  คาขนสง 1.92 บาทตอกิโลกรัม รอยละ 

1.55 ของราคาที่ผูบริโภคจาย  พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ จะไดรับราคาเฉลี่ย 106.98 บาทตอ

กิโลกรัม  คิดเปนรอยละ 86.16 ของราคาที่ผูบริโภคจาย โดยจะไดรับกําไร 7.81 บาทตอกิโลกรัม 

คิดเปนรอยละ 6.29 ของราคาที่ผูบริโภคจาย หรือตัวละ 959.61บาท  

แตถาทําการขายปลีกตอไปดวย ราคาเนื้อโคชําแหละที่ไดรับ เทากับ 124.17 บาท ทําให

พอคาขายปลีกมีสวนเหลื่อมการตลาด 17.19 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 13.84 ของราคาที่

ผูบริโภคจาย  มีตนทุนการตลาด 4.19 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 3.37 ของราคาที่ผูบริโภค

จาย โดยคาใชจายสวนใหญเปนคาแรงงาน 2.21 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 1.78  ของราคาที่

ผูบริโภคจาย  คาภาชนะหีบหอและน้ําแข็ง 1.07 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 0.86 ของราคาที่

ผูบริโภคจาย  คาขนสง 0.49 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 0.39 ของราคาที่ผูบริโภคจาย โดย

พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละมีกําไร 13.00 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 10.47 ของราคาที่

ผูบริโภคจาย  หรือตัวละ 1,597.31 บาท  

โดยถาหากพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละตองการประกอบอาชีพอื่นเสริม เนื่องจากการ

ขายเนื้อโคชําแหละขายไมดีเทาที่ควร ไมอยากเสียเวลาในการขายปลีกเนื้อโคชําแหละ ถาทําการ

ขายสงเพียงอยางเดียวก็มีเวลาเหลือที่จะประกอบอาชีพอื่นเสริมได โดยกําไรที่ไดจากการการขาย

สงเนื้อโคชําแหละในกรณีนี้เทากับ 7.81 บาทตอกิโลกรัม แตถาทําการขายปลีกตอไป จะไดกําไร

เพิ่มข้ึน 13.00 บาทตอกิโลกรัม ซึ่งเพิ่มข้ึน 1.66 เทาของกําไรในการขายสงเนื้อโคชําแหละ แตทั้งนี้

ก็ข้ึนอยูจํานวนโคมีชีวิตที่เขาฆาในแตละวันวามีจํานวนมากนอยเพียงไร  แตในกรณีนี้สวนใหญ

เปนพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละรายยอย ซึ่งจะฆาโคมีชีวิตนอยกวาในกรณีที่ 2 ซึ่งเปนพอ

คาขายสงเนื้อโคชําแหละรายใหญในเขตพื้นที่นั้น ๆ 
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ตารางที่ 28  กรณีที่ 3.1 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ  

รายการ บาท/กก. รอยละ 

ราคาเฉลี่ยที่พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละไดรับ 124.17 100.00 

ราคาโคมีชีวิต 47.31 38.10 

สวนเหลื่อมการตลาด 76.86 61.90 

ตนทนุการตลาด 56.05 45.14 

- คาแรงงาน 2.75 2.21 

- คาขนสง 2.41 1.94 

- คาใชจายในการฆา 3.48 2.80 

- คาภาษีและธรรมเนียมอืน่ ๆ 0.99 0.80 

- มูลคาสูญเสยีน้ําหนักระหวางฆา 44.21 35.60 

- คาใชจายในการดําเนินงาน 1.09 0.88 

- คาภาชะหีบหอและน้าํแข็ง 1.07 0.86 

- คาใชจายอืน่ ๆ 0.05 0.04 

กําไรของพอคาขายปลกีเนื้อโคชําแหละ 20.81 16.76 

ที่มา : จากการสํารวจ 
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ตารางที่ 29  กรณีที่ 3.2 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ 

รายการ บาท/กก. รอยละ 
1. ราคาโคมชีีวิตที่เกษตรกรไดรับ 47.31 38.10 
สวนเหลื่อมการตลาด 59.67 48.06 

ตนทนุการตลาด 51.86 41.77 

- คาแรงงาน 0.54 0.44 

- คาขนสง 1.92 1.55 

- คาใชจายในการฆา 3.48 2.80 

- คาภาษีและธรรมเนียมอืน่ ๆ 0.99 0.80 

- มูลคาสูญเสยีน้ําหนักระหวางฆา 44.21 35.60 

- คาใชจายในการดําเนินงาน 0.71 0.57 

- คาใชจายอืน่ ๆ 0.01 0.01 

ราคาเนื้อโคชาํแหละเฉลี่ยทีพ่อคาขายสงไดรับ 106.98 86.16 

กําไรของผูขายสงเนื้อโคชําแหละ 7.81 6.29 
2. ราคาเนื้อโคชําแหละทีพ่อคาขายปลีกไดรับ 106.98 86.16 
สวนเหลื่อมการตลาด 17.19 13.84 

ตนทนุการตลาด 4.19 3.37 

- คาแรงงาน 2.21 1.78 

- คาภาชนะหบีหอและน้าํแข็ง 1.07 0.86 

- คาใชจายในการดําเนินงาน 0.38 0.31 

- คาขนสง 0.49 0.39 

- คาใชจายอืน่ ๆ 0.04 0.03 

ราคาขายปลกีเฉลี่ยทีพ่อคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละไดรับ 124.17 100.00 

กําไรของพอคาขายปลกีเนื้อโคชําแหละ 13.00 10.47 
กําไรของพอคาขายปลกีเนื้อโคชําแหละทั้งหมด 20.81 16.76 

ที่มา : จากการสํารวจ 
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สวนที่ 3 แนวทางในการขยายตลาดโคเนื้อ 

จากการศึกษาไดทําการวิเคราะห  SWOT เพื่อใหเห็นถึงจุดแข็ง จุดออน โอกาส และ

อุปสรรคของโคเนื้อ โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

จุดแข็ง  (Strengths) 

1. เกษตรกรรายยอยใชแรงงานในครัวเรือนและใชวัสดุเหลือใชจากการเกษตรเปนอาหาร

เลี้ยงโค ทําใหมีตนทุนต่ํา 

2. การเลี้ยงโคเนื้อของเกษตรกร เปรียบเสมือนการออมทรัพยวิธีหนึ่ง  เพราะโคเปนสัตวที่

ขายงายเมื่อมีความจําเปนที่จะตองใชเงินก็จะเปลี่ยนเปนเงินไดโดยงาย  

จุดออน  (Weaknesses) 

1. การซื้อขายโคมีชีวิต สวนใหญจะซื้อในลักษณะเหมาตัว ทําใหเกษตรกรมีความ

เสียเปรียบในการซื้อขาย 

2. ขาดการประชาสัมพันธในการสรางคานิยมในการบริโภคเนื้อโคที่ผลิตในประเทศ 

3. ผูเลี้ยงโคเนื้อสวนใหญเปนเกษตรรายยอย ทําใหไมมีอํานาจการตอรองในการซื้อขาย 

4. บางจังหวัดไมมีตลาดนัดโค-กระบือ ทําใหตองไปซื้อ-ขายในจังหวัดอื่นที่ไกลออกไป ทํา

ใหตนทุนคาขนสงสูงขึ้น 

5. ผูบริโภคในประเทศบริโภคเนื้อโคกันนอยมากเมื่อเทียบกับการบริโภคเนื้อสัตวชนิดอ่ืน 

เชน เนื้อสุกร   เนื้อไก  

6. ราคาโคมีชีวิตที่เกษตรกรไดรับคอนขางต่ํา เมื่อเทียบกับราคาขายสงและราคาขายปลีก 

7. โรงฆาสัตวสวนใหญยังไมไดมาตรฐาน จึงทําใหผูบริโภคไมมั่นใจในคุณภาพของเนื้อโค 

โอกาส  (Opportunities) 

1.รัฐบาลไดมีการสงเสริมและสนับสนุนในการพัฒนาคุณภาพโคเนื้อในประเทศโดยการ

สนับสนุนงบประมาณโครงการตาง ๆ  
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2.ประเทศเพื่อนบานมีความตองการเนื้อคุณภาพดีของไทยไปปรุงอาหารสําหรับ

นักทองเที่ยวและผูมีรายไดสูง 

อุปสรรค  (Threats) 

1. การจําหนายเนื้อโคเถื่อนที่ลักลอบมาจากอินเดีย  ผานเขามายังมาเลเซียและพื้นที่

ภาคใตของไทยจํานวนมาก สงผลกระทบตอตลาดเนื้อโคในประเทศ 

2. มีโคมีชีวิตลักลอบตามชายแดน ซึ่งจะมีโรคระบาดตามมาและสงผลตอปริมาณและ

คุณภาพของเนื้อโค 

3. ความเชื่อและคานิยมในการไมบริโภคเนื้อโค 

4. ผูบริโภคหันไปบริโภคสินคาอ่ืนทดแทน เนื่องจากราคาเนื้อสุกรและเนื้อไกมีราคาถูก

ตอเนื่องและยาวนาน 

แนวทางในการขยายตลาดโคเนื้อและเนื้อโค 

จากการไดวิเคราะห SWOT แลวไดทําการเสนอแนะแนวทางในการขยายตลาดโคเนื้อและ

เนื้อโค ดังนี้ 

1. สรางความเชื่อมั่นใหผูบริโภคมีความมั่นใจในคุณภาพเนื้อโค เชน มีมาตรฐานสินคา Q 

เปนตน หรือสามารถตรวจสอบยอนกลับได (Traceability) เพื่อใหผูบริโภคมีความมั่นใจใน

คุณภาพเนื้อโคที่เลือกรับประทานได 

2. สงเสริมประชาสัมพันธและมีการจัดการสงเสริมการขายเนื้อโคเพิ่มมากขึ้น รณรงคให

ความรูแกผูบริโภคเพื่อสงเสริมใหมีการบริโภคเนื้อโคเพิ่มข้ึน 

3. เรงรัดมาตรการใหโรงฆาเขาสูระบบมาตรฐานเพื่อเพิ่มความมั่นใจของผูบริโภค  

ปรับปรุงและพัฒนาโรงฆาโคใหมีความสะอาดและถูกสุขอนามัย เพื่อสรางความมั่นใจใหแก

ผูบริโภค 

4. ขยายชองทางในการจําหนายเนื้อโค เชน เจาะตลาดลูกคาโดยกระจายสินคาตามราน

ขายเนื้อ (Butcher Shop) เพื่อใหเขาถึงผูบริโภคไดมากที่สุด 
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5. สงเสริมการรวมกลุมของเกษตรกรใหมากขึ้น  เพื่อเพิ่มอํานาจในการตอรองในดาน

การตลาดไดตอไป เนื่องจากเกษตรกรผูเล้ียงโคเนื้อสวนใหญเปนเกษตรกรรายยอย จึงตองอาศัย

การรวมกลุมเพื่อเพิ่มอํานาจการตอรองดานราคา เพื่อใหเกิดผลดีตอเกษตรกรมากที่สุด 

6. เกษตรกรควรหันมาสนใจและใหความสําคัญกับสายพันธุของโคเนื้อ สุขอนามัย  และ

การปองกันโรคระบาด เพื่อใหไดสายพันธที่ดีและสามารถตอบสนองความตองการของตลาดได 

7. ขอความรวมมือจากประชาชนในการแจงเบาะแสการนําเขาเนื้อโคที่ผิดกฎหมาย  ซึ่ง

สงผลกระทบตอความมั่นคงทางเศรษฐกิจของเกษตรกร ซึ่งในปจจุบันมีเนื้อเถื่อนจากประเทศ

อินเดียลักลอบผานทางประเทศมาเลเซียเขาสูประเทศไทย (ภาคผนวก) ซึ่งสงผลกระทบตอ

เกษตรกร พอคารวบรวมโคมีชีวิต พอคาขายสง/ขายปลีกเนื้อโคชําแหละเปนอยางมาก 



บทที่ 5 

สรุปผลการศกึษาและขอเสนอแนะ 

1. สรุปผลการศึกษา 

 การศึกษา “ระบบตลาดโคเนื้อ” สรุปผลการศึกษา ไดดังนี้ 

 สวนที่ 1 โครงสรางตลาดและวิถีการตลาดโคเนื้อ  ลักษณะโครงสรางตลาดโคมีชีวิต

ภายในประเทศ เปนลักษณะผูซื้อมากรายและผูขายมาก ราย ซึ่งเกษตรกรที่เล้ียงโคเนื้อเพื่อขายใน

ลักษณะโคมีชีวิตมีจํานวนมาก ดังนั้นการเขาออกตลาดจึงทําไดงาย อีกทั้งพอคาที่รับซื้อโคมีชีวิตก็

มีจํานวนมากเชนเดียวกัน หรือบางครั้งเกษตรกรเองก็อาจจะทําหนาที่ทั้งผูซื้อและผูขายโคมีชีวิต  

คือซ้ือโคมีชีวิตไปเลี้ยงตอ หรือขายโคมีชีวิตใหแกพอคาคนกลางเพื่อนําไปขายตอใหแกเกษตรกร

รายอื่นตอไป  แตหากพิจารณาทางดานโครงสรางตลาดเนื้อโคชําแหละภายในประเทศ เปน

ลักษณะผูซื้อนอยรายและผูขายมากราย พอคาที่ซื้อโคมีชีวิตเพื่อนําไปฆาชําแหละนั้นจะมีคอนขาง

นอย  จํากัดเฉพาะบุคคลบางกลุม  การเขาตลาดเพื่อทําธุรกิจนี้คอนขางยาก ตองเสี่ยงกับอิทธิพล

ของผูคารายเดิม เนื่องจากตลาดโคเนื้อชําแหละคอนขางแคบ  แตพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละมี

จํานวนมาก  ซึ่งจะรับซ้ือเนื้อโคชําแหละจากพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละอีกทอดหนึ่งหรือเปน

พอคาคนกลางนั่นเอง  ดังนั้นตลาดเนื้อโคชําแหละภายในประเทศ จึงมีลักษณะผูซื้อนอยรายและ

ผูขายมากราย ผูบริโภคก็คอนขางจํากัดเมื่อเทียบกับตลาดเนื้อสุกรชําแหละและเนื้อไก  

วิถีการตลาดโคเนื้อในประเทศไทย เร่ิมจากเกษตรกรทั่วไปที่เลี้ยงโคมีชีวิตทั่วๆ ไป สวน

ใหญจะเปนโคพื้นเมือง โดยเมื่อทําการเลี้ยงใหโคเจริญเติบโตพรอมที่จะขายแลว  พอคารวบรวมโค

ทองที่หรือพอคารวบรวมโคทองถิ่น จะมาทําการรับซื้อจากเกษตรกรในหมูบาน  หรือถาตําบลนั้นๆ 

มีจํานวนโคมีชีวิตจํานวนมาก ภาคเอกชนก็จะทําการเปดตลาดนัด โค-กระบือ  โดยมีการซื้อขาย

กันโดยผานตลาดนัด โค-กระบือ  โดยผูซื้อที่มาซื้อกันในตลาดมีทั้งเกษตรกรที่ซื้อไปเลี้ยงตอ และ

พอคาเชือดหรือพอคาขายสงโคชําแหละมาทําการซื้อ และเขาโรงฆา  สวนการเลี้ยงโคอีกประเภท

หนึ่งคือ การเลี้ยงโคคุณภาพ  เกษตรกรที่เล้ียงโคขุนคุณภาพสวนใหญจะเปนลูกผสมบราหมัน  

และชารโรเลส  โดยจะแบงเปนเลี้ยงขุนระยะสั้น  3 – 4 เดือน  หรือเลี้ยงขุนระยะยาว 8 – 12 เดือน  

โดยจะมีการใหกินหญา ฟาง อาหารขน  ซึ่งคุณภาพเนื้อที่ไดจะดีกวาการเลี้ยงโคพื้นเมืองทั่วไป 

หลังจากที่โคมีชีวิตเขาฆาที่โรงฆาสัตวของเทศบาล หรือเอกชนแลว เนื้อโคชําแหละ ก็จะแขงตาม

คุณภาพ  สําหรับเนื้อโคทั่วไป พอคาขายปลีกเนื้อโคก็จะรับเนื้อไปขายตอยังตลาดสดทั่วไป กอนที่



 72 

จะถึงมือผูบริโภคและเนื้อโคคุณภาพปานกลาง  ก็จะมีขายตาม ซุปเปอรมารเก็ตทั่วไป  สวนเนื้อโค

คุณภาพสูงก็จะสงไปยัง Butcher shop หรือโรงแรมชั้นนําทั่วไป กอนถึงมือผูบริโภคเชนเดียวกัน 

และอีกดานหนึ่งของการแปรรูปเนื้อสวนหนึ่งจะถูกนําไปสงในโรงงานแปรรูปซึ่งสวนใหญเปน

โรงงานลูกชิ้น  เมื่อเสร็จส้ินกระบวนการในการแปรรูปก็จะมีพอคาขายสงผลิตภัณฑ  และพอ

คาขายปลีกผลิตภัณฑมารับไปขายตอกอนที่ผลิตภัณฑทั้งหมดจะถึงมือผูบริโภค  

สวนที่ 2 สวนเหลื่อมการตลาดและตนทุนการตลาดของผูคาในระดับตาง ๆ ใน
ตลาดโคเนื้อ 

กรณีที่ 1  สวนเหลื่อมการตลาดและตนทุนการตลาดของโคเนื้อ  (พอคารวบรวมโค

มีชีวิต  พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ  และพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ)  

 จากการศึกษาพบวา ราคาเฉลี่ยของโคมีชีวิตที่เกษตรกรไดรับ เทากับ 44.83 บาทตอ

กิโลกรัม ในขณะที่ราคาขายปลีกเฉลี่ยของเนื้อโคชําแหละที่ผูบริโภคจายเทากับ 108.28 บาทตอ

กิโลกรัม ดังนั้น สวนเหลื่อมการตลาดโคมีชีวิตจนกระทั่งขายปลีกเปนเนื้อโคชําแหละเทากับ 63.45 

บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 58.59 ของราคาที่ผูบริโภคจาย โดยสามารถแยกเปนตนทุน

การตลาดทั้งหมด 47.84 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 44.18 ของราคาที่ผูบริโภคจาย และกําไร

ทั้งหมดของพอคาคนกลางเทากับ 15.61 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 14.42 ของราคาที่

ผูบริโภคจาย  

 พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ มีตนทุนการตลาดมากที่สุดเทากับ 40.62 บาทตอกิโลกรัม 

คิดเปนรอยละ 37.52 ของราคาที่ผูบริโภคจาย ซึ่งคาใชจายสวนใหญอยูในรูปของมูลคาสูญเสีย

น้ําหนักระหวางฆา 37.69 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 34.81 ของราคาที่ผูบริโภคจาย 

รองลงมาคือ พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ 6.24 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 5.76 ของราคาที่

ผูบริโภคจาย โดยคาใชจายสวนใหญเปนคาแรงงาน 3.30 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 3.05 

ของราคาที่ผูบริโภคจาย  สวนพอคารวบรวมโคมีชีวิตมีตนทุนการตลาดต่ําที่สุดเทากับ 0.98 บาท

ตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 0.90 ของราคาที่ผูบริโภคจาย โดยคาใชจายสวนใหญเปนคาขนสง 

0.50 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 0.46 ของราคาที่ผูบริโภคจาย 

 เมื่อพิจารณาถึงกําไรของพอคาคนกลางพบวา พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละไดรับกําไรมาก

ที่สุด 12.36 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 11.41 ของราคาที่ผูบริโภคจาย รองลงมา คือ พอคา

รวบรวมโคมีชีวิต 2.33 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 2.15 ของราคาที่ผูบริโภคจาย และพอ
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คาขายปลีกเนื้อโคชําแหละไดรับกําไรนอยที่สุด 0.92 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 0.85 ของ

ราคาที่ผูบริโภคจาย 

เมื่อพิจารณาพอคาในแตละระดับจะมีหนาที่คนละอยางกันและมีตนทุนการตลาดที่

แตกตางกันออกไป โดยเริ่มต้ังแตพอคารวบรวมโคมีชีวิต  ออกตระเวนรับซื้อโคมีชีวิตจากเกษตรกร  

โดยพอคารวบรวมโคมีชีวิตจะมีทั้งออกตระเวนซื้อตามหมูบาน ตําบล อําเภอ จังหวัดเดียวกันและ

ออกตระเวนซื้อตางจังหวัดดวย  จากการศึกษาพบวา  ราคาโคมีชีวิตที่เกษตรกรไดรับทากับ 44.83 

บาทตอกิโลกรัม ราคาตัวละ 9,043 บาท โดยราคาเฉลี่ยที่พอคารวบรวมขายไดเทากับ 48.14 บาท

ตอกิโลกรัม ดังนั้น พอคารวบรวมโคมีชีวิต จึงมีสวนเหลื่อมการตลาดเทากับ 3.31 บาทตอกิโลกรัม  

หรือตัวละ 668 บาท โดยมีตนทุนการตลาด 0.98 บาทตอกิโลกรัม หรือตัวละ 198 บาท สวนใหญ

จะเปนคาขนสง 0.50 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 0.46 ของราคาที่ผูบริโภคจาย โดยพอคา

รวบรวมโคมีชีวิตจะมีกําไร 2.33 บาทตอกิโลกรัมคิดเปน รอยละ 2.15 ของราคาที่ผูบริโภคจาย  

หรือตัวละ 470 บาท 

 เมื่อพิจารณาในขั้นตอนของพอคาขายสงไปซ้ือโคเนื้อจากพอคารวบรวมโคมีชีวิต แลว

นํามาเขาโรงฆาสัตว  แลวนําขายสงเนื้อโคชําแหละ  จากการศึกษาพบวา ราคาเฉลี่ยที่พอคาขาย

สงเนื้อโคชําแหละไดรับ เทากับ 101.12 บาทตอกิโลกรัม หรือตัวละ 18,796 บาท คิดเปนรอยละ 

93.39 ของราคาที่ผูบริโภคจาย   ดังนั้นพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ จึงมีสวนเหลื่อมการตลาด 

52.98 บาทตอกิโลกรัม คิดเปน รอยละ 48.93 ของราคาที่ผูบริโภคจาย  โดยมีตนทุนการตลาด

ทั้งหมด 40.62 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 37.52 ของราคาที่ผูบริโภคจาย   ซึ่งคาใชจายสวน

ใหญเปนมูลคาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆา 37.69 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 34.81 ของราคา

ที่ผูบริโภคจาย  โดยพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละมีกําไร ทั้งหมด 12.36 บาทตอกิโลกรัม หรือตัวละ 

2,297.48 บาท  

 พอคาคนกลางในระดับทายสุด คือ พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ จะเปนคนไปรับเนื้อโค

ชําแหละมาจากพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ ซึ่งจะมีทั้งที่นํามาสงใหถึงตลาดหรือไปรับมาขายเอง

โดยพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละรับเนื้อมาขายโดยเฉลี่ย 65.27 กิโลกรัมตอวัน โดยราคาขาย

ปลีกเฉลี่ยของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละเทากับ 108.28 บาทกิโลกรัม  จะแบงออกเปนสวน

เหลื่อมการตลาด 7.16 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 6.61 ของราคาขายปลีกที่ผูบริโภคจาย โดย

มีตนทุนการตลาดเทากับ 6.24 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 5.76 ของราคาขายปลีกที่ผูบริโภค
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จาย  โดยคาใชจายสวนใหญเปนคาแรงงาน 3.30 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 3.05 ของราคา

ขายปลีกที่ผูบริโภคจาย  ดังนั้นกําไรพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ เทากับ 0.92 บาทตอกิโลกรัม  

กรณีที่ 2  สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ โดยแบงออกเปน

ดังนี้  

กรณีที่ 2.1 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ (พอคาขายสง

เนื้อโคชําแหละที่ทําหนาที่ตั้งแตเปนพอคารวบรวมโคมีชีวิตหาซื้อโคมีชีวิต และนําโคมีชีวิตเขาโรง

ฆาสัตว และขายสงเนื้อโคชําแหละ) 

เมื่อพิจารณาถึงพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ ในกรณีนี้พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละจะทํา

การออกหาซื้อโคมีชีวิตจากเกษตรกร หรือจากตลาดนัดโค - กระบือ  เพื่อนํามาเขาโรงฆาเอง จึง

รวมคาใชจายในการรวบรวมโคมีชีวิตเขาดวยกันกับคาใชจายของพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ โดย

มีราคาเฉลี่ยโคมีชีวิตที่เกษตรไดรับ เทากับ 42.94 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 42.46 ของราคา

เฉล่ียที่พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละไดรับหรือตัวละ 14,397.35 โดยราคาเฉลี่ยที่พอคาขายสงเนื้อ

โคชําแหละ ไดรับเทากับ 101.12 บาทตอกิโลกรัม หรือตัวละ 18,796 บาท โดยมีสวนเหลื่อม

การตลาด 58.18 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 57.54 ของราคาเฉลี่ยที่พอคาขายสงเนื้อโค

ชําแหละไดรับ โดยมีตนทุนการตลาด 44.53 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 44.04 ของราคาเฉลี่ย

ที่พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละไดรับ โดยคาใชจายสวนใหญจะอยูในรูปของมูลคาสูญเสียน้ําหนัก

ระหวางฆา 37.69 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 37.27 ของราคาเฉลี่ยที่พอคาขายสงเนื้อโค

ชําแหละไดรับ พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละมีกําไร 13.65 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ13.50 

ของราคาที่พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละไดรับหรือ    ตัวละ 2,537.26 บาทตอตัว  โดยพอคาขายสง

เนื้อโคชําแหละในกรณีนี้ฆาโคมีชีวิตเฉลี่ยวันละ 2.43  ตัว หรือพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละมีกําไร

ถึง 5,436.54 บาทตอวัน 

กรณีที่ 2.2 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ (พอคาขายสง

เนื้อโคชําแหละที่ทําหนาที่ตั้งแตเปนพอคารวบรวมโคมีชีวิตหาซื้อโคมีชีวิต และนําโคมีชีวิตเขาโรง

ฆาสัตว และขายสงเนื้อโคชําแหละ แลวทําการขายปลีกเนื้อโคชําแหละตอ) 

เมื่อพิจารณาตอไป ถาหากพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละจะทําการขายปลีกเนื้อโคชําแหละ

ตออีกไป โดยราคาขายปลีกเฉลี่ยของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละเทากับ 124.17 บาทตอ

กิโลกรัม  สวนเหลื่อมการตลาด 23.05 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 18.56 ของราคาที่ผูบริโภค
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จาย และมีตนทุนการตลาด 4.19 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 3.37 ของราคาที่ผูบริโภคจาย ซึ่ง

ตนทุนการตลาดสวนใหญเปนคาแรงงาน 2.1 บาทตอกิโลกรัม  คิดเปนรอยละ1.78 ของราคาที่

ผูบริโภคจาย รองลงมาคือ คาภาชะหีบหอและน้ําแข็ง 1.07 บาทตอกิโลกรัม  คิดเปนรอยละ 0.86  

ของราคาที่ผูบริโภคจาย  สงผลใหพอคาขายสงเนื้อโคชําแหละที่ทําการขายปลีกตอ มีกําไร 18.86 

บาทตอกิโลกรัม หรือคิดเปนรอยละ 15.19 ของราคาที่ผูบริโภคจาย และกําไรทั้งหมดที่ไดรับ 

(รวมทั้งสวนของการขายสงและขายปลีกเนื้อโคชําแหละ) เทากับ 32.51 บาทตอกิโลกรัม  หรือคิด

เปนรอยละ 26.18 ของราคาที่ผูบริโภคจาย หรือประมาณตัวละ 6,042 บาทตอตัว โดยถาพอ

คาขายสงเนื้อโคชําแหละในกรณีนี้ฆาโคมีชีวิตเฉลี่ยวันละ 2.43  ตัวเชนเดียวกันกับกรณีที่ 2.1 

พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละที่ทําการขายปลีกตอจะมีกําไรถึง 14,684.44 บาทตอวัน   

กรณีที่ 3 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ โดยแบงเปนดังนี้ 

กรณีที่ 3.1 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ (รวมคาใชจาย

ทั้งหมดไวดวยกันตั้งแตรวบรวมโคมีชีวิต – นําโคมีชีวิตเขาโรงฆา – ขายสง – ขายปลีก) 

ในกรณีนี้จะพิจารณาถึงพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละในกรณีนี้จะเห็นไดวาพอคาขาย

ปลีกจะทําหนาที่ทุกอยางตั้งแตรวบรวมโคมีชีวิต – นําโคมีชีวิตเขาโรงฆา – ขายสง – ขายปลีก โดย

จะรวมคาใชจายทุกหนาที่ไวดวยกัน โดยราคาเฉลี่ยโคมีชีวิตที่เกษตรกรไดรับเทากับ 47.31 บาทตอ

กิโลกรัม คิดเปนรอยละ 38.10 ของราคาที่ผูบริโภคจายหรือตัวละ 12,031.41 บาท โดยมีสวน

เหลื่อมการตลาดเทากับ 76.86  บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 61.90 ของราคาที่ผูบริโภคจาย 

และมีตนทุนการตลาดเทากับ 56.05 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 45.14 ของราคาที่ผูบริโภค

จาย โดยตนทุนการตลาดสวนใหญคือ มูลคาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆา 44.21 บาทตอกิโลกรัม 

คิดเปนรอยละ  35.60 ของราคาที่ผูบริโภคจาย โดยพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละในกรณีจะมี

กําไร 20.81 บาทตอกิโลกรัม หรือคิดเปนรอยละ 16.77 ของราคาที่ผูบริโภคจาย หรือตัวละ 2,558.15 

บาท โดยพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละในกรณีนี้ฆาโคมีชีวิตเฉลี่ยวันละ 1.28  ตัว หรือพอคาขาย

ปลีกเนื้อโคชําแหละมีกําไรถึง 3,274.43 บาทตอวัน 

กรณีที่  3.2 สวนเหลื่อมการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ (แยกตนทุน

การตลาดออกเปน2 สวนคือ สวนแรกตนทุนการตลาดตั้งแตรวบรวมโคมีชีวิต – นําโคมีชีวิตเขาโรง

ฆา – ขายสงเนื้อโคชําแหละ และสวนที่ 2ตนทุนการตลาดในการขายปลีกเนื้อโคชําแหละ) 
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 เมื่อพิจารณาในกรณีนี้ ถาพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละทําการขายสงเพียงอยางเดียว 

(ตารางที่ 29) จะเห็นไดวาราคาโคมีชีวิตที่เกษตรกรไดรับ 47.31 บาทตอกิโลกรัม คิดเปน 38.10 

ของราคาที่ผูบริโภคจาย หรือตัวละ 12,031.40 บาท โดยจะแบงเปนสวนของพอคาขายสงและพอ

คาขายปลีก  โดยมีสวนเหลื่อมการตลาด 59.67 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 48.06 ของราคาที่

ผูบริโภคจาย และมีตนทุนการตลาด 51.86 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 41.77 ของราคาที่

ผูบริโภคจาย โดยคาใชจายสวนใหญจะอยูในรูปของมูลคาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆา 44.21 บาท

ตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 35.60 ของราคาที่ผูบริโภคจาย พอคาขายสงเนื้อโคชําแหละ จะไดรับ

ราคาเฉลี่ย 106.98 บาทตอกิโลกรัม  คิดเปนรอยละ 86.16 ของราคาที่ผูบริโภคจาย โดยจะไดรับ

กําไร 7.81 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 6.29 ของราคาที่ผูบริโภคจาย หรือตัวละ 959.61บาท 

แตถาทําการขายปลีกตอไปดวย ราคาเนื้อโคชําแหละที่ไดรับ เทากับ 124.17 บาท ทําใหพอคาขาย

ปลีกมีสวนเหลื่อมการตลาด 17.19 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 13.84 ของราคาที่ผูบริโภคจาย  

มีตนทุนการตลาด 4.19 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 3.37 ของราคาที่ผูบริโภคจาย โดยพอคา

ขายปลีกเนื้อโคชําแหละมีกําไร 13.00 บาทตอกิโลกรัม คิดเปนรอยละ 10.47 ของราคาที่ผูบริโภค

จาย  หรือตัวละ 1,597.31 บาท  

โดยถาหากพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละตองการประกอบอาชีพอื่นเสริม เนื่องจากการ

ขายเนื้อโคชําแหละขายไมดีเทาที่ควร ไมอยากเสียเวลาในการขายปลีกเนื้อโคชําแหละ ถาทําการ

ขายสงเพียงอยางเดียวก็มีเวลาเหลือที่จะประกอบอาชีพอื่นเสริมได โดยกําไรที่ไดจากการการขาย

สงเนื้อโคชําแหละในกรณีนี้เทากับ 7.81 บาทตอกิโลกรัม แตถาทําการขายปลีกตอไป จะไดกําไร

เพิ่มข้ึน 13.00 บาทตอกิโลกรัม ซึ่งเพิ่มข้ึน 1.66 เทาของกําไรในการขายสงเนื้อโคชําแหละ  

 สวนที่ 3 แนวทางในการขยายตลาดโคเนื้อ 

1. สรางความเชื่อมั่นใหผูบริโภคมีความมั่นใจในคุณภาพเนื้อโค เชน มีมาตรฐานสินคา Q 

เปนตน หรือสามารถตรวจสอบยอนกลับได (Traceability) เพื่อใหผูบริโภคมีความมั่นใจใน

คุณภาพเนื้อโคที่เลือกรับประทานได 

2. สงเสริมประชาสัมพันธและมีการจัดการสงเสริมการขายเนื้อโคเพิ่มมากขึ้น รณรงคให

ความรูแกผูบริโภคเพื่อสงเสริมใหมีการบริโภคเนื้อโคเพิ่มข้ึน 
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3. เรงรัดมาตรการใหโรงฆาเขาสูระบบมาตรฐานเพื่อเพิ่มความมั่นใจของผูบริโภค  

ปรับปรุงและพัฒนาโรงฆาโคใหมีความสะอาดและถูกสุขอนามัย เพื่อสรางความมั่นใจใหแก

ผูบริโภค 

4. ขยายชองทางในการจําหนายเนื้อโค เชน เจาะตลาดลูกคาโดยกระจายสินคาตามราน

ขายเนื้อ (Butcher Shop) เพื่อใหเขาถึงผูบริโภคไดมากที่สุด 

5. สงเสริมการรวมกลุมของเกษตรกรใหมากขึ้น  เพื่อเพิ่มอํานาจในการตอรองในดาน

การตลาดไดตอไป เนื่องจากเกษตรกรผูเล้ียงโคเนื้อสวนใหญเปนเกษตรกรรายยอย จึงตองอาศัย

การรวมกลุมเพื่อเพิ่มอํานาจการตอรองดานราคา เพื่อใหเกิดผลดีตอเกษตรกรมากที่สุด 

6. เกษตรกรควรหันมาสนใจและใหความสําคัญกับสายพันธุของโคเนื้อ สุขอนามัย  และ

การปองกันโรคระบาด เพื่อใหไดสายพันธที่ดีและสามารถตอบสนองความตองการของตลาดได 

7. ขอความรวมมือจากประชาชนในการแจงเบาะแสการนําเขาเนื้อโคที่ผิดกฎหมาย  ซึ่ง

สงผลกระทบตอความมั่นคงทางเศรษฐกิจของเกษตรกร ซึ่งในปจจุบันมีเนื้อเถื่อนจากประเทศ

อินเดียลักลอบผานทางประเทศมาเลเซียเขาสูประเทศไทย ซึ่งสงผลกระทบตอเกษตรกร พอคา

รวบรวมโคมีชีวิต พอคาขายสง/ขายปลีกเนื้อโคชําแหละเปนอยางมาก 

2. ปญหา 

 1. ราคาโคมีชีวิตตกต่ํา สงผลใหผูซื้อ ผูขายในตลาดนัดโค-กระบือไมคึกคักเทาที่ควร 

เนื่องจากปญหาภาวะเศรษฐกิจและการเมืองที่มีความไมแนนอน ประกอบกับรัฐบาลใหกระทรวง

เกษตรและสหกรณปรับปรุงโครงการสงเสริมการเลี้ยงโคเนื้อลานครอบครัว โดยใหดําเนินโครงการ

สงเสริมการเลี้ยงโค-กระบือสายเลือดไทยแทน แตโครงการยังไมไดเร่ิมดําเนินการจึงสงผลใหภาวะ

ตลาดโคเนื้อคอนขางซบเซา เกษตรกรไมคอยมีการซื้อขายกัน จึงสงผลใหราคาโคมีชีวิตลดต่ําลง 

การสงออกโคมีชีวิตกระทําไดยาก เนื่องจากแตเดิมมาเลเซียเปนตลาดสําคัญของไทยเคยสงออก

ไปมากกวา  5 พันตัว ในชวงป 2546 แตในป 2547-2548 ไมมีการสงออกไปมาเลเซียเลย เพิ่งเริ่ม

สงไปจํานวน 789 ตัว ในป 2549 สาเหตุสําคัญเนื่องจากปญหาความไมสงบบริเวณชายแดน

ภาคใตทําใหการสงออกเปนไปไดลําบาก 

 2. มีเนื้อโคเถื่อนที่มีราคาถูก ลักลอบมาจากชายแดนทางภาคใตของประเทศไทย ซึ่งสงผล

ตอตลาดเนื้อโคในประเทศและทําใหราคาโคมีชีวิตลดต่ําลง 
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 3. ภาคใตไมมีการจัดตลาดนัดโค-กระบือ เพราะมีปริมาณโคนอยกวาภาคอื่น ๆ เคยมีการ

จัดตลาดนัดโค-กระบือข้ึนมา แตการดําเนินงานไมประสบความสําเร็จเลยยกเลิกไป    พอคา

รวบรวมโคมีชีวิตทางภาคใต จะขึ้นมาซื้อโคแถวภาคกลาง ไดแก อ.ปราณบุรี จ.ประจวบคีรีขันธ แต

ก็ตองแบกรับภาระคาขนสง ทําใหมีตนทุนเพิ่มสูงขึ้น 

 4. เกษตรกรและพอคาในระดับตาง ๆ ทําการซื้อโคมีชีวิตโดยใชสายตากะประมาณ 

(ยกเวนโคขุนซึ่งสวนใหญจะทําการชั่งน้ําหนักในการซื้อขาย) ทําใหไมสามารถบอกน้ําหนักที่

แนนอนได ทําใหเกิดความไดเปรียบเสียเปรียบในการซื้อขาย 

3. ขอเสนอแนะ 

ขอเสนอแนะจากการศึกษา 
1.   ตนทุนการตลาดสวนใหญของพอคาขายสงและพอคาขายปลีก (กรณีซื้อโคมีชีวิตมา

ฆาเอง) เปนมูลคาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆา ซึ่งรัฐบาลควรเขาไปดูแลเรื่องปรับปรุงพันธุเพื่อ

พัฒนาพันธุโคใหดีข้ึน อาจจะชวยลดมูลคาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆาได ทําใหอัตราผลตอบแทน

สูงขึ้น 

2.   พอคาขายสงโคเนื้อชําแหละ ใชสายตาในการกะประมาณน้ําหนักโคมีชีวิตและคิดเปน

น้ําหนักเนื้อแดงที่นํามาขาย ทําใหไมมีความแนนอนในการกะประมาณ ซึ่งทําใหเสียเปรียบในการ

ซื้อขาย ควรมีการชั่งน้ําหนักโคมีชีวิต เพื่อทราบน้ําหนักที่แนนอนหลังการฆาโคมีชีวิต 

3.   การลักลอบฆาโค โดยไมไดเสียภาษีใหถูกตอง ทําใหราคาเนื้อโคต่ํากวาทองตลาด 

สงผลกระทบตอเนื้อโคในตลาดที่เสียภาษีอยางถูกตามกฎหมาย รัฐบาลควรเขาไปควบคุมดูแล

อยางเขมงวดใหผูลักลอบฆาโค ดําเนินการใหถูกตองตามกฎหมาย 

ขอเสนอแนะสําหรบัการศกึษาครั้งตอไป 
 ควรทําการศึกษาครอบคลุมถึงผลิตภัณฑของเนื้อโค ไดแก ลูกชิ้น หม่ํา  เนื้อแดดเดียว  

เปนตน ซึ่งจะเปนการทราบตนทุนในการแปรรูป เนื่องจากบางครั้งพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ

ขายเนื้อไมหมด ควรหาทางเพิ่มมูลคาใหกับเนื้อโค เพื่อเปนการหาชองทางการตลาดใหกับเนื้อโค

ตอไป อีกทั้งควรมีการวิจัยผลิตภัณฑใหม ๆ เกี่ยวกับเนื้อโคเพื่อเปนทางเลือกใหแกผูบริโภคเพิ่ม

มากขึ้น 
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เนื้อเถื่อน ... ตนเหตุหายนะของอุตสาหกรรมโคเนือ้และกระบือไทย 

โดย นายสนุทร  นิคมรัตน 

นายกสมาคมโคเนื้อแหงประเทศไทย 

5 กันยายน 2550 

เนื้อเถื่อน คืออะไร 

 เนื้อเถื่อนมี 2 ประเภท คือ 

 ประเภทที่ 1 เปนเนื้อโค เนื้อกระบือที่ประเทศไทยหามนําเขา เพราะมีโรคติดตอ เชน โรค

ปากเทาเปอย และโรคอื่น ๆ การเขาประเทศไทยตองลักลอบเขาวิธีเดียวเทานั้น เปนเนื้อโค เนื้อ

กระบือที่ผลิตในประเทศอินเดีย นําเขาในลักษณะเนื้อแชแข็ง 

 ประเภทที่ 2 เปนเนื้อโคแชแข็ง  ของประเทศออสเตรเลีย  นิวซีแลนด  เปนเนื้อที่ไทยเรา

อนุญาตใหนําเขาไดแตตองเสียภาษีศุลกากรตามที่กําหนด  ผูนําเขาไดลักลอบเขาเพื่อหนีภาษี 

 เนื้อทั้งสองประเทศลักลอบผานทางประเทศมาเลเซีย เขาประเทศไทย 2 ทาง คือ  

 1.  ทางเรือ  เขาทางจังหวัดชายแดน ไทย-มาเลเซีย  และจังหวัดที่ติดทะเลดานอันดามัน

และอาวไทย 

 2.  ทางบก  ขนสงดวยรถยนต  หองเย็น รถยนตปกอัพ  ผานทาง จ.สงขลา สตูล และ

นราธิวาส 

เนื้อที่ลักลอบเขา  มีมากไหม  และมูลคาประมาณเทาใด 

 ในเดือน มิถุนายน  2544 รมว. ชูชีพ หาญสวัสด์ิ  ไดตอบกระทูถามที่ 040 ของรายทวี  

แกวคง  (เอกสารแนบ) วามีปริมาณ  ลักลอบเขา 1,500-2,000 ตัน/เดือน ประมาณ 24,000 ลาน

บาท  และในป 2550 สมาคมโคเนื้อแหงประเทศไทยไดประมาณวาไดมีการลักลอบนําเขาเนื้อ

เถื่อนวันละ 100 ตัน หรือประมาณ 36,500 ตัน/ ป 

 กอนป 2544 การจําหนายจะดําเนินการโดย……… และมีการจับกุมอยูเสมอ แตหลังจาก

นั้นจน ถึง ป 2550 มีการจับกุมเนื้อเถื่อนไดนอยมาก และมีเนื้อจําหนายในตลาดอยางเปดเผยใน

 



 82 

ตลาดบางแหง มีเขียงขายเนื้อที่ขายทั้งเนื้อเถื่อนและเนื้อไทย และบางเขียงขายเนื้อเถื่อนเพียง

อยางเดียว 

 สําหรับมูลคาของเนื้อเถื่อนนั้นไดประมาณจากราคาที่ขายกันอยูในทองตลาดขณะนี้ราคา

จะอยูที่ กิโลกรัมละ 80 บาท ซึ่งมีมูลคารวมแลวประมาณ 2,920 ลานบาท/ป 

เนื้อเถื่อนนําไปบริโภคอยางไร 

 เนื้อแชแข็งเหลานี้ มีกลุมเปาหมายที่ไมตองการเนื้อสด ที่สําคัญ ไดแก โรงงานลูกชิ้น  ราน

จําหนายอาหารปรุงแลว  และภัตตาคารที่ตองการลดตนทุนคาวัตถุดิบ 

 สต็อกเนื้อเหลานี้ตองอยูบริเวณชายแดน  มีเนื้อช้ินสวนตาง ๆ จากประเทศอินเดีย  

ออสเตรเลีย  และนิวซีแลนด  ที่บรรจุอยางดี  ใหเลือกมากมาย  (บรรณาธิการแถลง จดหมายขาว

ธุรกิจโคเนื้อ ปที่ 1 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม 2550) 

ความเสียหายที่เกิดขึ้นกับอุตสาหกรรมโคเนื้อและกระบือไทย  เปนอยางไร 

 ขณะนี้ประเทศไทยมีโคเนื้อประมาณ 8.03 ลานตัว  ผูเลี้ยง 1.22 ลานครัวเรือน มีมูลคา

ทางเศรษฐกิจ 172,045 ลานบาท และถารวมทั้งโคและกระบือมีผูเลี้ยงประมาณ 1.52 ลาน

ครัวเรือน และ 99 เปอรเซ็นตเปนรายยอย  นับเปนกลุมอาชีพที่ใหญเปนอันดับ 2 รองจากทํานา

ขาว 

 ถาคิดวาเปนเกษตรกร ที่ทํางาน ปละ 365 วัน  แลวผูเลี้ยงโคกระบือนับวาเปนเกษตรกร

กลุมใหญที่สุดของประเทศ (การเลี้ยงโคกระบือตองดูแลทุกวัน และบางครั้งตองดูแลกลางคืนดวย) 

 ขณะนี้สภาวะการซื้อขายโคกระบือของเกษตรกรมีปญหาอยางมาก ราคาโคมีชีวิตลดลง

จากเดิม 40-45 บาท/กก. เหลือ 35-38 บาท/กก. มีการซื้อขายลดลง 30-40 เปอรเซ็นต  มีเนื้อโค 

กระบือเถื่อน เขาประเทศปละ 36,500 ตัน ซึ่งเปนผลให เกษตรกรไทยเสียโอกาส ในการเชือดวัว 

ควาย ประมาณ 240,131 ตัว/ป มูลคา ตัวละ 19,772 บาท รวมมูลคาทั้งหมดประมาณ 4747.88 

ลานบาท (เอกสารแนบ นายสุพจน  บินยูซบ 18 ส.ค. ) ถารวมถึงหนังโคกระบือที่ไดจากการนี้  

จํานวนประมาณ 240,000 ผืน/ป และหนังเหลานี้เมื่อฟอก  เพื่อใชในอุตสาหกรรมหนังของประเทศ

ซึ่งขาดแคลนอยู จะมีประมาณราคาผืนละ 10,000 บาท มีมูลคาเพิ่มข้ึนถึง 2,400 ลานบาท/ป 
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 เนื้อเถื่อนทําใหเกษตรกรไทยเสียโอกาสขายโค กระบือ ประมาณ 120,065  ครอบครวั ขาย

ไดปละ 2 ตัว/ครอบครัว 

 หากรัฐปลอยปละละเลย  ใหการลักลอบนําเขาเปนอยูอยางปจจุบันและเพิ่มมากขึ้นก็จะ

ทําใหอุตสาหกรรมโคเนื้อ และกระบือ  ลมลงอันจะทําใหมีปญหาตามมาอีกมากมาย 

 

********************************************** 
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เนื้อโคที่ลักลอบนําเขามาเปนเนื้อโคจากประเทศอินเดีย เพราะอินเดียเปนประเทศที่นับถือ

ศาสนาฮินดู ซึ่งไมรับประทานเนื้อโค การเลี้ยงโคจะเปนการเลี้ยงแบบปลอย เมื่อทําการฆาแลวจะ

ลักลอบนําเขาทางภาคใตของประเทศไทย ผานทางประเทศมาเลเซีย ลักษณะเนื้อโคเปนลักษณะ

เนื้อโคแชแข็ง น้ําหนักแพ็คละ 25-30 กิโลกรัม ราคาขายสงกิโลกรัมละ 40-55 บาท และราคาขาย

ปลีกกิโลกรัมละ 70-85 บาท ซึ่งในการจําหนายก็จะมีทั้งขายเนื้อโคลักลอบชนิดเดียว หรือบางครั้ง

ก็มีการนํามาขายรวมกับเนื้อทั่วไป ซึ่งราคาขายเนื้อทั่วไป 120-130 บาทตอกิโลกรัม สวนใหญจะ

พบในจังหวัดทางภาคใต ไดแก นครศรีธรรมราช สงขลา เปนตน โดยตัวอยางการจับกุมการ

ลักลอบนําเขาเนื้อโคแชแข็งดังภาพที่ 3,4,5 

เนื้อโคลักลอบนําเขา 

 
ภาพที่ 3 เนื้อโคแชแข็งที่ลักลอบนําเขาทางประเทศมาเลเซีย เมื่อวนัที ่24 กรกฎาคม 2550 
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ภาพที่ 4  เนื้อโคแชแข็งที่ลักลอบนําเขาทางประเทศมาเลเซีย เมื่อวนัที ่14 สิงหาคม 2550 
 
 โดยในวันที่ 24 กรกฎาคม 2550 เจาหนาที่ศุลกากรฝายสืบสวนและปราบปราม สํานกังาน

ศุลกากรที่ 4 ไดจับกุมเนื้อโคแชเข็ง บรรจุลังจํานวน 640 กิโลกรัม มูลคาประมาณ 80,000 บาท 

วันที่ 14 สิงหาคม 2550 เจาหนาที่ศุลกากรฝายสืบสวนและปราบปรามสํานักงานศุลกากร

ที่ 4 ไดจับกุมเนื้อโคแชเข็งรวมน้ําหนัก 540 กิโลกรัมมูลคาประมาณ 70,000 บาทบริเวณ ตําบล

ควนเนียง อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา 

และในวันที่ 16 สิงหาคม 2550 เจาหนาที่ศุลกากรฝายสืบสวนและปราบปรามดาน

ศุลกากรสงขลาสํานักงานศุลกากรที่ 4 ไดจับกุมเนื้อโคแชเข็งจํานวน 40 ลังๆ ละ 20 กิโลกรัมรวม

น้ําหนัก 800 กิโลกรัมมูลคาประมาณ 108,000 บาทบริเวณบานพักคนงานรางขางสนามกีฬาพรุ

คางคาว ตําบลบานพรุ อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา 
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ภาพที่ 5 เนื้อโคแชแข็งที่ลักลอบนําเขาทางประเทศมาเลเซีย เมื่อวนัที ่16 สิงหาคม 2550 
 
 โดยขอมูลต้ังแตวันที่ 1 ตุลาคม 2549 – 30 สิงหาคม 2550 มีคดีลักลอบทั้งสิ้น 11 ราย 

ปริมาณเนื้อที่ลักลอบนําเขาทั้งหมด 6,606 กิโลกรัม มูลคา 301,812 บาท   

 สําหรับความผิดตามกฎหมายศุลกากรมาตราที่ใชพิจารณาความผิดกรณีลักลอบนําเขา

เนื้อโค คือ 
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มาตรา 40 กอนที่จะนําของใด ๆไปจากอารักขาของศุลกากร ผูนําของเขา ตองปฏิบัติให

ครบถวนตามพระราชบัญญัตินี้และตามกฎหมายอื่นที่เกี่ยวของกับการศุลกากรกับตองยื่นใบขน

สินคาโดยถูกตองและเสียภาษีอากรจนครบถวนหรือวางเงินไวเปนประกัน การขอวางเงินประกันให

เปนไปตามระเบียบที่อธิบดีกําหนด ....  

และมาตรา 45 กอนที่จะสงของใดๆ ออกนอกราชอาณาจักร ผูสงของออก ตองปฏิบัติให

ครบถวนตามพระราชบัญญัตินี้และตามกฎหมายอื่นที่เกี่ยวของกับการศุลกากร กับตองยื่นใบขน

สินคาโดยถูกตองและเสียภาษีอากรจนครบถวนหรือวางเงินไวเปนประกันการขอวางเงินประกันให

เปนไปตามระเบียบที่อธิบดีกําหนด....  

ฐานลักลอบ มาตรา 27 ผูใด..  

1. นําหรือพา  1.1 ของที่ยังมิไดเสียคาภาษี หรือ 1.2 ของตองจํากัด หรือ  1.3 ของ

ตองหาม หรือ1.4 ที่ยังมิไดผานศุลกากรโดยถูกตอง ...เขามาในพระราชอาณาจักรไทยก็ดี หรือ 

2. สงหรือพา ของเชนวานี้.... ออกไปนอกพระราชอาณาจักรก็ดี หรือ 

3. ชวยเหลือดวยประการใดๆ ในการนําของเชนวานีเ้ขามาหรือสงออกไปก็ดี 

สําหรับความผิดครั้งหนึ่งๆ ให 

        1.ปรับเปนเงินสี่เทาราคาของซึ่งไดรวมคาอากรเขาดวยแลว หรือ 

  2.จําคุกไมเกินสิบป หรือ 

        3.ทั้งปรับทั้งจํา 
 ฐานหลีกเลีย่ง มาตรา 27  
 7 เกี่ยวของดวยประการใดๆ  

         7.1 ในการหลกีเลี่ยงหรือพยายามหลกีเลี่ยงการเสยีคาภาษีศุลกากร  หรือ 

         7.2 ในการหลกีเลี่ยง หรือพยายามหลีกเลีย่งบทกฎหมายและ ขอจํากดัใดๆ อันเกี่ยวแก

การนาํของเขา สงของออก ขนของขึ้นเก็บของในคลังสนิคา และการสงมอบของโดยเจตนาจะฉอ

คาภาษีของรัฐบาลของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว ทีจ่ะตองเสียสาํหรับของนัน้ๆ ก็ดี หรือ 

8. หลกีเลี่ยงขอหามหรือขอจํากัดอันเกี่ยวแกของนัน้ก็ด ี

 สําหรับความผิดครั้งหนึง่ๆ ให 

        1.ปรับเปนเงินสี่เทาราคาของซึ่งไดรวมคาอากรเขาดวยแลว หรือ 

 2.จําคุกไมเกนิสิบป หรือ 

 3.ทั้งปรับทั้งจาํ 
 ไมคํานึงเจตนา ใหรบิแมไมมีผูรับโทษ 

มาตรา 16 ฉ.9 (2482) 
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• การกระทําที่บญัญัติไวใน   - มาตรา 27   - มาตรา 99  แหง พ.ร.บ.ศุลกากร พ.ศ.

2469 นั้น ใหถอืวาเปนความผิด  โดยมพิักตองคํานงึวา ผูกระทํา 

- มีเจตนา    

- กระทาํโดยประมาทเลินเลอ  หรือหาไม  

มาตรา 17 ฉ.9 (2482) 

• ของใดๆอันเนือ่งดวยความผดิ 

         -  ตาม ม.27 แหง พ.ร.บ.ศลุกากร พ.ศ.2469 

         -  ประกอบดวย ม.16 แหง พ.ร.บ.ศุลกากร (ฉ.9)2482 

•   ทานใหริบเสยีสิ้น 

•   โดยมิพักตองคํานงึวา“บุคคลผูใดจะตองรับโทษ”หรือหาไม 

ของตองหาม  หมายถึง ของหรือสินคาที่มีกฎหมาย หาม ไมใหมีการนําเขาหรือ สงออก

โดยเด็ดขาด การนําของตองหามเขามาใน หรือ สงออกไปนอกราชอาณาจักรยอมมีความผิดตาม

กฎหมายที่หามนั้นและเปนความผิดตามกฎหมายศุลกากรดวย 

ของตองกํากัด หมายถึง ของหรือสินคาที่มีกฎหมายบัญญัติวาหากจะนําเขามาใน

ราชอาณาจักรหรือจะสงออกไปนอกราชอาณาจักรไดจะตองไดรับอนุญาตหรือตองปฏิบัติให

ครบถวนตามที่กําหนดไวในกฎหมายเชนวานั้นกอนผูใดฝาฝนยอมมีความผิดตามกฎหมายที่

ควบคุมแกของนั้น ๆ และเปนความผิดตามกฎหมายศุลกากรดวย 

 ความผิดฐานรับซ้ือ มาตรา 27 ทว ิ

ผูใด    1.ชวยซอนเรน    

2.ชวยจาํหนาย    

3.ชวยพาเอาไปเสีย   

4. ซื้อ     

5.รับจํานาํ หรือ    

6.รับไวโดยประการใด  

ซึ่งของอันตน รูวาเปนของทีน่ําเขามาในราชอาณาจักรโดย 

        1. ยงัมิไดเสียคาภาษ ี

        2.ของตองจํากัด 

        3.ของตองหาม 

       4.ไมไดผานศลุกากรโดยถูกตอง 
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       5.โดยหลกีเลีย่งอากร ขอหาม หรือขอจํากัด  

มีความผิดตองระวางโทษ 

      -ปรับเปนเงินสี่เทาราคาของซึ่งไดรวมคาอากรเขาดวยแลว 

      -จําคุกไมเกินหาป หรือ 

      -ทั้งปรับทั้งจํา  
ผูมีอํานาจยึด มาตรา 24 

 ว.1 ส่ิงใดๆ อันจะพึงตองริบตาม พ.ร.บ.นี้  

          - พนักงานศุลกากร 

        - พนักงานฝายปกครองหรือตํารวจ 

มีอํานาจยึดในเวลาใดๆณ ที่ใดๆก็ได 

ว.2 ส่ิงที่ยึดไวนั้นถาเจาของหรือผูมีสิทธิไมมายื่นคํารองเรียกเอาภายในกําหนด   

-  60 วัน สําหรับ ยานพาหนะ ที่ใชทําผิด 

-  30 วัน สําหรับ ส่ิงอื่น นับแตวันยึด 

ใหถือวา เปนสิ่งที่ไมมีเจาของ และใหตกเปนของแผนดินโดยมิพักตองคํานึงวาจะมี

การฟองคดีอาญานั้นหรือไม 
 ของกลาง ตามมาตรา 25  
 ว.1- บรรดา “ของ”หรือ “ส่ิงที่ยึดไว” ตาม พ.ร.บ.นี้ตองสงมอบใหอยูในความรักษาของ 

“พนักงานศุลกากร”ถาไมมีใหสงมอบอําเภอที่ใกลที่สุดซึ่งจะรักษาไวแทนศุลกากร 

“ส่ิงที่ยึด” และ “ริบ” นั้น..ใหจําหนาย ตามแตอธิบดีจะสั่ง 

ว.2 ถาของที่ยึดไวนั้น  1.เปนของเสียงาย 

    2.ถาหนวงชาไวจะเปนการเสี่ยงตอความเสียหาย 

    3.คาใชจายในการเก็บรักษาจะมากเกินสมควร 

อธิบดีจะสั่ง  1.ใหขายทอดตลาด  2.ขายโดยวิธีอ่ืนกอนที่ของนั้นจะตกเปนของแผนดินก็

ได เงินคาของนั้นเมื่อไดหักคาใชจายคาภาระติดพันออกแลวใหถือไวแทนของ 

 

 

**************************************************** 
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